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1. Uvod

U suvremenom turistickom okruzenju, koje karakteriziraju dinami¢ne promjene, rastuca
konkurencija 1 sve sofisticiraniji zahtjevi turista, strateSko planiranje postaje imperativ za
dugoro¢ni uspjeh i odrzivost svake destinacije. Plan upravljanja destinacijom Tribunj za
razdoblje od 2025. do 2029. godine (nadalje i kao: ,,Plan) predstavlja temeljni dokument koji
definira viziju, ciljeve i konkretne korake za budu¢i razvoj turizma. Ovaj Plan je u sustini
formalni dokument, ali u isto vrijeme predstavlja instrument namijenjen svim uklju¢enim
dionicima, od lokalne samouprave i turisticke zajednice do privatnih poduzetnika i samih
gradana. Zapravo bi trebao biti kao putokaz za zajednicko djelovanje prema prosperitetnoj i
odrzivoj buducénosti.

Primarna svrha ovog Plana je uskladiti razvoj turizma u Op¢ini Tribunj s nacelima odrzivosti i
promicati kvalitetu turistiCkog iskustva, istovremeno Stite¢i okoli§, kulturnu i identitetsku bastinu
te zivi standard lokalnog stanovnistva. Sve navedeno treba biti u skladu s vaze¢im nacionalnim,
regionalnim 1 lokalnim strateSkim dokumentima, prostornim planovima, te planovima zastite
okolisa i kulturne bastine.Plan upravljanja destinacijom identificira kljuéna pitanja u turizmu
koja treba uzeti u obzir pri planiranju razvoja turizma, marketinSkim aktivnostima, provedbi
mjera te donoSenju odluka relevantnih dionika. Osigurava odrzivi razvoj destinacije ¢uvanjem
njenih resursa, prepoznavanjem snaga i slabosti te prilika na trzistu.

Proces izrade i provedbe ovog Plana poti¢e suradnju izmedu lokalnih vlasti, turistickih zajednica,
poduzetnika i1 lokalnog stanovnistva. Kvalitetno izraden Plan moze povecati konkurentnost
destinacije na globalnom trzistu, privuéi turiste i investicije te istovremeno osigurati pozitivan
utjecaj turizma na lokalnu zajednicu kroz poboljSanje infrastrukture i usluga. Plan takoder
omogucava kontinuirano pracenje i1 evaluaciju turistiCkih aktivnosti, prilagodbu strategija i
postizanje postavljenih ciljeva, ¢ime pridonosi u¢inkovitom upravljanju resursima poput vode,
energije 1 otpada te smanjenju negativnih utjecaja na okoli§ i lokalnu zajednicu. Izrada plana
ukljucuje javni i privatni sektor, koji imaju razli¢ite uloge i1 potrebe unutar turistickog sustava.
Zajednicki rad i razmjena iskustava omogucuju usmjeravanje mjera i aktivnosti prema boljem
upravljanju destinacijom na zadovoljstvo svih sudionika.
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Zakonska osnova

Plan upravljanja destinacijom kao planski dokument za razvoj odrzive destinacije sukladno
Cl. 25. st. 4. Zakona o turizmu (Narodne novine 156/2023) donosi se za razdoblje od cetiri (4)
godine.
U izradu ovog Plana upravljanja destinacijom, a sve sukladno ¢l. 25. st. 5. Zakona o turizmu
(Narodne novine 156/2023), ukljuceni su svi dionici odredeni smjernicama za izradu Plana
destinacije.

Ovaj plan upravljanja destinacijom uskladen je s aktima strateSkog planiranja, prostornim
planovima, planom wupravljanja kulturnim dobrima, planovima upravljanja zaSticenim
podru¢jima odnosno ostalim relevantnim planovima 1 propisima koji se odnose na podrucje
Op¢ine Tribunj.

Sukladno ¢l 28. st. 3. Zakona o turizmu (Narodne novine 156/2023) plan upravljanja
destinacijom ne temelji se na izraCunu prihvatnih kapaciteta.

Plan upravljanja destinacijom donosi se u skladu s ¢l. 53. st. 1. Zakona o turizmu (Narodne
novine 156/2023)

Metodoloski pristup

Metodoloski pristup temelji se na smjernicama Ministarstva turizma i sporta te Pravilniku o
metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom.

Dokument je izraden kroz tri provedene aktivnosti:

1. Dubinska analiza destinacije;

2. Definiranje strateSkog okvira te postavljanje komponenata strateskog okvira destinacije;
3. Definicija konkretnih razvojnih mjera i aktivnosti.

Izrada Plana provedena je kroz dvije povezane faze:
e Faza I: izracun pokazatelja odrZivosti
e Faza ll: izrada Plana upravljanja destinacijom
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Za izradu ovog plana koriSten je uobiCajen metodoloski postupak za izradu razvojnih
planskih dokumenata koji ukljucuje sljedece istrazivacke, analiticke i interpretacijske postupke:

prikupljanje podataka iz javno dostupnih desk istrazivanja (strucna literatura, statisticki
izvori podataka, prostorno-planski i razvojni dokumenti itd.);

obilazak terena radi valorizacije i inventarizacije turistickih resursa i atrakcija te uvida u
trziSnu spremnost/ogranic¢enja za upotrebu u turisticke svrhe;

formiranje radne skupine za izradu Plana;

radionice s klju¢nim dionicima turistickog razvoja;

provodenje i analiza anketa te individualnih intervjua s klju¢nim dionicima turistickog
razvoja destinacije kako bi se prikupile informacije i stavovi o problemima, izazovima i
perspektivama razvoja destinacije Tribunj.

Ovakav sveobuhvatan metodoloski okvir jam¢i da ¢e Plan upravljanja destinacijom Tribunj biti

utemeljen na ¢injenicama, strateSki usmjeren 1 operativno primjenjiv, ¢ine¢i ga kljuénim alatom
za buduci razvoj destinacije.

Faze i proces izrade Plana su nabrojane u nastavku.

Slika 1.Faze izrade plana

Proces izrade plana turizma

Pokretanje postupka izrade

1
Poletok procesa planiranja
Izrada nacrta Plana
2
2roda nacrta plana
3 Javno savietovanje
TraZenja povratnih informacija od javnost)
Donosenje Odluke Turistickog vijeéa
a
Odluka Turistifkog vijeda o vpulivanju prijediona na usvajanje
Usvajanje Plana od strane Opdinskoq vijeca
Usvajanje plana od strane Oplinskog vijeda
Objova Plana
&
Objava plana v sluzbenom glasniku | na mreznim stranicama
2 Dostava popisa projekata

Dozstava popisa projekata Ministarstvu turizena | sporta
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2. Profil destinacije

Tribunj je mjesto smjesteno u zapadnom dijelu Sibensko-kninske Zupanije, a ujedno je i sjediste
istoimene opéine. Njegova je posebnost Sto ga okruzuju prirodne ljepote, Jadransko more s
prekrasnim plazama, otoci¢i Lukovnik, Logorun, Prisnjak i Sovljak, koji ¢ine lijepe vizure na
moru te bajkovito zalede u kojem se nalaze polja, maslinici, vinogradi, Sume alepskog bora 1
hrasta medunca. Na istoku Op¢ina granici s gradom Vodicama, na zapadu s op¢inom Tisno, a od
sredita Zupanije, Sibenika, udaljena je 15 kilometara. Opéina je osnovana 2006. godine, kada je
izdvojena iz grada VVodica i postala samostalna jedinica lokalne samouprave.

Prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2021. godine u Op¢ini zivi 1.594 stanovnika 1 vidljiv je
trend rasta. Zanimljivo je kako se 1 posljednjih godina povecavao broj stanovnika, Sto je
ponajvise rezultat promjene statusa vikendasa.

Budu¢i da je Tribunj od najblizeg ulaza/izlaza na autocestu udaljen svega 21 kilometara, dobro je
povezan sa svim dijelovima Hrvatske, a time i s emitivnim trzi§tima. Zbog pozicije u Zupaniji i
dobre povezanosti sa Sibenikom i ostalim mjestima, gostima Tribunja su jednostavno i lako
dostupne sve turisticke atrakcije 1 u Sirem okruZenju. Tu se, ponajprije, misli na blizinu
nacionalnih parkova Kornati i Krka, Parka prirode Vransko jezero, UNESCO lokaliteti u
Sibeniku (katedrala sv. Jakova i Tvrdava sv. Nikole) kao i brojnih drugih.

Destinaciju Tribunj obiljeZava ambijentalnost zbijenih starih kuca 1 uskih ulica u njegovoj staroj
jezgri na poluotoCicu. Privla¢nost Tribunja utjecala je na razvoj razliCitih turistickih proizvoda,
od klasi¢nog 'sunca i mora', nautickog turizma, razliitih oblika kulturnog turizma, ponajvise
manifestacija, do gastronomskog turizma i aktivnog odmora.

U Op¢ini, za ljubitelje aktivnog odmora, postoji pet biciklistickih staza razli¢itih zahtjevnosti,
nekoliko uredenih plaza posebno ugodnih za obitelji s djecom, do razli¢itih sadrzaja za ljubitelje
kulture.
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Slika 2. Faktori koji doprinose identitetu Tribunja

Faktori koji doprinose identitetu Tribunj

. Prirodne
Demografski liepote
trendovi 1€p
Vidikovci, plaze,
Rastucéa populacija Zetnice
RPN C ;
'\___J'
Identitet
Tribunj
Povijesni razvoj Geografska
_ lokacija
Prvi spomen
Tribunja 1298.

g Obalni dio zapadnog

L godine djela Sibensko-

Zséticena povijesna kninske Zupanije
jezgra

Opca geografska obiljezja, klimatska obiljeZja, flora i fauna

Podru¢je koje zauzima opéina Tribunj smjesteno je na jugozapadnom dijelu Sibensko-kninske
zupanije izmedu Vodica 1 Tisnog, odnosno otoka Murtera. Zauzima povrSinu od 15,4 Cetvorna
kilometra i tu je prema popisu broja stanovnika za 2021. godinu Zivjelo 1.594 stanovnika.
Op¢ina obuhvaca samo jedno naselje Tribunj, s pripadajuim zaselkom Sovja, smjesteno uz
obalu Jadranskog mora u Sibenskom priobalju. U njenom sastavu su i Cetiri nenaseljena otocic¢a
(Logorun, Lukovnik, PriSnjak 1 Sovjak) nedaleko sredista naselja. Iako se izgradeni dio naselja
Tribunj nalazi na obali mora, podrucje op¢ine ulazi duboko u unutrasnjost, tako da od obale
najudaljeniji dio naselja po svojim prirodnim zna¢ajkama pripada povijesnoj mikroregiji Ravnih
kotara.
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Od ukupno 20 jedinica lokalne samouprave u Sibensko-kninskoj zupaniji, opéina Tribunj je
povrSinom najmanja, dok je prema broju stanovnika na 13. mjestu. Gustoc¢a naseljenosti je 2021.
godine iznosila 103,5 stanovnika na km?, po ¢emu Tribunj predstavlja najgus¢e naseljenu opéinu
u Zupaniji, dok je neznatno veéu gustoéu imalo samo podrudje grada Sibenika. Na zapadu,
op¢ina Tribunj grani¢i s op¢inom Tisno, na istoku s podru¢jem grada Vodica, dok na krajnjem
juznom morskom dijelu akvatorij opéine Tribunj grani¢i s akvatorijem grada Sibenika. Obalna
crta duga je 14,7 kilometara, od Cega se 8,1 kilometar odnosi na kopneni dio, a preostalih 6,6
kilometara na obale ostalih otoc¢i¢a, ukljucujuci i dio naselja Tribunj na malom oto¢i¢u mostom
spojenim s kopnom.

Prostor koji zauzima opc¢ina Tribunj ima oblik trokuta s jednim izduZenim krakom koji se pruza
od obalnog dijela na jugozapadu prema jugoistoku devet kilometara duboko u unutrasnjost. U
najSirem obalnom dijelu prostor Opcine Sirok je oko pet kilometara, a u unutrasnjosti tek oko
kilometar. Prostor Opc¢ine je uglavnom blago valovit, a obala strma u zapadnom dijelu 1 niza u
isto¢nom dijelu, gdje se nalazi izgradeni dio naselja Tribunj. Na obali se istice jedan dublji zaljev
Sovja uvucen u kopno oko 500 metara te uvala uz samo naselje Tribunj. Od otocica najveci je
Logorun s povrSinom od 39 hektara, slijedi Lukovnik povrSine 6 hektara i PriSnjak 2,2 hektara,
dok je Sovljak povrSine manje od dva hektara.

Iako je vecina teritorija Opcine smjesStena na visini ispod 100 metara nad morem, isticu se Cetiri
manja uzviSenja, koja se pruzaju smjerom sjeverozapad - jugoistok paralelno s obalnom crtom,
kao 1 cijeli prostor Sjeverne Dalmacije. Medu njima je najvisSe brdo Kamena, smjeSteno uz samu
obalu s najvisim vrhom Telengrad visine 192 metra, a neznatno nizi je Strazni vrh (191 metar)
nesSto dublje u unutrasnjosti. Izmedu ovih uzvisenja pruzaju se plodne povrsine, koje se koriste za
poljoprivredu, uglavnhom za uzgoj maslina, vinove loze i ostalih mediteranskih kultura.
Najkvalitetnije zemljiSte odnosi se na najdublji dio unutrasnjosti u Ravnim kotarima, dosta
obradenih povrSina ima i u neposrednoj blizini izgradenog dijela naselja, dok preostali dio
prostora uglavnom zauzima makija i1 niska sredozemna Suma.

Na podrucju opéine Tribunj nema stalnih tekucica niti jezerskih povrsina, osim tri lokve (bare) i
nekoliko potoci¢a koji se aktiviraju uslijed obilnih kiSa, a nema niti prostora pod zaStitom na
drzavnoj razini. Postoje samo dvije male povrSine na rubovima opcine zastiCene u sklopu
projekta NATURA 2000, koji su dijelovi velikih zasti¢enih podrucja koja se pruzaju u vise
gradova i opéina na podruju Sibensko-kninske i Zadarske Zupanije.

U prostoru koji zauzima opc¢ina Tribunj, kao i u okolnim primorskim dijelovima Sjeverne
Dalmacije, vlada sredozemna klima, odnosno umjereno topla vlaZzna klima sa suhim 1 vru¢im
ljetom prema Koppenovoj klasifikaciji. Prosje¢na godisnja temperatura krece se oko 16°C,
godisnja koli¢ina oborina oko 850 mm, vedrih dana u prosjeku ima oko 100, a obla¢nih oko 150.
Najtopliji mjeseci su srpanj i kolovoz s prosje¢nom temperaturom od 26°C, a najhladniji prosinac
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i sije¢anj s prosje¢nom temperaturom od oko 10°C. U periodu od sredine travnja do sredine
listopada temperatura rijetko pada ispod 15°C. Oborina je viSe u hladnijem dijelu godine, od
studenog do veljace, kada njihova koli¢ina zna prije¢i i 100 mm, dok manje od 50 mm oborina
ima tijekom ljetnih mjeseci, posebice tijekom mjeseca srpnja.

Klimatska obiljezja

Op¢ina Tribunj, smjeStena na sjevernoj dalmatinskoj obali, nalazi se u podrucju tipicne
mediteranske klime. To je klima s dugim, toplim i suhim ljetima te blagim, kiSnim zimama.
Prosje¢na godiSnja temperatura zraka kre¢e se oko 15-16 °C, a broj suncanih sati godiSnje
premasuje 2.700, Sto ovo podrucje svrstava medu najsuncanije dijelove Hrvatske.

Sezonalnost temperature jasno je izraZzena: najhladniji mjesec je sijeanj, s prosje¢nim dnevnim
vrijednostima oko 4-10 °C, dok su srpanj i kolovoz najtopliji, s prosje¢nim dnevnim
maksimumima koji dosezu 29-30 °C. Zime su blage, snijeg je rijetkost, a ekstremno niske
temperature vrlo rijetke, zahvaljujuéi ublazavaju¢em utjecaju mora.

More, koje ljeti doseze 24-26 °C, dodatno regulira temperaturne ekstreme i ublazava prijelaze
izmedu godis$njih doba.

Oborine su neravnomjerno rasporedene tijekom godine. Najvise ih padne u jesen i zimu, osobito
u studenom 1 prosincu, dok je ljeto izrazito susno. Prosje¢na godiSnja koliCina oborina iznosi
izmedu 900 i 1.000 mm, s minimumom u srpnju kada padne tek oko 20-30 mm kise. Ovakav
rezim pogoduje vinogradarstvu i maslinarstvu, ali istodobno stvara rizik od ljetnih susa 1 pozara.

Vjetrovi su vazan klimatski ¢imbenik. Naj¢es¢i su:
e Bura — hladan i suh sjeveroisto¢njak, koji zimi donosi naglo zahladenje i1 vedrinu, ali 1
olujne udare.
e Jugo-topao 1 vlazan jugoistocnjak, donosi kiSu 1 nestabilno vrijeme.
e Maestral- ljetni sjeverozapadnjak, povoljan i osvjezavajuéi, posebno vazan za
moreplovce i ribare.

Klimatske prilike ¢ine Tribunj izrazito pogodnim za turizam, osobito ljeti, dok blage zime
omogucuju cjelogodiSnji boravak 1 poljoprivredne aktivnosti. Ujedno, razdoblja obilnijih
jesenskih kiSa vazna su za obnovu podzemnih voda 1 vegetaciju, dok su ljetni mjeseci kriticni za
opskrbu vodom i zastitu prirodnih stanista od poZzara.
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Flora i fauna

Flora

Vegetacijski pokrov Tribunja oblikovan je spojem prirodne mediteranske vegetacije |
visestoljetnog ljudskog djelovanja. Nekadasnja prostrana Suma hrasta crnike danas je uvelike
zamijenjena mediteranskom makijom i Kkultiviranim maslinicima. Makija je gusta, zimzelena
zajednica grmova i niskog drve¢a medu kojima prevladavaju kadulja, ruzmarin, smilje, planika,
brnistra i vrijesak. To su biljke prilagodene susi — imaju kozaste listove, etericna ulja i
sposobnost prezivljavanja na Skrtom, kamenitom tlu.

Poljoprivreda je stolje¢ima oblikovala krajolik: maslina je najvaznija kulturna biljka i simbol
podruc¢ja, dok se na pogodnijim tlima uzgaja vinova loza, smokva te ostale mediteranske kulture.
Oko naselja, u samom naselju i na plodnijim parcelama prisutni su vrtovi s tipicnim
mediteranskim voéem 1 povréem. Na otoci¢ima ispred Tribunja ocuvane su prirodnije
vegetacijske zajednice, koje kriju i pojedine endemicne biljne vrste svojstvene dalmatinskom
arhipelagu.

Fauna
Zivotinjski svijet Tribunja dijeli se na kopnenui morsku faunu.

o Kopnena fauna uklju¢uje brojne ptice pjevice, ali i galebove i grabljivice koje koriste
hridi i oto¢i¢e za gnijezdenje. Cesti su gusteri i zmije, te bogat svijet kukaca vezan uz
kamenjare, maslinike i suhozide.

e Morska fauna izrazito je bogata zahvaljuju¢i Cistom i produktivnom Jadranu. U
priobalnom moru zive brojne ekonomski vazne vrste: srdele, in¢uni, orade, arbuni i
Skarpine, kao i razne vrste rakova i $koljkasa. Posebnu vrijednost Cine livade posidonije
(Posidonia oceanica), morske cvjetnice koja stvara klju¢na staniSta za mlad riba i
pridnene organizme.

U Sirem akvatoriju redovito se pojavljuju i strogo zaSticene vrste poput dobrog dupina (Tursiops
truncatus) i glavate zelve (Caretta caretta), dok su na kamenitim podlogama prisutne kolonije
spuzvi 1 koralja. U proSlosti je u ovim morima zivjela i plemenita periska (Pinna nobilis), no
njezina je populacija u posljednjem desetljecu gotovo nestala zbog bolesti.

Otoci¢i ispred Tribunja imaju posebnu vaznost kao gnijezdiliSta morskih ptica, ali 1 kao utocista
manjih Zivotinja, jer su nenaseljeni i manje podlozni devastaciji. Ekoloska vrijednost ovih
stanita istiCe potrebu za njihovom zaStitom 1 odrZivim upravljanjem, osobito u kontekstu
turizma i ribarstva.
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Demografska obiljezja

Prema popisu stanovnistva iz 2021. godine, Hrvatska je zabiljezila zna¢ajan pad broja stanovnika
u odnosu na prethodni popis iz 2011. godine. U odnosu na Popis 2011. broj stanovnika smanjio
se za 413 056 osoba ili 9,64 % te je iznosio 3.871.833 stanovnika, od ¢ega 1.865.129 muskaraca
(48,17 %) 12.006.704 Zene (51,83 %).

Ovaj pad broja stanovnistva prisutan je u gotovo svim dijelovima zemlje, osobito u ruralnim
podruc¢jima, dok su neki gradovi, posebno veéi centri, dozivjeli manji pad ili su ostali stabilni.

Demografska slika Sibensko-kninske Zupanije takoder slijedi sliGan trend smanjenja broja
stanovnika. Vecina gradova i op¢ina u ovoj Zupaniji biljezi negativne demografske promjene, ali
postoji nekoliko iznimaka. Tribunj je jedna od rijetkih op¢ina koja je, prema popisu iz 2021.
godine, zabiljezila porast broja stanovnika.

Dok je u 2011. godini Tribunj imao 1.536 stanovnika, u 2021. godini broj stanovnika je porastao
za 58 te iznosi 1.594, od ¢ega 770 muskaraca 1 824 Zene.

Ovaj pozitivan trend u Tribunju moze se pripisati nekoliko faktora:

1. Povecanje broja novorodencadi — Mjere koje je Opcina poduzela kako bi potaknula
natalitet, poput financijske pomoc¢i za novorodencad, mogle su imati utjecaja na
demografske promjene. Takve mjere mogu utjecati na obitelji da ostanu u op¢ini ili se
odluce doseliti, znajuci da ¢e imati potporu za odgoj djece.

2. Doseljavanje obitelji — Tribunj biljezi porast broja doseljenih obitelji, osobito iz gradova
poput Zagreba, Splita i Zadra. Povoljniji uvjeti Zivota u manjoj sredini, ali i blizina mora,
¢ine Tribunj atraktivnim za ljude koji Zele Zivjeti u mirnijem okruzenju.

3. Turizam — Tribunj je poznat kao popularno turisticko odrediSte, a turizam moze imati
dugoro¢ne demografske ucinke. Tijekom ljeta, broj stanovnika u op¢ini se povecava zbog
turista, a investicije u infrastrukturu i turisticke objekte mogu dodatno privuéi nove
stanovnike.

4. Poticaji za obitelji — Osim mjera poticanja nataliteta, Opcina Tribunj ima i mjere potpore
za obitelji, poput subvencija za boravak djece u vrticu, $to moze doprinijeti stabilnosti
stanovnistva.

Unato¢ pozitivnim pomacima u Tribunju, izazovi demografske slike ostaju. I dalje postoji
problem depopulacije u vecini ruralnih dijelova Hrvatske, a migracije prema ve¢im gradovima
nastavljaju biti trend. Medutim, Tribunj mozZe biti primjer op¢ine koja pronalazi nacine za
usmjeravanje pozitivnih demografskih promjena, unato¢ izazovima s kojima se suocava ostatak
Zupanije.
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Za daljnje unapredenje demografske slike, op¢ina bi mogla razmotriti dodatne mjere poput
poboljsanja infrastrukture, povecanja dostupnosti obrazovnih i zdravstvenih usluga te daljnjeg
razvoja lokalnog gospodarstva kako bi potaknula ostanak i doseljavanje mladih obitelji.

Tablica 1. Stanovnistvo Opéine Tribunj po dobnim skupinama prema popisu iz 2021. godine

o 65 1 vise
Podrucje
ukupno % ukupno % ukupno %
Tribunj 1.594 236 14,8 889 55,8 469 29,4
SKZ 96.381 12279 127 57702 59,9  26.400 27,4

Hrvatska 3.871.833 552.416 14,3 2.450.178 63,3 869.239 22,5
lzvor: DZS

Graf 1.Kretanje broja stanovnika Opéine Tribnj =1991.-2021.)

Kretanje broja stanovnika Op¢ine Tribunj (1991.-2021.)
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Slika 3. Demografski profil Opéine Tribunj

Geografski i Demografski Profil Opéine Tribunj
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Kulturne atrakcije

Tribunj se istiCe raznolikoS¢u kulturnih atrakcija koje svjedoCe o bogatoj povijesti mjesta i
njegovom identitetu. Uz to, istiCe se svojim jedinstvenim spojem tradicije, prirodnih ljepota 1
suvremenih sadrzaja

Posebno se izdvajaju Cetiri crkve i to: crkva sv. Nikole (zasticeno kulturno dobro, Z-5368),
zupna crkva Velike Gospe, crkva BlaZzene Djevice Marije (zasti¢eno kulturno dobro, Z-5295) i
crkva sv Marije

Osim sakralnih objekata, vazan dio kulturne baStine ¢ini 1 stara kamena jezgra Tribunja na
otoCicu (zasticena kulturno povijesna cjelina, Z-3647), kao i povijesni kameni most iz 18.
stoljeca koji povezuje otok s kopnom (zaSti¢eno kulturno dobro, Z-4656). Ove atrakcije pruzaju
autenti¢an uvid u tradicijski na¢in gradnje 1 svakodnevni zivot mjesta kroz stoljeca.

Posebno mjesto u identitetu mjesta zauzima i bron¢ana skulptura magarca, smjeStena u sredistu
Tribunja. Podignuta je u cast ovog dugogodiSnjeg pomagaca lokalnog stanovniStva,
simbolizirajuci vezu s tradicijom, poljoprivredom i tezakom svakodnevicom proslih vremena.

Skulptura je postala omiljeno mjesto za fotografiranje i prepoznatljiv simbol mjesta. Tribunj je
poznat 1 po svojoj bogatoj ribarskoj povijesti, a u prilog tome ide i ¢injenica da smo u omjeru
ribarskih brodova i broja stanovnika medu prva tri mjesta u Republici Hrvatskoj.

Kako bismo istaknuli svoj identitet, postavljen je spomenik ribaru u bronci na samom ulazu u
naseljeni dio Op¢ine.

Prirodne atrakcije

Tribunj je iznimno bogat prirodnim atrakcijama koje oblikuju njegov autenti¢an mediteranski
krajobraz. Posebnu vrijednost ima spoj mora, otoka, borove Sume, maslinika i Setnica koji
zajedno nude harmonican dozivljaj o€uvane i lako dostupne prirode.

Plaze u Tribunju iznimno su kvalitetno uredene te zadovoljavaju sve suvremene standarde:
opremljene su javnim besplatnim tuSevima i slavinama s pitkom vodom, besplatnim javnim
sanitarnim ¢vorovima, koSevima za otpad i organiziranim sustavom odvojenog prikupljanja
otpada. Uz to, sve javne i1 uredene plaZze opremljene su pristupnim rampama, odnosno
prilagodene su osobama s invaliditetom.
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Dugim, uredenim Setnicama uz more moguce je uzivati u pogledu na obliznje otocice i borovu
Sumu, $to Tribunj ¢ini idealnim mjestom za rekreaciju i opustanje.

Tribunjski arhipelag ¢ine nenaseljeni otoci i to ve¢ prethodno spomenuti Logorun, Sovljak,
Prisnjak i Lukovnjak koji je i specificnog srcolikog oblika. Ovi otoci su poznati po netaknutoj
prirodi i raznolikosti biljnog i zivotinjskog svijeta.

Aktivni i rekreativni turizam

Biciklisticke staze
¢ Biciklisticke rute uz obalu — povezuju Tribunj s Vodicama, Srimom
e Ruta prema Vranskom jezeru — pogodna za rekreativce i ljubitelje prirode (ornitoloski
rezervat, promatracnice za ptice).
e Ruta Tribunj — Pirovac — Murter
e Biciklisticki izleti u zalede — kroz maslinike, vinograde i ruralne predjele.

Poucne staze
o Lokalne staze prema crkvi sv. Nikole — s informativnim plo¢ama o povijesti i pogledu na
arhipelag.
e Tematske Setnice uz obalu:Zamalin — Sovlja — povezane s kulturnim i ribarskim
nasljedem.

Manifestacije i dogadanja

Tribunj tijekom cijele godine nudi raznolika kulturna, gastronomska, vjerska i zabavna
dogadanja koja oslikavaju identitet lokalne zajednice. Programi su rasporedeni kroz cijelu
godinu, a osobito su bogati tijekom turisticke sezone, kada se odrzavaju manifestacije koje
okupljaju velik broj posjetitelja i sudionika.

Osim ljetnih manifestacija, Tribunj njeguje i bogatu blagdansku i vjersku tradiciju tijekom cijele
godine. U vansezoni se u Tribunju odrzavaju Poklade, uz maskirane povorke i zabavni program.

Za Uskrs se pripremaju prigodne mise i blagoslov jela.

U prosincu se obiljezava sveti Nikola, kada se daruju djeca i organiziraju priredbe. Advent 1
Bozi¢ donose ukrasavanje mjesta, boZiéni sajam, (Zive) jaslice 1 glazbeni program.
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Sva dogadanja su pazljivo osmisljena, medijski promovirana i u skladu s karakterom autenti¢ne,
primorske destinacije. Njihova raznolikost, posje¢enost i lokalna ukljucenost ¢ine ih temeljnim
dijelom kulturnog identiteta Tribunja.

Tradicionalna ribarska noé

Organizira se od sredine 1970-tih godina. Okuplja mjestane i1 goste uz glazbu, domacéu hranu i
prezentaciju ribarskih obi¢aja. Posebnu atrakciju veceri ¢ini promenada tradicionalno ukraSenih
brodova, koja stvara dojmljiv vizualni dozivljaj 1 dodatno naglasava (po)morski i ribarski
identitet mjesta.

Tradicionalna utrka magaraca

Jedan od zastitnih znakova Tribunja, jedinstven su dogadaj koji spaja, tradiciju i natjecateljski
duh. Odrzavaju se svake godine 1. kolovoza i privlace velik broj posjetitelja, ukljucujuéi i velik
broj stranih turista. Za razliku od svih ostalih u RH, odrzavane su i za vrijeme pandemije, pod
strogim mjerama, jer je ocuvanje tradicije 1 obiaja na prvom mjestu.

Okusi Tribunj

Manifestacijaje posvecena lokalnoj gastronomiji i1 obicajima. Glavna atrakcija veceri je
kulinarsko natjecanje u pripremi dalmatinskih jela, a program ukljucuje 1 kuSanje domacih
proizvoda, vina i delicija, stvarajuci pravi dozivljaj okusa i mirisa Mediterana.

Tribunjske ljetne jeseni

Kulturno-gastronomska vecer donosi slavonski duh u srcu Dalmacije, kroz zajedni¢ko druZenje
op¢ina Tribunj i Sikirevci. Zapravo se radi o konkretnom spajanju zelene i plave Hrvatske.
Posjetitelji uzivaju u slavonskim delicijama poput ¢varaka, Cobanca, sarme, kobasica, fis-
paprikasa i domacih kolaca.

Tablica 2. Profil odredista / baza osnovnih podataka o destinaciji — Tribunj

Stavka Opis / podatak

Naziv destinacije Tribunj
Zupanija Sibensko-kninska Zzupanija
Povrsina 15.4 km? (Izvor: DZS)
Broj stalnih stanovnika = Tribunj ima 1.594 stalnih stanovnika (prema posljednjem popisu).
Broj ku¢anstava ~622 (prema popisu 2021.)
Naselja / sastav Tribunj (ukljucuje Sovlje)
Postanski broj 22212
Geografska pozicija / Priobalno naselje, sa zaledem; 15 zapadno od Sibenika, katastarski
znacajke izmedu grada Vodica i op¢ine Tisno

Gospodarske djelatnosti /

. . . Turizam, ribarstvo, maslinarstvo, obiteljski smjestaj
primarni izvori prihoda
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Stavka

Turisti¢ka infrastruktura /
sadrzaji

Glavne turisticke
atrakcije

Prometna povezanost

Sezonalnost

Prometna povezanost
(zracni prijevoz, cestovne
veze, zeljeznicke veze,
brodske veze i dr.)
Udaljenost od glavnog
grada i glavnih emitivnih
trzista

Geografska obiljezja
(reljef, planine, rijeke i
dr.)

Klimatska obiljezja
(prosjecni broj sun¢anih
dana, koli¢ina padalina,

prosjecne sezonske

temperature)

Opis / podatak

Marina, privatni smjestaj (apartmani), plaze i uvale, restorani /
konobe, izleti brodom

Stari zastiCena jezgra, kameni most, brdo i crkvasv.Nikole,
lungomare kroz cijeli naseljeni dio opc¢ine, blizina NP Kornati i NP
Krka.

Cestovno: lokalne i drzavne ceste (blizina D8 i Vodica). Zra¢no:
najblizi zra¢ni aerodromi Zadar (62 kilometra) i Split
(75kilometara). Brodske veze: marina

Visoka sezona: lipanj-rujan; vrh: srpanj-kolovoz; izvan sezone
znacajno niza aktivnost (Izvor: TZ Tribunj, Booking)

Tribunj je povezan cestovnim putem sa Sibenikom (oko 15 km) i
ostalim dalmatinskim gradovima putem Jadranske magistrale.
Najbliza zra¢na luka je Zra¢na luka Zadar (oko 62 km) i Zra¢na
luka Split (oko 75 km). U blizini se nalazi i trajektna luka Sibenik.

Udaljenost Tribunja od Zagreba je oko 340 km, Splita 70 km,
Zadra 65 km, Sibenika 15 km.

Tribunj je primorsko mjesto smjesteno uz Jadransko more.
Reljefno je obalno, s tipi¢nim mediteranskim krajolikom i brojnim
otocima u okolici. Blizu se nalazi Nacionalni parkovi Kornati i
Krka i Park prirode Vransko jezero.

Klima je mediteranska s toplim i suhim ljetima te blagim 1 kiSnim
zimama. Prosjecna temperatura zimi oko 8°C, a ljeti oko 25°C.
Prosjecni broj sunc¢anih sati godis$nje je oko 2600.

Izvori (glavni):TZ Tribunj, osnovni podaci i opisi turisticke ponude; \Weather-and-Climate /
Climate-Data.org / Weatherspark — klimatski podaci (temperatura, oborine, suncani sati);
Rome2rio / Geodatos — udaljenosti i prometna povezanost; R Plan / DZS (HTZ izvjesé¢a) —

prosjecna duljina boravka i turisticka statistika za Sibenik-Knin Zupaniju.
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3. Analiza stanja

Analiza stanja za destinaciju izraden je temeljem kombinacije neposrednih opaZanja i obrade
dostupne dokumentacije, s naglaskom na prepoznavanje kvaliteta i ograni¢enja turistiCkog
razvoja. Cilj je omoguéiti jasnu sliku sadasnjih uvjeta te odrediti smjer daljnjeg Sirenja turisticke
ponude na realnim osnovama.Turisticka zajednica Opéine Tribunj pokriva prostor omeden
upravno-administrativnim granicama.

Cilj ove analize je izdvojiti karakteristicne osobine, prednosti, kao i prepreke koje oblikuju
konkurentnost i privlacnost destinacije. Rezultati se koriste za kreiranje optimalnih strateskih
mjera, poticanje turisti¢kog rasta te jacanje resursa. Analiza donosi pregled prirodnih 1 kulturnih
vrijednosti, infrastrukture, ekonomskih utjecaja, sezonalnosti, odrzivosti i mjesta Tribunja u
odnosu na konkurenciju.

Podaci su prikupljeni primarnim istrazivanjem (opazanje, evidentiranje, promatranje istrazivaca)
i sekundarnim istrazivanjem (izvori JLS, Turisticke zajednice, sluzbenih dokumenata i
evidencija).

3.1. Turisti¢ki proizvodi i usluge

Turisticka ponuda ukljucuje raznolike proizvode i usluge namijenjene razli¢itim potrebama
gostiju, od odmora do poslovnih putovanja. U nastavku su analizirani klju¢ni segmenti turisticke
ponude destinacije Tribunj.

SmjeStaj

Prema podacima iz sustava eVisitor u travnju 2025. godine na podrucju Opcine Tribunj
smjestajnu uslugu ¢ini 1.626 smjestajnih objekata s ukupnim brojem smyjestajnih kapaciteta od
7.775 kreveta. NajviSe je ,,Nekategoriziranih objekata®, a njihov broj iznosi 1.193, s 4.805
kreveta. Sto se ti¢e kategoriziranog smjestaja, najveéi dio se odnosi na ,,Objekte u domaéinstvu*
s kategorizacijom u rasponu od dvije do pet zvjezdica.

Na podrucju opéine Tribunj postoje objekti koji spadaju u kategorije od dvije do pet zvjezdica, a
ovako su rasporedeni:

e 2 (**)zvjezdice ima 15 objekata, sa 107 glavnih lezaja 1 21 pomo¢ni leZaj

e 3 (***)zvjezdice ima 295 objekata, s 1774 glavna leZaja 1 577 pomo¢nih lezaja

o 4 (****) zvjezdice ima 47 objekata, s 297 glavnih lezaja 1 118 pomo¢nih lezaja

e 5 (****¥)zvjezdica ima 1 objekt, s 8 glavnih lezaja
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U skupinu objekata pod nazivom ,,Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina
kampovi)*“ spada 33 objekta, s 419 glavnih lezaja i 100 pomo¢nih lezaja. Na podru¢ju opcine
Tribunj trenutno nema hotela.

Tablica 3. Vrsta smjestajnih objekata

Broj Broj Broj

Broj

Stavka objekata sr¥1je_§t2_1jnih g Iav\/r? ih pomvocinih
jedinica leZaja leZaja
Pansion/Aparthotel 2 50 127 12
Objekti u domacinstvu 398 822 2.424 758

Ostali ugostiteljski objekti
zasmjestaj (apartman,studio
apartman, soba za iznajmljivanje,
kuc¢a za odmor)
Nekomercijalni smjestaj (kuca za
odmor-vikendica, stan za odmor- 1.193 1.235 4.805 1.105
vikendica, kuca stanovnika op¢ine)

Izvor: eVisitor

33 153 419 100

Tablica 4. Usporedba dolazaka i noc¢enja 2023. i 2024.

Broi smicitarnih
£0J Styestajit Broj glavnih lezaja

Broj objekata

jedinica
Dolasci 25.259 23.919 - 5,31
Nocenja 235.000 225.770 -3,93

Izvor: eVisitor

Iz navedene tablice jasno je vidljiv pad broja turistickih dolazaka i no¢enja u dvije promatrane
godine.Smanjenje broja turistickih dolazaka 1 noc¢enja u Op¢ini Tribunj u 2024. godini, u
usporedbi s 2023. godinom, moZe se pripisati nekoliko kljuénih faktora koji su utjecali na cijeli
hrvatski turizam, a time i na Tribunj kao destinaciju.

Jedan od glavnih razloga smanjenja broja turista u 2024. godini bio je znacajan rast cijena u
turistickoj ponudi. Prema podacima, cijene restorana i hotela porasle su za 9,5% u odnosu na
prethodnu godinu, dok su apartmani, hoteli, restorani i1 kafi¢i u Hrvatskoj zabiljezili rekordno
visok rast cijena u posljednje tri godine, ukupno izmedu 45 1 80 posto. Ovaj porast cijena ucinio
je Hrvatsku, ukljucuju¢i Tribunj, skupljom destinacijom u usporedbi s konkurentskim trzistima
poput Gréke, Spanjolske i Turske, §to je moglo utjecati na smanjenje broja turista koji traze
povoljnije opcije.
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Pad broja turista iz klju¢nih emitivnih zemalja, poput Njemacke, takoder je doprinio smanjenju
turistickog prometa. U srpnju 2024. godine, zabiljezen je pad broja njemackih turista na Jadranu
za 53.406 u odnosu na prethodnu godinu. Ovaj pad povezan je s gospodarskim padom u
Njemackoj, §to je rezultiralo smanjenjem potro$nje i putovanja medu njemackim turistima.
Konkurencija medu mediteranskim destinacijama nikada nije bila jaca. Turisti sada imaju S§iri
izbor destinacija, a odluke o odrediStima Cesto se temelje na odnosu cijene i kvalitete.

Smanjenje broja turistickih dolazaka i nocenja u Opcini Tribunj u 2024. godini rezultat je
kombinacije faktora, ukljucuju¢i povecanje cijena u turizmu, ekonomske izazove u emitivnim
zemljama i povecanu konkurenciju medu mediteranskim destinacijama. Za oporavak i rast
turistickog prometa, trebalo bi se razmotriti strategije koje ukljucuju prilagodbu cijena,
poboljsanje kvalitete usluga i jacu promociju svoje jedinstvene ponude.

Tablica 5. Broj nocenja u destinaciji Tribunj za razdoblje od 2019. do 2024. godine.

Godina Broj noc¢enja

20109. 266.275
2020. 184.235
2021. 228.479
2022. 243.792
2023. 235.000
2024. 225.770

Izvor: eVisitor

Graf 2. Grafic¢ki prikaz noéenja u Tribunj 2019.-2024.
Broj no¢enja u Tribunju (2019-2024)
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Izvor: eVisitor
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Tablica 6. Broj dolazaka turista u destinaciju Tribunj za razdoblje od 2019. do 2024. godine.

‘ Godina Broj nocenja
2019. 26.940
2020. 15.602
2021. 22.272
2022. 24.610
2023. 25.259
2024. 23.919

Izvor: eVisitor
Graf 3. Grafic¢ki prikaz broja dolazaka u Tribunj 2019.-2024.
Broj dolazaka u Tribunju (2019-2024)
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Izvor: eVisitor

U promatranom Sestogodisnjem razdoblju Tribunj su posjetili turisti iz brojnih emitivnih trzista
pri ¢emu je najveéi broj nocenja ostvaren 2019. godine (266.275), dok je 2020. godina, uslijed
pandemije, zabiljezila znacajan pad na 184.235 nocenja. Od 2021. do 2022. godine vidljiv je
oporavak turistickog prometa (228.479 1 243.792 nocenja), dok su 2023. i 2024. godine
zabiljeZene blage oscilacije (235.000 1 225.770 nocenja). Trend pokazuje stabilizaciju turistickog
prometa u posljednje dvije godine, iako je 2024. zabiljeZen lagani pad u odnosu na prethodnu
godinu.

Prema strukturi posjetitelja, glavni gosti Tribunja dolaze iz Hrvatske, Njemacke, Poljske,
Slovenije i Ceske. Hrvatski gosti tradicionalno ¢ine zna¢ajan udio u ukupnom broju nocenja, dok
su gosti iz Njemacke 1 Poljske medu najbrojnijim stranim posjetiteljima. Slovenski 1 ¢eski turisti
takoder biljeze kontinuirani rast, ¢ime pridonose produljenju sezone i vecoj popunjenosti
smjestajnih kapaciteta.
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Promatrajuéi broj dolazaka, uocava se slican obrazac — 2019. godina bila je rekordna s 26.940
dolazaka, dok je 2020. pala na 15.602. Od 2021. godine dolasci rastu, dosezu¢i vrhunac 2023. s
25.259 dolazaka, a 2024. biljezi 23.919 dolazaka. Iako je broj dolazaka u 2024. godini nesto
manyji, prosje¢na duzina boravka gostiju ostaje stabilna, $to potvrduje ispunjenje strateSkog cilja
hrvatskog turizma — zadrzavanje i produljenje boravka turista u destinaciji.

Ugostiteljstvo

Ugostiteljska ponuda Tribunja je raznolika i nudi svojstvenu mediteransku kuhinju i suvremenih
gastronomskih trendova. Mjesto ima bogatu ponudu konoba, restorana i pizzerija u kojima turisti
mogu uzivati u svjezoj ribi, morskim plodovima, domacoj paSticadi i tradicionalnim
dalmatinskim jelima.

Objekti se u Tribunju mogu jasno podijeliti u nekoliko skupina. Najprepoznatljivije mjesto
zauzimaju konobe 1 restorani, smjeSteni uz more ili u starom dijelu mjesta, gdje se naglasak
stavlja na autenti¢nu kuhinju 1 ugodnu, domacu atmosferu.

Pizzerije 1 kombinirani restorani nude nesto neformalniji ugodaj, ali s bogatom ponudom koja
spaja mediteranska i1 internacionalna jela. Fast food lokali prisutni su za one koji traze brzu i
jednostavnu hranu, ¢esto popularni medu mladim gostima 1 obiteljima.

Posebnu ulogu imaju caffe barovi i koktel barovi, smjesteni duz rive i u centru mjesta, koji su
vazna mjesta okupljanja, druzenja 1 veCernje zabave. Na plazama se istiCu beach barovi, s
naglaskom na opustanje, osvjezavajuca pica i lagane zalogaje, Sto posebno dolazi do izrazaja
tijekom ljetne sezone.

Cijela ugostiteljska scena Tribunja oblikovana je tako da prati ritam Zivota mjesta i potrebe
gostiju. U jutarnjim satima kafi¢i su ispunjeni lokalnim stanovnistvom 1 turistima koji uzivaju u
prvoj kavi, dok se u vefernjim satima konobe 1 restorani pune posjetiteljima Zeljnima
dalmatinskih specijaliteta. Uz to, barovi 1 beach barovi stvaraju Zivu atmosferu u noénim satima,
¢ine¢i ugostiteljsku ponudu raznolikom 1 prilagodenom razli¢itim profilima posjetitelja.
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Tablica 7. Analiza ugostiteljske ponude Tribunja prema razdoblju poslovanja, profilu gostiju i

prilagodenosti objekta

Razdoblje

Naziv objekta : Profil gostiju Prilagodenost objekta
poslovanja

Restoran Ante Sezonski Strani i domaci pristupacan
Konoba Bepo Cjelogodisnje Strani i domadi pristupacan/klimatiziran
Konoba Dida Toni Sezonski Pretezno strani pristupacan/klimatiziran
Konoba Markiolac Sezonski Pretezno strani pristupacan/klimatiziran
Konoba Pijero Cjelogodisnje Strani i domacéi pristupacan/klimatiziran
Konoba Roko Sezonski Strani i domaci pristupacan/klimatiziran
Restoran Luna Cjelogodisnje Strani i domaéi pristupacan/klimatiziran
Restoran Tople Cjelogodisnje Strani i domacéi pristupacan/klimatiziran
Restoran Lanterna Sezonski PreteZno strani pristupacan/klimatiziran
Restoran Plavi Val CjelogodiSnje Pretezno domaci pristupacan/klimatiziran
Pizzeria Porat Sezonski Strani i domaéi pristupacan/klimatiziran
Pizzeria Ciao Ciao Sezonski Strani i domaci pristupacan/klimatiziran
Pizzeria Martell Sezonski Strani i domadéi pristupacan/klimatiziran
Buffet Sinje More Sezonski Domaéi i strani pristupacan/klimatiziran
Konoba&bar Stray cat Cjelogodisnje Domadi i strani pristupacan/klimatiziran
Fast food Mate Sezonski Domaéi i strani pristupacan/klimatiziran
Fast food Mr.Food Sezonski Domacdi i strani pristupacan/klimatiziran
Pizzeria Sustina Sezonski Domaci i strani pristupacan/klimatiziran
Konoba Trattoria Nonna ~ Cjelogodisnje Domacdi i strani pristupacan/klimatiziran

Izvor: TZO Tribunj

Tribunj, kao poznato ribarsko mjesto u Sibensko-kninskoj Zupaniji, nudi raznoliku ugostiteljsku
ponudu koja ukljuuje konobe, restorane, pizzerije i buffete. Destinacija Tribunj je vrlo
pristupacna i1 nudi raznorvsne opcije za sve vrste posjetitelja, od obiteljskih okupljanja do
poslovnih sastanaka i sve to uz specificne okuse regije i ljubaznu uslugu.

Ugostiteljski objekti u Tribunju karakterizirani su jakim naglaskom na ribarsku tradiciju i
mediteransku kuhinju. Vecina objekata nalazi se u blizini marine i obale mora, §to omogucava
gostima autenti¢no iskustvo obalnog mjesta. Sezonski karakter poslovanja dominantan je kod
mnogih objekata, $to je povezano s turistickom sezonom koja traje od travnja do listopada. Ipak,
nekoliko kljuénih objekata posluje cjelogodiSnje, ¢ime se osigurava kontinuirana ugostiteljska
ponuda i za lokalno stanovniStvo tijekom cijele godine.

Profil gostiju je mjeSovit, s naglaskom na strane turiste tijekom ljetnih mjeseci, dok domaci gosti

dominiraju u izvansezoni. Objekti su uglavnom prilagodeni osobama s invaliditetom i1 opremljeni
klimatizacijom, Sto osigurava udobnost u vru¢im ljetnim mjesecima.
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Tribunj se istiCe autenticnim ambijentom ribarskog mjesta, Ovaj jedinstveni polozaj i o¢uvana
tradicija ¢ine Tribunj atraktivnom destinacijom za ljubitelje autenticne dalmatinske gastronomije.

Turisticke atrakcije

Tablica 8. Popis svih turisti¢kih atrakcija na podruéju Opéine Tribunj

Naziv atrakcije

Vrsta atrakcije

Godina osn.
/ proklam.

Vrsta posjeta

Sezonalnost

PRIRODNE ATRAKCIJE

Plaza Bristak

Plaza Zamalin

Plaza Sovlja

Plaza Zaglava

Otok Logorun
Brdo Kamena
(Telengrad 192 m)

PjeS¢ano-§ljuncana

plaza
Betonirana plaza
Sljunéana i
betonirana plaZa

Prirodna plaza,
stjenovita

Prirodna - uzvisenje

KULTURNO-POVIJESNE ATRAKCIJE

n/a

n/a

n/a

n/a
n/a

n/a

Kupanje,
suncanje
Kupanje, ronjenje

Kupanje, obitelji

Kupanje,
suncanje
Sidriste

Starogradska jezgra
(otok)

Crkva sv. Nikole

Crkva Pohoda
BlaZene Djevice
Marije
Crkva Velike
Gospe

Crkva Sv.Marije

Kapelica Sv. Roka
s vidikovcem

Kuca Ferara
Kuca s gotickim
prozorom
Kameni most koji
otoCi¢ povezuje s
kopnom

Povijesna cjelina

Kulturna - sakralna
bastina

Kulturna - sakralna
bastina

Kulturna - sakralna
bastina

Kulturni centar

Kulturna - sakralna
bastina
Kulturna - profana
bastina
kulturna - profana
bastina
kulturna -

infrastrukturna
bastina

1463.

(prvi
spomen)

1452.

1435.

1883-1885

1500.

Pjesacka tura

Pogled, tura

Povremeno
odrzavanje mise
Zupna crkva

koncerti,
razgledavanje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje

Cjelogodi$nje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje

Cjelogodisnje
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REKREACIJA | SPORT

Setnica Luna - 2020 Pjesacenje, . o
Zamalin Obalna staza (uredena) e Cjelogodisnje
Zamalin-Sovlje Obalna staza 20%2 Pjesacenje,trcanje = CjelogodiSnje
(oznacena)
Obalna staza koja Pjesacenje,
Tribunj-Vodice spaja Tribunj s 2024. tréanje, Cjelogodisnje
Vodicama biciklizam
Biciklistricka ruta e ey e
EuroVelo 8 Bll‘j?le‘;fgll(‘;k?u‘gta i B'Fe”;g:g’:’ Cielogodisnie
Mediteranska ruta J PJ J
5 lokalnih Biciklisticka ruta Bicikliranje, Ciclozoditnie
biciklistickih ruta Pjesacka ruta pjesacenje Jelog !
NAUTIKA
D-Marin Nautitki vezovi 2003, | Marina-vezovl, | ... odiknie
tranzitna luka
MANIFESTACIJE
Tradicionalna utrka  Ku Iturpo-zabgnva 1952, Gl_edanje,_ VIl (1 dan)
magaraca manifestacija sudjelovanje
. . Kulturno-zabavna Gledanje, Kraj VII.
Ribarska no¢ . . . i .
manifestacija sudjelovanje mjeseca
Okusi Tribunj Zaba\{no-gag-tro Kra_lj VIII.
manifestacija mjeseca
Festival Kultuna .
.. . . VIII. mjesec
Papandopulijana manifestacija
Analiza

Kamena kuca Ferara iz 17. stoljeca isti¢e se kamenim olucima, a Kuca s gotickim prozorom
mali gotiCki prozor na sjevernoj fasadi. Obje stare zgrade smjestene su na otocicu, a na njega se
odnosi 1 Stari kameni most dug 24 metra, koji privlaci pozornost nadsvodenimlukom iznad mora
i konzolama s rupama za vezivanje brodica na obje strane mosta.

Takoder, za turizam Tribunja veliku vaznost od kulturne bastine imaju njegove plaze. Medu
njima je najatraktivnija plaza Zamalin, koja ,zbog gustog zelenila u okruzenju 1 dijelom prirodne
kamenite podloge, privlaci i1 posjetitelje iz Sireg okruZenja. U uredene plaZe ubraja se i plaza
Podvrh u nastavku Zamalina, plaZza Bristak nedaleko marine te plaZza Sovlja na izdvojenoj
lokaciji kod istoimenog zaljeva. Kupaci koriste i neuredene dijelove obale, odnosno prirodne
plaZze Zaglava i Logorun na istoimenom otoc¢i¢u. Atraktivnosti Tribunja kao destinacije pridonosi
i lijepa marina u srediStu mjesta.
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U vazne privlatne sadrzaje Tribunja ubrajaju se i njegova priobalna Setnica. Atrakciju Cine i
biciklisti¢ke rute, pri ¢emu najvaznije mjesto ima dio EuroVelo rute 8 Mediteranska ruta kao
jedne od najvaznijih europskih dugolinijskih ruta. No, dio koji prolazi op¢inom Tribunj nije u
dovoljnoj mjeri valoriziran, jer prolazi postoje¢im cestama, zbog ¢ega bi trebalo raditi na njenom
izmjeStanju blize obali i dodatnom uredenju. Time bi viSe doSlo do izrazaja i pet lokalnih
biciklisti¢kih ruta.

Konacno, u vazne atrakcije Tribunja ubrajaju se i njegove manifestacije, pri cemu se kao najveca
atrakcija nacionalnog znacaja isti¢e "Tradicionalna utrka magaraca' koja se odrzava svake godine
1. kolovoza, po kojoj je Tribunj postao prepoznatljiv diljem Hrvatske.

Ukoliko se ostvari planirani projekt ,,Edukacijskog centra dalmatinskog magarca® na otoci¢u
Logorun, atrakcija bi mogla imati 1 medunarodnu vaznost. Posjetitelje iz okruZenja privlaci 1
tradicionalna 'Ribarska no¢' krajem srpnja, kao pretezito gastronomska manifestacija,

Osim atrakcija u samom Tribunju, na njegovu privla¢nost kao destinacije veliki utjecaj imaju 1
atrakcije u neposrednom okruzenju. Medu njima se od prirodnih atrakcija osobito isticu dva
nacionalna parka, Krka i Kornati te parkovi prirode Telas¢ica i Vransko jezero.

Od kulturnih atrakcija grad Sibenik s Katedralom Sv. Jakova pod zastitom UNESCO-a i
tvrdavama Sv. Mihovil, Barone i1 Sv. Ivan, kao i obliznji Kanal Sv. Ante, s tvrdavom Sv. Nikole,
takoder pod UNESCO-vom zastitom. T

Treba istaknuti 1 obliznji grad Vodice, koji se istice kao jedna od vodecih turistickih destinacija
Srednjeg Jadrana s bogatom zabavnom i ugostiteljskom ponudom, a blizu je i otok Murter s
mjestom Murterom kao sjediStem NP Kornati i Betinom, poznatoj po tradiciji gradnje drvenih
brodova.

Turisticka usluga

Na podru¢ju Tribunja u skladu sa popisom usluga u destinaciji sukladno Zakonu o pruzanju
usluga u turizmu postoji spektar aktivnosti i proizvoda Kkoji su namijenjeni posjetiteljima i
turistima kako bi im se omogucilo ugodno, sigurno i bogato iskustvo tijekom putovanja i
boravka u Tribunju.
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Tablica 9. Vrste turistickih usluga u destinaciji Tribunj

Vrsta usluge Opis
DA
Prijevoz Autobusne lokalne linije i medugradske linije, rent-a-car lokalni
prijevoz (rent-a-boat)

Organizacija puta i NE

aranZzmana Na podrucju Tribunja ne postoji registrirana turisticka agencija
o .. DA
Vodenje 1 informiranje e . y
! J Turisti¢ki vodici, broSure
DA

Suveniri i rukotvorine

Suvenirnice, lokalni proizvodi, ruéni radovi

Informativnicentrii DA
karte Turisticka informativni centar Tribunj
DA

Turisticke usluge u

ribolovnom, lovackom i
1zletnickom turizmu

Izleti s brodom ,MB JASTOG”
Lovacko drustvo ,KAMENJARKA”

Ribolovno drustvo ,,PIRKA”
DA

Najam opreme Charter brodovi, najam pedalina, jet ski-a, SUP-a, kajaka, lezaljki i

suncobrana

Izvor: primarno i sekundarno istrazivanje, TZ Tribunj

Analiza

Tribunj nudi razne turistiCke usluge 1 atrakcije koje posjetiteljima omogucuju zadovoljavajuci
turisticki dozivljaj:

Tribunj ima razvijenu marinu D-Marin Tribunj koja ima kapacitet za vezove razliitih
kategorija nautickih plovila. Marina nudi sve potrebne servise: vodu, struju, tehnicki
servis, charter usluge, rent-a-boat moguénosti, §to Tribunj ¢ini idealnim polaziStem za
istrazivanje Kornatskog arhipelaga i okolnih otoka.

Prijevoz i dostupnost - Tribunj je odli¢éno povezan cestovnom infrastrukturom. Udaljen je
samo 3 km od Vodica, u blizini je autoceste Al (exit Pirovac), a Zeljeznicke postaje
nalaze se u Sibeniku (15 km). Najbliza zracna luka je Zadar (62 km), a Split aerodrom je
udaljen oko 75 km. Lokalni prijevoz ukljuuje autobusne linije.

Izleti i aktivnosti - Tribunj nudi bogat program izleta i aktivnosti. Popularne su brodske
ekskurzije koje organizira M/B Jastog (dnevni izleti do Kornata, NP Krka), SUP voznje,
kayaking i razne vodene sportove.

Informacijski centar i usluge - TuristiCka zajednica Opcine Tribunj pruza sve potrebne
informacije turistima, edukativne radionice za iznajmljivace smjeStaja, promotivne
materijale, 1 podrSku za organizaciju posjeta i aktivnosti.
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3.2. Resursna osnova

Op¢ina Tribunj ima znac¢ajan potencijal za razvoj u sektorima koji koriste lokalne resurse, uz
naglasak na odrZivom razvoju i ocuvanju prirodne i kulturne bastine. Resursi destinacije odnose
se na sve prirodne, kulturne i druStvene resurse koji ¢ine osnovu za razvoj turisticke ponude i
privlacenje posjetitelja.Klju¢ni elementi resursne osnove turizma u Tribunju mogu se podijeliti u
nekoliko kategorija koje su ovdje posebno pojedina¢no analizirane.

3.2.1. Prirodni resursi

Prirodna resursna osnova Tribunja pruza temelje za odrzivi razvoj destinacije, posebno u
sektorima turizma, poljoprivrede, pomorstva i ekoloSke proizvodnje. Za daljnji razvoj potrebno
je usmjeriti resurse u zastitu okoliSa i iskoriStavanje resursa na odrziv nacin.

More i obalni resursi | Prirodni resursi |

Tribunj je smjeSten na obali Jadranskog mora 1 okruZen je kristalno €istim morem iznimne
kvalitete. Obala Tribunja karakterizirana je brojnim plazama, uvalama i prirodnim lu¢icama koje
privlace turiste.

Najpoznatije plaze su Bristak (Sljuncana plaza idealna za obitelji s djecom, opremljena
restoranima 1 barovima), Zamalin (omiljena gradska plaza s borovom Sumom 1 blagim
maestralom, smjeStena ispod brezuljka Sv. Nikola), te plaza Sovlje u istoimenoj uvali s
pogledom na otoci¢ Sovljak.

More je pogodno za kupanje, ronjenje, nautiCke sportove i ribolov. Blizina Kornatskog
arhipelaga omogucava pristup jednom od najljepsih nautickih podrucja na Jadranu.

| Otoci i arhipelag | Prirodni resursi |

Tribunj je idealna polazna tocka za istrazivanje bogatog oto¢nog arhipelaga, ukljucujucéi
Nacionalni park Kornati koji se nalazi u neposrednoj blizini. Kornatski otoci predstavljaju
najguscu oto¢nu skupinu na Sredozemlju.

Ovaj arhipelag nudi izvanredne moguénosti za nauticki turizam, nauticke izlete, sportski ribolov,

ronjenje 1 istrazivanje netaknute prirode. Male uvale 1 skrivene plaZze omogucavaju dozivljaj mira
i netaknute prirodne ljepote.
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| Krski reljef i podzemne $pilje | Prirodni resursi |

Podruc¢je Tribunja obiljezeno je tipicnim krSkim krajolikom karakteristicnim za srednje-
dalmatinsku regiju. Krski reljef stvara brojne geomorfoloske fenomene ukljucujuci Spilje,
ponikve i kraska polja. Ove prirodne formacije pruzaju potencijal za razvoj speleoloskog
turizma, edukativnih tura i1 avanturistickih aktivnosti koje privlace specificne segmente turista
zainteresiranih za prirodne fenomene.

‘ Poljoprivredno zemljiste | Prirodni resursi ‘

Unato¢ krskom terenu, u okolici Tribunja postoje plodna poljoprivredna podrucja pogodna za
uzgoj maslina, vinove loze, smokava i drugih mediteranskih kultura. Tribunj je tradicionalno
poznat po proizvodnji maslinovog ulja vrhunske kvalitete, Sto predstavlja vazan resurs za razvoj
gastro-turizma i proizvoda s oznakama zemljopisnog podrijetla. Lokalna poljoprivreda pruza
mogucénosti za razvoj agroturizma i edukativnih posjeta obiteljskim gospodarstvima.

| Blizina prirodnih parkova i zaticenih podrudja | Prirodni resursi |

Tribunj se nalazi u blizini nekoliko znacajnih zasticenih prirodnih podrucja: Nacionalni park
Kornati (nautickim putem dostupan za izlete), Nacionalni park Krka (35 km, poznat po
slapovima Skradinski buk 1 Roski slap), Nacionalni park Paklenica (110 km), te Park prirode
Vransko jezero (30 km, najveée prirodno jezero u Hrvatskoj, bogato pticama). Ova blizina
omogucavarazvoj izletnickog turizma 1 integriranih turistiCkih proizvoda koji kombiniraju
razli¢ite prirodne atrakcije regije.

| Mineralni resursi | Prirodni resursi |

Podrucje Tribunja dio je Sire regije gdje se nalaze znaCajni mineralni resursi, posebno kamena
gradevinskog materijala. Kamen visokog kvaliteta, karakteristican za krSku regiju Dalmacije,
koristen je stolje¢ima u tradicionalnoj gradnji i joS uvijek predstavlja vazan resurs. Takoder,
blizina ljecili$nih izvora i prirodnih mineralnih voda u Siroj regiji.

| Klima | Prirodni resursi |

Tribunj uZiva u ugodnoj mediteranskoj klimi s toplim, suhim ljetima i blagim, vlaznim zimama.
Prosjek temperatura tijekom ljetnih mjeseci krece se izmedu 25-30°C, §to je idealno za kupanje i
nauticke aktivnosti. Zime su blage s temperaturama rijetko ispod 5°C. Maestral, svjeZ povjetarac
s mora, pruza ugodno osvjezenje tijekom ljetnih dana. Vise od 2.700 suncanih sati godiSnje i
nizak broj kiSnih dana tijekom turisticke sezone ¢ine Tribunj idealnom destinacijom za ljetni
odmor. Ova povoljna klima omoguéava produzenu turisticku sezonu od travnja do listopada 1
podrzava razvoj cjelogodiSnjeg turizma.
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3.2.2.  Kulturni i povijesni resursi

Kulturni i povijesni resursi Tribunja vazni su za oCuvanje identiteta ovog kraja te predstavljaju
snazan potencijal za razvoj kulturnog turizma.

| Kulturno-povijesna cjelina Tribunj | Kulturni i povijesni resursi \

Stara jezgra Tribunja predstavlja jedinstvenu kulturno-povijesnu cjelinu zasticenu kao kulturno
dobro. Jezgra se nalazi na malom poluotoku koji je s kopnom povezan kamenim mostom iz 18.
stoljeca. Karakteriziraju je uske kamene uliice, tradicionalne dalmatinske kamene kuce zbijene
jedna uz drugu, Sto stvara autentiCan mediteranski ambijent.

Ovaj urbanisticki koncept nastao je tijekom osmanskih napada u 15. 1 16. stoljecu, kada se
stanovniStvo povla¢ilo na utvrdeni poluotok radi zastite. Fortifikacije i zidine koje su nekada
okruzivale mjesto danas su djelomi¢no ocuvane i svjedoce burnoj proslosti. Alberto Fortis,
talijanski teolog 1 putopisac, 1774. godine opisao je Tribunj kao selo okruzeno zidom i povezano
s kopnom kamenim mostom.

| Sakralna bastina | Kulturni i povijesni resursi |

brezuljku Sv. Nikola iznad naselja, na mjestu gdje je nekada stajala tvrdava Jurjevgrad. Crkva je
zapo&eta 1452. godine po inicijativi Simuna Sizgorica, ali gradnja je zbog nedostatka sredstava
krenula tek 1475. godine. OkruZena starim grobljem, crkva sluzi kao simbol identiteta mjesta i
sve je popularnija lokacija za vjencanja. Put prema crkvi obiljezen je kapelicama kriznog puta
koje se posebno koriste za procesije tijekom korizme.

Zupna crkva Uznesenja BlaZene Djevice Marije (Velika Gospa, 1883-1885) - Najmlada i
najveca crkva u Tribunju, sagradena od bijelog kamena, smjeStena je na ulazu u staru jezgru,
nasuprot poluotoka. Crkva je zasticena kao spomenik kulture i sluzi kao Zupna crkva.

Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije (Mala Gospa, 1435) - Najstarija crkva u Tribunju,
smjeStena u dijelu Vrtli. Danas se povremeno koristi za izloZbe, a misa se slavi samo 8. rujna na
blagdan Male Gospe. Zasti¢ena je kao spomenik kulture.

Crkva sv. Marije (1509) - Crkva iz 16. stolje¢a smjeStena pokraj rektorije na poluotoku.

Obnovljena prije dvadesetak godina, danas je koristi Kulturno-umjetnicko drustvo Tribunj za
kazali$ne predstave, izlozbe i koncerte.
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| Povijesna arhitektura i znamenitosti | Kulturni i povijesni resursi |

Kameni most - Povijesni kameni most koji povezuje staru jezgru na oto€i¢u s kopnenim dijelom
mjesta predstavlja prepoznatljiv simbol Tribunja. Most datira iz 18. stoljeca i bio je spomenut jos$
1774. godine u putopisu Alberta Fortisa.

Kuéa Ferara - Tradicijska kamena kuca zasti¢ena kao kulturno dobro.

Kuéa s gotickim prozorom - Stambena kuca koja svjedoCi o povijesnim graditeljskim
tradicijama srednjovjekovnog razdoblja.

Ostaci tvrdave Jurjevgrad — nedaleko od naselja nalaze se ruSevine nekadaSnje utvrde
Jurjevgrad, ¢ije se ime koristilo za cijelo mjesto od 13. do 17. stolje¢a. Utvrdu je zabiljezio
venecijanski zapovjednik i proveditor Leonardo Foscolo oko 1650. godine.

Etnografsko i folklorno naslijede | Kulturni i povijesni resursi |

Tribunj je poznat po o€uvanju tradicionalnih dalmatinskih obi€aja, narodnih noSnji 1 folklora.
Bogata je sakralna tradicija, obiCaji i glagoljasko pjevanje. U Tribunju je registrirana i
zaSticenaZbirka starog ribarskog alata. Uz to, njeguje se i Cuvaju stari zanati (izrada karova-
zapreznih vozila, bukare, vrSe, ribarske jagle...)

Tradicijska kulinarska bastina | Kulturni i povijesni resursi |

Kultura identiteta Tribunja izrazava se i kroz gastronomiju. Tradicionalna dalmatinska jela
temeljna su na svjezoj ribi, maslinovom ulju vrhunske kvalitete, lokalnom vinu i domaéim
proizvodima.

Posebnosti uklju¢uju brudet, pasticadu, salatu od hobotnice, pecenu ribu, friSkac (suSena
hobotnica s jajima). Tribunj je poznat po proizvodnji maslinovog ulja, koje se proizvodi
tradicionalnim metodama i predstavlja vazan dio gastro-identiteta.

| Blizina UNESCO bastine Sibenika | Kulturni i povijesni resursi |

Tribunj se nalazi samo 15 km od Sibenika, ¢ija je katedrala sv. Jakova upisana na UNESCO-vu
listu svjetske baStine. Ova blizina omogucava integraciju s ve¢im kulturno-turistickim krugom 1
privlaci posjetitelje zainteresirane za UNESCO lokalitete. Katedrala sv. Jakova (1431-1535)
remek-djelo je renesansne arhitekture graditelj majstora Jurja Dalmatinca i Nikole Firentinca,
sagradena potpuno od kamena bez uporabe drugih gradevinskih materijala. Ova povezanost s
UNESCO bastinom pruza Tribunju dodatnu vrijednost kao turistickoj destinaciji.
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| Kulturne manifestacije | Kulturni i povijesni resursi

Tribunj organizira niz kulturnih manifestacija tijekom godine koje privlace domace i strane
posjetitelje, a sve kako je opisano u nastavku.

Tradicionalne manifestacije -Tradicionalna utrka magaraca, Ribarska no¢, festival
Papandopulijana, Sovljanska festa

Ljetne kulturne veceri - Program koncerata, kazali$nih predstava i kulturnih dogadanja tijekom
ljetnih mjeseci.

Izlozbe lokalnih umjetnika - Galerije i Kkulturni prostori organiziraju izlozbe slikarstva,
fotografije 1 drugih umjetnickih djela.

Gastronomske manifestacije — ,,More na stolu”; ,,Oksui Tribun;j”, ,,Tribunjske ljetne jeseni”.

| Arheoloska nalazista | Kulturni i povijesni resursi \

Na podrucju Tribunja i okolice nalaze se arheoloska nalazista koja svjedoCe o kontinuiranom
naseljavanje od prapovijesti preko antike do srednjeg vijeka. Pronadeni su ostaci ilirskih, rimskih
i srednjovjekovnih naselja.

Ova nalaziSta pruzaju potencijal za razvoj kulturnog i obrazovnog turizma kroz organizirane
arheoloske ture i edukativne programe.

| Povijesni dogadaji i vainost Tribunja | Kulturni i povijesni resursi |

Tribunj je kroz povijest bio znac¢ajno mjesto u obrani od Osmanlija. Ime Jurjevgrad koristilo se
od 13. do 17. stoljeca, a potje¢e od utvrde na brezuljku sv. Nikole. Sibenski zapisi iz sredine 15.
stoljec¢a spominju imena Tribohunj 1 Tribohum. Prema don Krsti Stosi¢u, zupniku i1 povjesniaru
koji je 1941. objavio knjigu "Sela Sibenskog kotara", naziv potjeCe od rije¢i Trebunj ili Trebié,
kojima su poganski Hrvati oznacavali jesenskog boga sunca. Tijekom mletacke vladavine
Tribunj je bio dio obrambenoga sustava Sibenske regije.

U 18. stolje¢u Tribunj postaje odmaraliSte viSe klase, posebno kapetana i zapovjednika iz
okolice, ali 1 iz Venecije. StanovniStvo se u 16. stolje¢u uglavnom doseljavalo iz okolnih sela,
posebno iz Kamenog sela kod Vodica.

| Domovinski rat | Kulturni i povijesni resursi |

Tribunj je tijekom Domovinskog rata bio dio obrambe Republike Hrvatske. Spomen-obiljezja
poginulim braniteljima i spomen-prostori u mjestu podsjetnik su na Zrtve rata i cuvaju uspomenu
na obranu domovine.
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| Zakljuéak | Kulturni i povijesni resursi |

Tribunj posjeduje bogatu i raznoli¢nu kulturnu i povijesnu bastinu, koja se ogleda u povijesnim
zgradama, spomenicima, muzejima, obiajima i manifestacijama. Ovo naslijede ¢ini Tribunj
privlaénom destinacijom za turiste koji traze spoj prirodnih ljepota i kulturnog naslijeda.

3.2.3.  Gospodarska resursna osnova

Op¢ina Tribunj, kao administrativno 1 gospodarsko srediSte, oslanja se na razli¢ite gospodarske
resurse koji proizlaze iz njezinog geografskog polozaja, prirodnih bogatstava i tradicijskih
djelatnosti. Ovi resursi pruzaju temelje za daljnji razvoj gospodarstva, 0sobito u sektorima
poljoprivrede, turizma, pomorstva i energetike.

| Poljoprivreda i stodarstvo | Gospodarski resursi |

Op¢ina Tribunj poznata je po wuzgoju masline 1 vinove loze. Tradicionalno
poljoprivrednadjelatnost  uklju¢uje uzgoj kvalitetnih sorti maslina za proizvodnju
visokokvalitetnog maslinovogulja. Vinogradarstvo je takoder prisutno, s malim obiteljskim
vinogradima koji proizvode autohtone sorte. StocCarstvo je ograniCenog opsega, pretezno za
osobne potrebe lokalnog stanovnistva.

| Ekolo$ka poljoprivreda | Gospodarski resursi |

Sve viSe proizvodaca prelazi na ekoloski uzgoj maslina i vinove loze. Tribunjski maslinari
prepoznaju potencijal ekoloSke proizvodnje i organske certificiranosti proizvoda, §to povecava
trziSnu vrijednost 1 privlaci potrosace zainteresirane za kvalitetna i zdravstveno neskodljiva ulja.

| Prirodni turizam | TURIZAM | Gospodarski resursi |

Tribunj nudi iznimne prirodne ljepote - kristalno ¢isto more Jadranskog mora, uredene plaze i
prekrasne poglede na Sibenski akvatorij. PoloZaj u blizini nacionalnog parka Kornati i parka
prirode Vransko jezero omoguc¢ava razvoj ekoturizma i nautickog turizma. KupaliSta, Setnice uz
more i netaknuta priroda glavni su turisti¢ki aduti destinacije.

| Kulturni turizam | TURIZAM | Gospodarski resursi |

Stara jezgra Tribunja smjeStena na malenom otocicu, povezana mostom s kopnom, predstavlja
vrijednu kulturno-povijesnu cjelinu. Srednjovjekovna crkva sv. Nikole, tradicionalne kamene
kuce 1 uske mediteranske uliCice privlace posjetitelje zainteresirane za autenti¢an dalmatinski
ambijent, tradicijsku arhitekturu i lokalnu bastinu.

35



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

| Sportski turizam | TURIZAM | Gospodarski resursi |

Razvijen nauticki turizam i marine ¢ine Tribunj privlacnom destinacijom za nauticare i ljubitelje
mora. Ronjenje u bogatom podmorju, sportski ribolov, kajakastvo i ostali vodeni sportovi
dostupni su turistima. Plaze i prostori uz more pogodni su za razli¢ite rekreacijske i sportske
aktivnosti.

| Eksploatacija Suma | SUMARSTVO | Gospodarski resursi ‘

Sumske povrSine u okolici Tribunja imaju ograni¢en gospodarski znacaj. Sumski pokrov
uglavnom sluzi za zastitu okoliSa, rekreativne svrhe 1 povremenu uporabu za ogrjevno drvo
lokalnog stanovnistva. Intenzivnija eksploatacija nije razvijena.

| Drvopreradivacka industrija | SUMARSTVO | Gospodarski resursi ‘

U Op¢ini Tribunj nema znacajnije drvopreradivacke industrije. Eventualne male stolarske
radionice pretezno opsluzuju lokalne potrebe za izradom tradicionalnih drvenih elemenata,
namjestaja i sanaciju starih kamenih kuéa tradicionalnim drvenim detaljima.

| Hidroenergija i obnovljivi izvori energije | ENERGETIKA | Gospodarski resursi |

Tribunj ima znacajan potencijal za koriStenje solarne energije zahvaljuju¢i velikom broju
sunc¢anih dana tijekom godine. Postoji rastu¢i interes lokalnog stanovniStva za postavljanje
solarnih panela na krovovima zgrada. Razvoj manjih projekata obnovljive energije planira se
radi smanjenja ovisnosti o konvencionalnim izvorima energije i poticanja energetske odrzivosti.

| Biomasa | ENERGETIKA | Gospodarski resursi |

Sumska biomasa 1 poljoprivredni otpad iz maslinika nude mogucénosti za manje projekte
proizvodnje energije iz biomase. Interes lokalnog stanovniStva i poljoprivrednika za odrzive
izvore energije polako raste, premda je prakti¢na primjena jo$ ograni¢ena na manju razinu.

| Manja industrijska postrojenja | INDUSTRIJA | ZANATSTVO | Gospodarski resursi |

Op¢ina Tribunj nema razvijena industrijska postrojenja u pravom smislu. Prisutne su male
obiteljske radionice, servisi i zanatske djelatnosti koje opsluzuju lokalno stanovnistvo i turiste.
Gospodarski fokus je na pruZanju turisti¢kih usluga i ugostiteljstvu.
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| Zanatski obrti | INDUSTRIJA | ZANATSTVO | Gospodarski resursi |

Tradicionalni zanatski obrti poput kamenoklesarstva, izrade ribarske opreme i proizvodnje
lokalnih suvenira ¢uvaju se u manjoj mjeri kod lokalnih obrtnika. Ozivljavanje starih zanata i
rukotvorina predstavlja turisti¢ki potencijal i dodatnu kulturno-turisti¢ku ponudu destinacije koja
privlaci posjetitelje.

| Lokalno triiste | TRGOVINA I USLUGE | Gospodarski resursi \

Lokalna trZznica 1 prodajni punkti nude svjeZze domace proizvode - ekstra djevicansko maslinovo
ulje, svjezu ribu s lokalnih brodica, sezonsko voce 1 povrée. Ugostiteljski objekti predstavljaju
glavnu ekonomsku djelatnost, neposredno povezanu s turistickim prometom i privlacenjem
posjetitelja.

UsluZni sektor | TRGOVINA I USLUGE | Gospodarski resursi |

Dominira turistiCko-ugostiteljska djelatnost, privatni apartmani i sobe, marina za nauticare,
restorani tradicionalne kuhinje i kafi¢i €¢ine osnovnu usluZznu ponudu. Razli¢ite specijalizirane
usluge za posjetitelje - nauticke usluge, sportsko-rekreacijske aktivnosti, prijevoz i izleti -
dodatno obogacuju i diversificiraju turisticku ponudu op¢ine.

| Geografski polofaj | TRANSPORT | LOGISTIKA | Gospodarski resursi |

Tribunj se nalazi na vaznom prometnom pravcu duz jadranske obale izmedu Vodica i Pirovca,
povezan drzavnom cestom D8. Blizina veéih urbanih sredista - Sibenika (15 km), Zadra (40 km)
1 medunarodne zracne luke Zadar - omogucava izvrsnu prometnu povezanost i pristup Sirem
regionalnom trzistu te omogucava brz i jednostavan dolazak turista u destinaciju.

| Obrazovne institucije | Gospodarski resursi |

Op¢ina Tribunj kao mala turisticka op¢ina nema vlastite obrazovne ustanove viseg stupnja ili
istrazivacke institucije. Lokalno stanovnistvo koristi obrazovnu infrastrukturu obliznjeg grada
Sibenika i drugih regionalnih centara (Vodice, Zadar).

Pojedini turisticko-ugostiteljski objekti organiziraju programe prakti¢ne obuke za zaposlenike.

Tradicionalna obrtnicka i ribarska znanja te vjeStine prenose se unutar lokalne zajednice kroz
neformalne oblike edukacije i medugeneracijsko ucenje.

37



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

3.2.4.  Infrastrukturni resursi Opcine Tribunj

Opéina Tribunj, u Sibensko-kninskoj Zupaniji, ima kljuénu infrastrukturu za uspjesan
gospodarski razvoj i poboljSanje kvalitete Zivota stanovnika. Kao administrativna jedinica s
naseljem Tribunj i zaselkom Sovlje, Op¢ina raspolaze prometnom, energetskom, komunalnom,
telekomunikacijskom i1 obrazovnom infrastrukturom koja podrzava pruzanje osnovnih usluga
lokalnom gospodarstvu.

| Cestovni promet | PROMETNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj nalazi se u blizini autoceste Al (Zagreb — Split). Pristup autocesti moguc je
preko izlaza Pirovac, udaljenog oko 13 km od Tribunja. Odavde se nastavlja cestom 59 i cestom

8 do Tribunja. Ova veza omogucava brzu povezanost s ve¢im gradovima (Split 65 km, Zadar,
Sibenik).

| Lokalni cestovni promet | PROMETNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Tribunj je povezan lokalnom cestom sa susjednim gradom Vodice (3 km), §to omogucava pristup
lokalnim i Zzupanijskim cestama. Unutar Opéine postoji mreza lokalnih cesta koje
povezujuTribunj, Sovlje i priobalnu zonu.

| Javni prijevoz | PROMETNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Autobuska linija povezuje Tribunj s Vodicama i Sire regijom. Redovne autobusne linije
omogucavaju povezanost sa ve¢im gradovima, ¢ine¢i Tribunj dostupnim za dnevne migrantske
radnike 1 turisti¢ki promet.

| Vodoopskrba | KOMUNALNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj ima uspostavljenu komunalnu infrastrukturu za snabdijevanje pitkom vodom.
Vodovod Sibenik odgovoran je za odrzavanje vodovodnog sustava koji osiguravaju kontinuiranu
opskrbu vodom svim kuc¢anstvima i poslovnim subjektima.

| Odvodnja i kanalizacija | KOMUNALNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Kanalizacijski sustav je instaliran u nesto manje od polanaseljenog podrucja Opcine Tribunj.
Nastavak aglomeracije slijedi u 2026.godini, gdje ¢e se obuhvatiti cijelo podru¢je gdje jo$ nije
instalirana kanalizacija.

38



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

| Gospodarenje otpadom | KOMUNALNA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj ima uspostavljeni sustav za gospodarenje komunalnim otpadom. Le¢ d.o.o.
Vodice, provodi prikupljanje i odvoz kucénog otpada s redovitom frekvencijom. Postoje
programa za odvojeno prikupljanje otpada.

| Elektrodistribucija | ENERGETSKA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Opé¢ina Tribunj je povezana na elektroenergetsku mrezu Sibenske elektrodistribucije.
Infrastruktura omogucava pouzdanu opskrbu strujom za domaclinstva, javne institucije i
gospodarske subjekte.

| Obnovljivi izvori energije | ENERGETSKA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Tribunj ima dobar potencijal za koriStenje solarne energije i potencijalno energije vjetra. Lokalne
kuce 1 javne institucije sve viSe koriste solarne panele za proizvodnju toplinske i elektricne
energije, ¢ime se smanjuje ovisnost o konvencionalnim izvorima.

| Plinska infrastruktura | ENERGETSKA INFRASTRUKTURA | Infrastrukturni resursi |

Tekuci plin (butana/propana) koristi se kao energent u domacinstvima i manjim poslovnim
subjektima. S naglaskom da je to iz odvojenih spremnika, te da nema plinske mreZe.

| Mobilna i fiksna mresa | TELEKOMUNIKACIJE | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj ima dobar signal mobilnih mreza svih glavnih hrvatskih operatora (T-Mobile,
Telemach). Fiksna telefonska linija dostupna je preko tradicionalne Ziane infrastrukture.
Pokrivanje je kontinuirano poboljSavano kako bi se osigurala nedisruptivna komunikacija.

| Internet i digitalna infrastruktura | TELEKOMUNIKACIJE | Infrastrukturni resursi |

Internet je dostupan preko brojnih davatelja usluga kroz razlicite tehnologije (bakreni prikljucci,
kabelske mreze, mobilni internet).
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| Osnovno i srednje obrazovanje | OBRAZOVANJE | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj u vlasniStvu ima opc¢inski djecji vrti¢ ,,Maslina”, koji obuhvaca Cetiri odgojne
skupine i pruza kvalitetan predskolski odgoj za djecu s podrucja opéine. U mjestu djeluje 1
podru¢na osnovna $kola, koja omogucuje osnovno obrazovanje za u¢enike od 1. do 4. razreda,
¢ime se osigurava dostupnost edukacije najmladim stanovnicima Tribunja. Ucenici od 5. do 8.
razreda pohadaju Osnovnu Skolu u susjednim Vodicama, dok srednjoskolsko obrazovanje
nastavljaju u Sibeniku.

| Kultura i drustveno obrazovanje | OBRAZOVANJE | Infrastrukturni resursi |

Op¢ina Tribunj njeguje bogatu kulturnu bastinu 1 tradiciju, koja je vaZan dio identiteta lokalne
zajednice. Tijekom godine organiziraju se brojne kulturne manifestacije, dogadaji i1 radionice
kojima se promice lokalna kultura, umjetnost 1 obicaji.

U suradnji s razliCitim institucijama i ministarstvima provode se projekti usmjereni na
unaprjedenje kvalitete Zivota stanovnika, poput programa “Zivjeti zdravo” Ministarstva

demografije, €iji je cilj stvaranje poticajnog okruzenja za zdrav odgoj i razvoj djece.

| Bolnica i zdravstvene usluge |  ZDRAVSTVO | Infrastrukturni resursi |

Opéina Tribunj ima dostupnu ambulantu, dok je u Sibeniku smjestena Opéa bolnica koja je
klju¢na zdravstvena ustanova. Takoder se koriste zdravstvene usluge u Zadarskoj zupaniji ili
Splitsko-dalmatinskoj zupaniji.

| Hitna pomo¢ i socijalne usluge |  ZDRAVSTVO | Infrastrukturni resursi |

Hitna pomoé i socijalni servisi dostupni su kroz lokalne i Zupanijske sustave. Postoji Zupanijski
zavod za hitnu medicinu Vodice i Sibenik sa brzim odgovorom na hitne slu¢ajeve.

| Smjestajni kapaciteti |  TURIZAM | REKREACIJA | Infrastrukturni resursi |

Smjestajna ponuda na podrucju Op¢ine Tribunj uglavnom se temelji na privatnom smjestaju, koji
obuhvaca apartmane, kuce za odmor i vile. Na podrucju op¢ine ne postoje hoteli ni kampovi, §to
ukazuje na slabije razvijenu smjestajnu infrastrukturu i potrebu za diversifikacijom kapaciteta u
budu¢em razvoju turisticke ponude.

Unatoc¢ ograni¢enjima u strukturi smjestaja, postoje¢i kapaciteti doprinose ukupnoj turistickoj

slici destinacije te pruzaju osnovu za planiranje daljnjeg unaprjedenja i uravnotezenog razvoja
turizma u skladu s odrzivim nacelima.
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| Informacijski centriivodici | TURIZAM | REKREACIJA | Infrastrukturni resursi |

Turisticka zajednica Opéine Tribunj djeluje kao registrirani informacijski centar te aktivno radi
na promociji lokalne turisticke ponude. Posjetiteljima su dostupne broSure, karte i online
informacije o destinaciji, a Turisticka zajednica odrzava aktivhu komunikaciju i redovitu
prisutnost na drustvenim mrezama, ¢ime doprinosi vidljivosti i promociji Tribunja kao turisticke
destinacije.

| Sportski objekti | KULTURA I SPORT | Infrastrukturni resursi |

Opc¢ina Tribunj raspolaze nogometnim igraliStem koje sluZi za treninge 1 natjecanja lokalnog
nogometnog kluba “NK Mladost™, ali 1 za rekreativne aktivnosti mjestana. Uz postojece sadrzaje,
u izradi je Skolska sportska dvorana, koja ¢e znacajno unaprijediti uvjete za tjelesnu aktivnost
djece 1 mladih te omoguciti odrZavanje sportskih i drustvenih dogadanja tijekom cijele godine.

Takoder je u tijeku izgradnja viSenamjenskog vanjskog betonskog igraliSta, namijenjenog
razli¢itim sportovima i rekreativnim sadrzajima, ¢ime se dodatno potice razvoj sportskog Zivota i
aktivnog nacina zivota u zajednici.

| Modernizacija prometnica | PROMET | URBANI RAZVOJ | Infrastrukturni resursi |

Planirana su ulaganja u modernizaciju lokalnih prometnica, ukljuujuci asfaltiranje nerazvijenih i
ruralnih dijelova Op¢ine, s ciljem poboljSanja povezanosti i dostupnosti unutar naselja. Takoder
se planiraju uredenja obalnog podrucja i zelenih povrSina, te uredenje parkiraliSnih mjesta radi
unapredenja funkcionalnosti i uredenosti javnog prostora u urbanim sredistima Opc¢ine Tribunj.

| Urbanisticki razvoj | PROMET | URBANI RAZVOJ | Infrastrukturni resursi |

Svake godine se radi na barem jednom infrastrukturnom projektu vaznom za urbanisticki razvoj,
a sve u cilju podizanja kvalitete Zivota kroz nove ponude i moguénosti u prostoru.

| Zakljucak | Infrastrukturni resursi |

Infrastrukturni resursi Op¢ine Tribunj omogucéavaju stabilan razvoj opcine 1 regije kao S$to
postoje podrSaka gospodarstva, poljoprivrednog zemljista i vode, uz rastui turisticki sektor,
imaju kljué¢nu ulogu koju zahtijevanja u gospodarskom odrzavanju mjesta.

Daljnji napredak ¢e ovisiti o sustavnom investiranju u prometne infrastrukture, energetsku
racionalnost, modernizaciji infrastrukture i nudenje ostalih javnih usluga.
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3.2.5. Ljudski resursi Op¢ine Tribunj

Ljudski resursi Tribunja klju¢ su odrzivog razvoja ovog primorskog naselja. Iako se suocava s
izazovima poput starenja stanovniStva i iseljavanja, potencijal lezi u obrazovanju, poticanju
poduzetniStva, razvoju turizma i inovativnim inicijativama. Uz adekvatnu podrsku i ulaganja,
Tribunj postaje privlacno mjesto za zivot, rad i ulaganje.

| Stanovnistve i demografske znacajke |  STANOVNISTVO | Ljudski resursi ‘

Stanovnistvo opc¢ine Tribunj broji 1594 stanovnika prema popisu stanovnistva iz 2021. godine.S
trendom blagog rasta u posljednjim godinama. Demografske znacajke pokazuju relativno visoki
udio starijeg stanovniStva (29,4% iznad 65 godina). Ljudski resursi u Tribunju karakterizirani su
aktivnim uklju¢ivanjem u primarne djelatnosti poput turizma, ribarstva i poljoprivrede.

| Dobna struktura | STANOVNISTVO | Ljudski resursi |

Starenje je prisutno — znacajan udio stanovnika starijih od 65 godina: prema podacima, dobna
skupina 65+ iznosi 469 osoba od ukupno 1.594.
U mladim dobnim skupinama (0-14) oko 236 osoba, od (15-64) broji 889 osoba ili 55,8%.

| Obrazovna struktura |  STANOVNISTVO | Ljudski resursi |

U Tribunju postoji podrucna Skola (Osnovna Skola Vodice, Podru¢ni odjel Tribunj)
Za srednje i visoko obrazovanje veéina uéenika mora iéi u susjedna mjesta (Vodice, Sibenik)

| Posao i zaposljavanje |  STANOVNISTVO | Ljudski resursi |

Glavne gospodarske djelatnosti: turizam/ugostiteljstvo (smjestaj, priprema i usluzivanje hrane) —
udio 29%, poljoprivreda, ribarstvo 22%, trgovina 13%, gradevinarstvo 9%.

| 1zazovi | STANOVNISTVO | Iseljavanje, infrastruktura |

Negativan migracijski saldo — iseljavanje mladih prema ve¢im gradovima

Infrastruktura kanalizacije / odvodnje: projekt aglomeracije Vodice-Tribunj-Srima radi
poboljsanja sustava odvodnje i1 pro¢is¢avanja, jer trenutno prikljuenost na kanalizacijski sustav
iznosi ~ 29 % u nekim naseljima.Sustav vodoopskrbe: mreza zastarjela, veliki gubici vode.
Ograniceni broj stru¢ne radne snage u specijaliziranim sektorima (IT, visoko specijalizirane
usluge)

Sezonskost zaposlenosti visoka — veliki udio aktivnosti vezan uz ljetnu sezonu (turizam)
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| Povratak i poticanje | STANOVNISTVO | Re-pristup, poduzetnistvo

Potencijal poticaja mladih da se vrate ako se osiguraju stanovanje, radna mjesta u turizmu,
ugostiteljstvu, digitalnim djelatnostima

Podrska razvoju malih i srednjih poduzetnickih aktivnosti u ruralnom, turistickom, servisnom
sektoru

Promicanje agroturizma, valorizacija maslinarstva i lokalnih proizvoda

| Javna inicijativa ! STANOVNISTVO | Podrska

Opc¢ina je sudjelovala u projektima aglomeracije s EU sredstvima za vodoopskrbu i odvodnju
(projekt Vodice-Tribunj-Srima)

Strategija razvoja turizma Op¢ine Tribunj za razdoblje 2021-2026. — dokument kojega opc¢ina
koristi kao temelj za planiranje

Ukljucivanje zajednice u planiranje turizma 1 odrZivog razvoja, suradnja sa Zupanijskim 1
regionalnim planovima

U prostornim planovima Zupanije predvidena zonasport/rekreacije projekta za Tribun;

| Potencijal za buduénost | STANOVNISTVO | Podrska

Turizam: daljnji razvoj odrzivog 1 kvalitetnog turizma (posebice nauticki turizam)
Razvoj marina i infrastrukture vezane uz nautiku

Potencijal golf-projekta u zoni Kamena

Agroturizam i valorizacija lokalnih poljoprivrednih proizvoda (masline, maslinovo ulje)
Rad na digitalnoj i kreativnoj ekonomiji — rad na daljinu, mali startupovi

Unapredenje infrastrukture (voda, kanalizacija) kao temelj daljnjeg
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3.2.6. Razvojni i marketinski potencijal

Cilj identificiranja prirodne i kulturne bastine s turistickim potencijalom je definirati kljuénu

odrzivog razvoja.

Tribunj je destinacija koja spaja mediteranski Sarm, autenti¢nu dalmatinsku tradiciju i izvornu
povezanost s morem. Rije¢ je o jedinstvenom turistickom prostoru gdje se starogradska jezgra
smjestila na otocicu, povezanom kamenim mostom, u neposrednoj blizini zasti¢ene prirode i
plavetnila Jadrana.

Tribunj turistima nudi:

o netaknutu obalu i ¢isto more — savrSeno za ljubitelje kupanja, ronjenja i vodenih sportova

e ocCuvanu starogradsku jezgru — autentiCna arhitektura i kamene uliice s bogatom
kulturnom tradicijom

e Dblizinu nacionalnih parkova — iz Tribunja su lako dostupne prirodne ljepote NP Krka i NP
Kornati

e ribarsku tradiciju i gastronomske specijalitete — autohtona jela i poznata ribarska festa
privlace posjetitelje kroz cijelu godinu

e mir za odmor, ali i raznovrsne aktivnosti u prirodi — biciklizam, pjeSacenje, organizirani
izleti

Tribunj je mjesto koje istovremeno pruza mir i autenticnost za one koji Zele bijeg od guzvi, ali 1
bogate turisticke sadrzaje za aktivne goste 1 obitelji.

Tablica 10. Ocjena razvojnog i marketinskog potencijala turistickih proizvoda destinacije
Tribunj

Prihvatni Boravi$no-izletnicke Znacaj u smislu

Stavka Sezonalnost : o e .
kapacitet znacajke privlacenja turista

RAZVOJINI POTENCIJAL
Plaze: Bristak,
Zamalin, Sovlje
Obalne Setnice
(Setnice Luna,
Zamalin-Sovlje,
Tribunj-Vodice)

Starogradska jezgra . o " Povijest, kulturni
kameni most cjelogodiSnje = neogranicen znataj

Sakralni objekti cjelogodisnje  neograni¢en  Povijest, religijski Standardno

cjelogodisnje  neograni¢en = Kupanje/suncanje Visok

Za sve ljubitelje
cjelogodisnje  neograni¢en  prirode i aktivnog Visok
turizma

Visok
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Sezonalnost

Prihvatni

Boravisno-izletnicke

Znacaj u smislu

(Crkve)
Otok Logorun

D-Marin marina

Biciklisticke rute
(EuroVelo 8,
lokalne)

Brdo Kamena
(Telengrad)

Kulturna bastina
(Kuca Ferara, goticki
prozor)

proljece/ljeto

cjelogodisSnje

cjelogodisnje

cjelogodisSnje

cjelogodiSnje

kapacitet

ograni¢eno

ograni¢eno

neogranicen

neogranicen

neogranicen

znacajke
znacaj
Kupanje, sidriSte-
nauticki turizam
marina, sidriste,
charter brodovi,
ugostiteljstvo,

Za sve ljubitelje
prirode i aktivnog
turizma

Za sve ljubitelje
prirode i aktivnog
turizma elje

Povijest, kulturni
znacaj

privlacenja turista

Standardno

Visok

Standardno

limitirano
ogranicen pristup

standardno

MARKETINSKI POTENCIJAL

Atrakcija

Plaze: Bristak,
Zamalin, Sovlje

Obalne Setnice
(Setnice Luna,
Zamalin-Sovlje,
Tribunj- Vodice)

Starogradska jezgra,
kameni most

Sakralni objekti

Otok Logorun

D-Marin marina

Posebnost i
prepoznatljivost

Lokalno,
regionalno,
nacionalno,

medunarodno

Lokalno,
regionalno do
nacionalno

Lokalno,
regionalno,
nacionalno,

medunarodno

lokalno do
regionalno

regionalno

nacionalno do

Mnogo
aktivnosti u
jednom

obiljezeno

obiljezeno

obiljezeno

obiljezeno

obiljezeno

obiljezeno

Dostupnost turista

dobra
pristupacnost,
parkirna mjesta,
oznake

dostupno (vodi duz
obale,
signalizacija)

dostupno

dostupno

dostupno (brodom,
c¢amcem)
dostupno

Razvijeno trziste

atrakcije/atrakcija

posjecena ili
poznata medu
turistima

dobro razvijena
(sezonski guzve)

u razvoju
(privlaci lokalne 1
turiste)

dobro
prepoznatljivo
(fotografska
atrakcija)
ograni¢eno
(posebni
dogadaji, mise,
koncerti)

u razvoju

dobro razvijeno
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Prihvatni Boravisno-izletnicke Znacaj u smislu
Sezonalnost . o T .
kapacitet znacajke privlacenja turista
medunarodno (znacajna
nauticka
destinacija)
regionalno u razvoju (rastuci
Biciklisticke rute (EuroVelo obiljezeno dostupno interes za sportski
medunarodno) turizam)
djelomi¢no = ograniceno (treba ograniceno
Brdo Kamena lokalno Jelom granicen (potencijal za
obiljezeno obiljeziti stazu) .
razvoj)
Lokalno, L ograniceno (treba
" . ey dostupno (Setnja .
Kulturna bastina regionalno do obiljezeno . razvoj
. kroz naselje) . ..
nacionalno interpretacije)
Lokalno, " nerazvijeno (velik
. . ograniceno (treba .
Legende regionalno do  neobiljezeno ricu) potencijal
nacionalno p brandinga)
Lokalno, dostupno (restorani  dobro razvijeno
Gastronomija regionalno do obiljezeno duz obale iu (autenti¢na
nacionalno centru) ponuda)

Izvor: primarno i sekundarno istrazivanje

Tablica 11. Prirodni i kulturni resursi koji trenutno NISU u funkciji a predstavljaju turisti¢ki
potencijal destinacije Tribunj

Stavka Sezonalnost
PRIRODA I OKOLIS
Otoci Otok Logorun Interpretacijski park dalmatinskog magaraca.
Planine i gorja Brdo Kamena (Telengrad 192 m) - prostori za vidikovce /
panoramske staze / outdoor aktivnosti/ interpretacijske ploce /
avanturisticki turizam
Zalede Tribunja s potencijalom za planinarske 1 pjeSacke ture
Druge znacajke Prostor za izgradnju tematskih parkova ili eco-friendly turisticka

infrastruktura
Vinogradi i maslinici u zaledu - potencijal za agro i enoturizam
Tradicionalna ribarska bastina - potencijal za autenti¢na iskustva
Kulturna dobra Muzej tradicionalnih trka magaraca, muzej Borisa Papandopula
Ribarsko nasljede i tradicija
KULTURA I BASTINA
Materijalna i Legenda - potencijal za branding destinacije i storytelling
nematerijalna Stare konobe i kuce - potencijal za autenti¢na turisticka iskustva
Drugi aspekti Stari zanati i ribarske tehnike - edukativni programi i demonstracije
Izvor: primarno i sekundarno istraZivanje
U prethodnoj tablici navedeni su prirodni i kulturni resursi koji su trenutno u funkciji dok
resursnu osnovu destinacije Tribunj €ini 1 dio resursne osnove koja trenutno nije u funkciji ali
koji predstavlja temelj za buduéi razvoj, atraktivnost i odrzivost turisticke destinacije.
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3.3. Javna turisti¢ka infrastruktura

Javna turisti¢ka infrastruktura obuhvaca sve objekte i sadrzaje koji su od kljuéne vaznosti za
razvoj 1 funkcioniranje turistickog sektora. Ona predstavlja temelj turistickog dozivljaja jer
omogucuje pristup turistickim destinacijama, boravak i kretanje unutar njih. Ova infrastruktura

osigurava ucinkovito funkcioniranje turistickih aktivnosti te doprinosi unapredenju ukupne
kvalitete turisticke ponude.

Tablica 12. Pregled primarne i sekundarne javne turisticke infrastrukture destinacije Tribunj

Drzavna cesta D8 ALl TalR 0
(Jadranska magistrala) Dobra cestovna
Pristupacnost - povezuje Tribunj s povezanost s glavnim
cestovna Vodicama i Sibenikom; Javni turistickim centrima.
infrastruktura lokalne ceste povezuju Ceste su u solidnom

naselje s autocestom Al

. : stanju, ali u sezoni dolazi
(izlaz Pirovac - 10 km)

do zagusenja.
PRIMARNA

Parkiralista za Kapacitet parkiralista je

Javna parkiralista uz obalu,

automobile i parkiraliSta u blizini centra; Javni 1 nedovoljan tijekom
autobuse sezonska naplata parkinga privatni sezone. Potrebno je
prosirenje kapaciteta.
PRIMARNA
D-Marin je moderna
marina s kvalitetnim
S atni uslugama i
Nauticka D-Marin Tribunj sa 245 (DPE:\\//&?:]) infrastrukturom.
infrastruktura - vezova umoru | 150 vezova Predstavlja znacajan
. . na kopnu; sidriste za . »
marine i vezovi O N S Javni element nautickog

(ribarski vez)  tyrizma u destinaciji.

Marina privlaci velik
broj nauticara i doprinosi
cjelogodiSnjem turizmu.

Autobusne linije povezuju SEKUNDARNA
_— Tribunj s Javni i Javni prijevoz je
Javni prijevoz = . .
Pri] Vodicama,Sibenikom, privatni nezadovoljavaju¢ u

Zadarom i drugim mjestima; sezoni,ucestalost linija je
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. Primarn kundarn
Vrsta infrastrukture Javni / Privatni WAL 55 U

Trenutno stanje
taxi sluzbe slaba, Sptrebno poraditi
na broju linija u ljetnim
mjesecima. Taxi sluzbe
dostupne.
PRIMARNA

EuroVelo 8 Mediteranska Biciklisti¢ke rute su
ruta prolazi kroz Tribunj;

e . AR oznacene i povezane s
Biciklisticke staze i [okalne biciklisti¢ke rute;

o . . Javni Sirom mrezom. Potrebno
pjesacke staze obalne Setnice (Setnice . . .
Luna, Zamalin-Sovlje, je daljnje ulaganje u
Tribunj-Vodice) signalizaciju i odmorista
duz ruta.
PRIMARNA

Plaze su glavna atrakcija

Plaza Bristak (pjes¢ano- destinacije tijekom

$ljuntana), plaza Zamalin sezone. Infrastruktura je
(betonirana), plaza Sovlja osnovna ali

Plaze i kupalista (§ljunéana i betonirana), Javni funkcionalna. Potrebno
plaza Zaglava (prirodna, je ulaganje u plazu

stjenovita); osnovni sadrzaji

Bristak, I1. Fazu plaze
(tus, svlacionice)

Sovlje te svim plazama
je potrebno ulaganje u
dodatne sadrzaje.

PRIMARNA
Smjesten u centru Tribunja, TIC je novouredeni
Turisticki sa i i .
. HrISHeR pruzal nformac}].e © Javni prostor u centri mjesta,
informativni centar smjestaju, atrakcijama, funkcionalan e i pruz
dogadanjima i uslugama clonalan je 1 pruza
potrebne informacije.
voliko iavnih toal SEKUNDARNA
Javne toalete Nekollko Ja\ll:ile toaleta uz Javni Broj javnih toaleta je
P zadovoljavajuci
' o PRIMARNA
Javna rasvjeta ILIEID) vy o, o Seiiats. Javni Rasvjeta je moderna i

plaZa 1 u centru naselja L. .
energetski ucinkovita.

Turisticka Prometna signalizacija,
signalizacija i srr}!eroka_m prema Javni SEKUNDARNA
. . atrakcijama, informativne
orijentacija table
Vodoopskrba i ikljug i
P ‘ Prikljucak na reg1on‘511nu Javni PRIMARNA
kanalizacija vodoopskrbnu mrezu;
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Vrsta infrastrukture Javni / Privatni

Primarna / Sekundarna

kanalizacijski sustav
povezan s uredajem za
procis¢avanje otpadnih voda

Organizirano prikupljanje
Sakupljanje i komunalnog otpada; _
zbrinjavanje otpada reciklazno dvoriste; Javni
kontejneri za odvojeno
prikupljanje

Elektriéna mrezai  Stabilna elektri¢na mreza;

punionice za e- punionice za elektri¢na Jﬁxgér:i
vozila vozila dostupne u D-Marinu P
WiFi i Dostupan besplatan WiFi u
telekomunikacijska nekim javnim prostorima; Javni i
infrastruktura mobilna mreza pokriva privatni

cijelo podrucje

Izvor: primarno i sekundarno istraZivanje

Trenutno stanje
Infrastruktura je
adekvatna i zadovoljava
potrebe turisticke
destinacije. Sustav
procis¢avanja je u skladu
s ekoloskim
standardima.
SEKUNDARNA
Sustav je funkcionalan,
ali zahtijeva dodatne
napore u edukaciji turista
o recikliranju. Tijekom
sezone potrebno je Cesce
praznjenje kontejnera.
SEKUNDARNA
Infrastruktura je dobra,
ali bi trebalo proSiriti
mrezu punionica za e-
vozila kako bi se
podrzao odrzivi turizam.
SEKUNDARNA
Pokrivenost je dobra, ali
bi besplatni WiFi trebao
biti dostupniji na vise
lokacija (plaze, Setnice)
kako bi se poboljsalo
iskustvo turista.

Sekundarna turisticka infrastruktura dopunjuje osnovni turisticki ekosistem 1 olakSava boravak
turista u destinaciji. Infrastruktura je u velikoj mjeri prilagodena zahtjevima odrzivog turizma, s
naglaskom na integraciju u prirodni i kulturni okoli§ te oCuvanje autenti¢nosti mediteranskog

ambijenta.

3.4. Komunalna infrastruktura

Komunalna infrastruktura Opc¢ine Tribunja omogucava sve osnovne usluge i1 mreze koje
omogucavaju funkcioniranje svakodnevnog Zivota u tom mjestu Sto ukljuCuje Sirok spektar
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usluga vezanih za vodu, odvodnju, elektriénu energiju, promet, te usluge vezane uz odrzavanje
Cistoce i zelenih javnih povrsina.

Stanje komunalne infrastrukture u op¢ini Tribunj je prema zadnjim usporedivim podacima iz
2011. godine na vrlo visokoj razini, vi$oj od prosjeka Sibensko-kninske Zupanije i znatno iznad
prosjeka Hrvatske. Naime, u op¢ini Tribunj, na struju, vodovod su spojena sva kucanstva, dok su
na odvodnju (kanalizacijsku mrezu) spojena gotovo polovica domacinstva. Nesto je nizi samo
udio domacéinstava koja raspolazu klimatizacijskim uredajima, no i taj udio od 50% je znatno visi
od prosjeka Sibensko-kninske Zupanije i Hrvatske. Za oéekivati je, da se od zadnjeg popisa
stanovniStva stanje 1 dodatno popravilo.

U Op¢ini djeluje i Mjesno poduzece d.o.o. (u stopostotnom vlasnistvu Opcine Tribunj) koje skrbi
o Cisto¢i javnih povrSina, odvodnji, ali 1 o uslugama parkiraliSta, odrzavanju javnih plaza 1
djelatnosti na trznici i u nautickoj luci. Tribunj ima visoku razinu komunalne opremljenosti,
iznad Zupanijskog i nacionalnog prosjeka, ali sustav odvodnje jo$ nije do kraja rijeSen i to je
najveci infrastrukturni izazov u narednim godinama.

Analiza klju¢nih aspekata komunalne infrastrukture opéine Tribunj detaljnije je razradena u
toCkama u nastavku.

1. Vodoopskrba i odvodnja

Tribunj je potpuno priklju¢en na Zupanijski vodoopskrbni sustav i sva domacinstva imaju
osiguranu pitku vodu iz javnog vodovoda. Kanalizacijska infrastruktura joS nije u potpunosti
razvijena — otpadne vode zadrZavaju se u septickim jamama, a do kraja 2030. godine je
predviden projekt dogradnje procistaca i projekt javne odvodnje unutar Sire aglomeracije
Vodice-Srima-Tribunj

2. Elektroenergetska infrastruktura
Svi objekti u Tribunju prikljueni su na nacionalnu elektroenergetsku mrezu, a opskrba
elektricnom energijom se odvija bez znacajnih problema u zimskim mjesecima, dok u ljetnim

mjesecima ponekad dolazi do preoptereéenja zbog velikog broja kucanstava i gospodarskih
objekata. Medutim, mreZa je u pravilu stabilna i povezana s regionalnim sustavima Dalmacije.
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3. Plinovoda mreza
Na podrucju Tribunja ne postoji plinovodna mreza.
4. Odrzavanje Cistoce

Za odrzavanje Cistoce javnih povrsina zaduzeno je Mjesno poduzece d.o.o., pri ¢emu su ekoloske
inicijative usmjerene na povecanje recikliranja te bolji sustav razvrstavanja otpada.
Sto se ti¢e prikupljanja i odvoza mijesanog i raciklabilnog otpada, tu uslugu na prostoru Opéine

Tribunj provodi tvrtka LEC d.o.o0. &iji je manjinski suvlasnik Opéina Tribunj, uz Grad Vodice.
5. Zelene povrsine i parkovi

Mjesno poduzece d.o.o0. zaduzeno za odrzavanje zelenih povrs$ina i parkova. Tribunj ulaze u
uredenje 1 odrzavanje javnih zelenih povrSina, parkova i vrtova, ¢ime povecava kvalitetu Zivota,
ulaze¢i i u projekte iz ekoloske domene, s naglaskom na zastitu okoliSa.

6. Javna rasvjeta

Javna rasvjeta danas je temeljito moderne i obnovljene, a na podru¢ju opéine djeluju sluzbe
komunalnog nadzora i zaStite od pozara i drugih izvanrednih situacija. Nedavno je zavrSen
projekt sanacije i modernizacije cijele javne rasvjete u Tribunju.

3.5. Prometna infrastruktura

Tribunj ima razmjerno dobar geoprometni polozaj i zadovoljavaju¢e cestovne veze. Najblize
¢voriste Pirovac na autocesti Dalmatini je od srediSta Tribunja udaljeno 21 km, drzavna cesta DC
8 Jadranska magistrala 5 km, a Sibenik kao nadlezno Zupanijsko srediste 16 km. Tribunj ima i
marinu 1 luku lokalnog znacaja, ali se u njoj ne odvija javni putnicki pomorski promet. Naselje
Vodice, u kojem se nalazi policijska uprava nadlezna za Tribunj i osnovna Skola, u ¢ijem je
sastavu podrucna Skola Tribunj, gotovo je spojeno s Tribunjem, iako su srediSta obaju naselja
medusobno udaljena nesto vise od tri kilometra.

Podru¢jem opéine Tribunj prolazi jedna drzavna, jedna Zzupanijska i1 dvije lokalne ceste
ukupneduljine 7,6 km. Od njih je na podruéju Opéine najdulja lokalna cesta LC-65032 Tribunj -
Ivinj (4,1 km), koja Tribunj povezuje s Tisnom i otokom Murterom. No, od nje je vazZnija
zupanijska cesta LC-65032, koja Tribunj povezuje s Vodicama i Sibenikom, iako kroz opéinu
Tribunj prolazi duljinom od svega 100 metara. Veliku vaznost ima i lokalna cesta LC-65033
Tribunj - ¢vor Dubrave duga 2,6 km, koja se jedina cijelom duljinom proteze kroz podrucje
Op¢ine i povezuje Tribunj s drzavnom cestom DC-8 i u nastavku s autocestom A-1
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'Dalmatinom’. Sama drzavna cesta D-8 G.P. Pasjak (granica Slovenije) - Rijeka - Zadar - Split -
Dubrovnik - G.P. Karasovi¢i (granica Crne Gore), poznatija kao Jadranska magistrala, kroz
op¢inu prolazi duljinom od svega 800 metara.

Na podrucju Opcine postoji i dvadesetak kilometara nerazvrstanih cesta, odnosno mjesnih
ulica,koje pojedine dijelove naselja Tribunj povezuju s osnovnom prometnom mrezom. Sve
javne ceste i gotovo sve nerazvrstane ceste su asfaltirane, a kao jedina dulja nerazvrstana cesta, s
pretezito makadamskom podlogom, izdvaja se prometnica koja od ¢vora Dubrave na Jadranskoj
magistrali vodi do najsjevernijeg dijela op¢ine u Ravnim kotarima nedaleko naselja Gacelezi na
drzavnoj cesti D-27 Gracac - Obrovac - Benkovac - Stankovci - Zaton.

Tablica 13. Popis driavnih, Zupanijskih i lokalnih cesta na podrucdju Opcine Tribunj

Duljina u Duljina na podrucju

Broj ceste . . . o
J kilometrima op¢ine Tribunj u km

G.P. Pasjak (granica Slovenije) - Sapjane
- Rijeka - Zadar - Split - G.P. Klek
D-8 (granica BiH) - G.P. Zaton Doli (granica 643,4 0,8
BiH) - Dubrovnik - G.P. Karasovi¢i
(granica Crne Gore)

5, Tribunj (LC-65032) - Vodice - Gacelezi

7-6086 (DC-27) 9,2 01
LC-65032 Tribunj (Z-6086) - lvinj (DC-121) 7,4 4,1
LC-65033 = Tribunj (LC-65032) - Dubrave (DC-8) 2,6 2,6

Izvori: Narodne Novine 17/2020 i baza podataka Instituta za turizam

Za povezivanje Tribunja s ostalim dijelovima Sibensko-kninske Zupanije i Hrvatske, vecu
vaznost od cesta u samoj Op¢ini imaju drzavna cesta DC-8 i autocesta A-1 'Dalmatina’. Drzavna
cesta DCS istice se kao glavna drzavna cesta u priobalju Hrvatske, klju¢na za povezivanje vec¢ine
mjesta uz jadransku obalu, tako da preko nje prolaze i veze javnog prijevoza iz Tribunja prema
Sibeniku i drugim dijelovima Hrvatske.

Autocesta A-1 DalmatinaZagreb (¢vor Luc¢ko) - Karlovac - Bosiljevo - Split — Ploce, s odvojkom
prema Bosni i Hercegovini i planiranim nastavkom prema Dubrovniku, istice se kao okosnica
cjelokupnog prometa u Hrvatskoj i veza Dalmacije sa Zagrebom i ostalim dijelovima Europe.
lako neznatno dulja od veze preko Vodica, cestom Z-6086 do &vorista Pirovac, povoljnija je veza
cestom LC-65033, jer nije izloZena velikom automobilskom prometu.
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Medu cestama na podruéju opéine Tribunj najveéi intenzitet prometa ima Zupanijska cesta Z-
6086koja povezuje Tribunj s Vodicama. lako na ostalim prometnicama nisu vrSena mjerenja, s
obzirom na prometne potrebe, moze se pretpostaviti da je bio znatno manji. Promet na cestama u
blizem okruZenju Tribunja znatno je veci, posebice na Jadranskoj magistrali kod Pirovca.

Na podru¢ju op¢ine Tribunj ima povremenih prometnih guzvi samo na nekim nerazvrstanim
cestama u srediStu mjesta i na cestama uz glavne plaze, zbog otezanog mimoilazenja uslijed
suzenja pojedinih dijelova. Stoga se u Prostornom planu Sibensko-kninske Zupanije predvida
izgradnja nove ceste koja bi isto¢nim rubom opéine Tribunj, od Zupanijske ceste ZC-6086
izravno vodila do plaze Bristak.

Najbliza Zeljeznicka stanica u Sibeniku udaljena je 16 kilometara i preko nje je mogué promet
prema Zagrebu i dalje. No, zbog sporosti vlakova i rijetkih veza, Zeljeznica se gotovo uopée ne
koristi. Najbliza luka u kojoj se odvija javni pomorski promet je u tri kilometra udaljenim
Vodicama, ali se odnosi primarno na vezu prema obliznjem otoku Prvicu, Sto za Tribunj nema
veéeg znacaja, a i Sibenik ima javne veze samo s otocima $ibenskog arhipelaga.

Od zra¢nih luka najbliza je zadarska, udaljena 60 kilometara, preko koje se odvija uglavnom
promet niskobudzetnih avioprijevoznika. Stoga ve¢u vaznost za Tribunj ima zracna luka Split
udaljena 65 kilometra, kao jedna od najjacih u Hrvatskoj, s brojnim vezama prema gradovima
diljem Europe.
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3.6. Analiza stanja digitalizacije u destinaciji Tribunj

Destinacija Tribunj je u procesu digitalne transformacije, uz izazove karakteristicne za manje
obalne destinacije s turistickom sezonskom varijabilnos¢u. Op¢ina poduzima znacajne korake

kako bi osigurala modernu digitalnu infrastrukturu i usluge za gradane, turisticki sektor i

poduzetnike.

Tablica 14. Analiza trenutnog stanja digitalizacije u Opéini Tribunj

Kategorija
Digitalna
infrastruktura

Sirokopojasna
povezanost

Opticki internet
5G i mobilna
mreza
Portal Opcine
Tribunj
Elektronicko
izdavanje dozvola

Pametni grad

Pametne usluge

Sustavi za
upravljanje
otpadom
Obrazovanje i
digitalne vjestine
Digitalne u¢ionice

Sigurnost 1 zastita
podataka

Cyber sigurnost

Stanje i opis

Dostupna je Sirokopojasna internet povezanost (optike 1 ADSL), no u
dijelovima op¢ine jo§ ima ograni¢enja pristupa internetu u slabije
pokrivenim ruralnim dijelovima u sastavu op¢ine. Radi se na Sirenju
infrastrukture.

U tijeku je uvodenje opticke infrastrukture za brzi pristup internetu
U fazi implementacije na podruc¢ju opcine, nije u punoj pokrivenosti.

Web stranica funkcionalna, pruza osnovne informacije i usluge
gradanima.

Postoje planovi za uvodenje pametnih usluga ali su ve¢ina u ranijim
fazama implementacije.

U Skolama se koriste digitalne tehnologije, ali su potrebna dodatna
ulaganja u opremu 1 platforme za online ucenje.

Postoje osnovni okviri zastite podataka, potrebna su dodatna ulaganja u
sigurnost informacijskih sustava.

Izvor: primarno i sekundarno istraZivanje
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3.6.1.  Infrastruktura digitalne tehnologije u Op¢ini Tribunj

Op¢ina Tribunj kao turisti¢ka destinacija ulaze u razvoj i implementaciju digitalnih
tehnologija i infrastrukture. Cilj je osigurati pristup Sirokopojasnom internetu visokih brzina,
digitalnim uslugama i alatima za gradane, poduzetnike i posjetitelje.

Tablica 15. Digitalna povezanost

Vrsta ulaganja Opis
. . U tijeku je izgradnja i proSirenje Sirokopojasne mreze, ukljucujuci
Sirokopojasna opticke linije 1 visokokvalitetni bezi¢ni pristup, kako bi se pokrile sve
mreza zone op¢ine, ukljucujudi i ruralne dijelove. U nekim dijelovima jo§

postoje ogranicenja u dostupnosti interneta.

Digitalizacija U realizaciji su projekti vezani uz opremanje sustava za ucinkovito
infrastrukture za  upravljanje kriznim situacijama i civilnu zastitu, ukljucujuéi digitalne
civilnu zastitu alate za upravljanje i pracenje.
Edukacija i Planirani programi edukacije u koriStenju digitalnih tehnologija i e-
digitalni alati za ~ usluga za gradane i turisticke djelatnike s ciljem povecanja digitalne
gradane pismenosti i integracije u digitalnu ekonomiju.

Izvor: primarno i sekundarno istrazivanje

Besplatan pristup internetu na javnim povrSinama ranije je omogucavan kroz europski projekt
WiFi4EU te je postojalo deset uredaja na pet javnih lokacija (Plaza Zamalin, Plaza Sovlje, centar
mjesta i druge tocke). Projekt je zavrSetkom inicijalnog razdoblja prestao s financiranjem, ali je u
planu nastavak pruzanja besplatne WiFi usluge tijekom 2025. godine, Sto lokalna samouprava
vidi kao kljucan korak u unapredenju kvalitete Zivota gradana i turisticke ponude.

Dostupnost interneta na javnim povrSinama osobito je vazna za turiste 1 lokalno stanovniStvo
zbog pristupa digitalnim uslugama i turisti¢koj informaciji.

Cijela op¢ina pokrivena je mobilnom mreZzom, ali brzina pristupa varira ovisno o tipu uredaja,

tarifi, signalu i trenutnom prometu. Na pojedinim, udaljenim lokacijama zabiljezena je slabija
pokrivenost ili niZe brzine povezivanja
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Sustavi za upravljanje odnosima s turistima

Turisticka zajednica Op¢ine Tribunj (TZO Tribunj) ima web stranicu koja:

Omogucuje jasno i pregledno pretrazivanje atrakcija, dogadanja i smjestajnih kapaciteta.
Informacije su razradene po logickim kategorijama (,,Sto raditi“, ,,dogadanja“,
»gastronomija“, ,,smjestaj).

Omogucen je pristup na vise jezika (hrvatski, engleski) kako bi se zadovoljile potrebe
inozemnih i domacih turista.

Sadrzi detaljne opise atrakcija (npr. Stari grad, marine, crkve, plaze), kulturnih 1 prirodnih
Znamenitosti.

Redovito se aZurira novostima, manifestacijama i vaznim obavijestima.

Nudi preporuke za gastonomske i rekreativne aktivnosti, lokalne proizvode i restorane.
Ima dobru tehni¢ku izvedbu (brzo ucitavanje, mobilna prilagodljivost), relevantnu
vizualnost te profesionalne fotografije Tribunja.

Povezana je s aktivnim profilima na druStvenim mrezama (Facebook, Instagram).
Promovira jedinstven lokalni identitet i tradiciju kroz posebne rubrike i price.

Sadrzi interaktivni kalendar dogadanja te pruza informacije osobama s posebnim
potrebama.

Kontakt informacije su jasno istaknute za jednostavnu komunikaciju.

Online rezervacijski sustavi

Sto se ti¢e turistickog sektora, odredeni iznajmljiva¢i smjestaja su ukljuéeni u medunarodne
online rezervacijske platforme (Booking, Airbnb), dok vecina jo§ radi putem e-mail upita i
direktne provjere dostupnosti. Postoje i lokalni pruzatelji usluga koji koriste agencijske platforme
tipa Novasol ili sli¢ne, ali to nije standard u svim segmentima ponude.

Digitalne platforme za rezervaciju dogadanja i manifestacija joS uvijek nisu standardizirane, jer
su brojna lokalna dogadanja besplatna i organizirana kroz TZO.

Digitalna integracija lokalnih pruzatelja usluga

Sigurnost i privatnost

U op¢ini Tribunj ulaZe se u osnovnu zastitu digitalnih sustava, ali sofisticirani sustavi
kiberneticke sigurnosti jos§ nisu Siroko implementirani na lokalnoj razini.

Podaci turista prikupljaju se u skladu s nacionalnim i europskim regulativama (GDPR),
posebice putem sustava eVisitor za smjestaj.

Transparentnost u odnosu na upotrebu 1 zastitu podataka je zadovoljavajuca, s jasnim
informacijama na stranicama turistickih zajednica i pruzatelja usluga.
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Izazovi u digitalizaciji destinacije Tribunj
e Relevantni izazovi ukljucuju fragmentiranost digitalnih sustava kod pojedinih pruzatelja
usluga, neujednacenost u koristenju digitalnih alata i ograni¢enu infrastrukturu u nekim
dislociranim dijelovima opéine.
e Nedostatak Siroke primjene naprednih CRM 1 sustava za personalizaciju korisni¢kog
iskustva ograniava potencijal bolje individualizacije turisticke ponude.

Preporuke za unapredenje

e Ulaganje u digitalnu infrastrukturu, posebice u Sirenje javnih besplatnih internetskih zona
1 poboljSanje pristupa mobilnim mrezama u udaljenim podrucjima.

o Povecanje edukacije za lokalne pruzatelje usluga o koriStenju naprednih digitalnih alata 1
platformi, uklju¢uju¢i CRM sustave i1 online marketing.

o Jacanje kibernetiCke sigurnosti kroz primjenu suvremenih zastitnih mjera i kontinuirano
educiranje subjekata o zastiti podataka.

e Razvoj nove digitalne strategije destinacije koja ukljucuje modernizaciju digitalne
ponude, korisni¢ke podrske i interaktivnih platformi.

3.7. Analiza stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s
posebnim potrebama

Pristupacni turizam u op¢ini Tribunj tezi stvaranju uvjeta u kojima svi ljudi s razlicitim
potrebama, sposobnostima i karakteristikama mogu neovisno i ravnopravno koristiti usluge,
proizvode i objekte destinacije.

Fizicka pristupac¢nost

o Infrastruktura: Vecéina restorana u Tribunju ima osnovne prilagodbe za osobe s
poteskocama u kretanju, javni WC-a na plazama u potpunosti su prilagodeni osobama s
invaliditetom, no nedostaju uniformne prilagodbe u manjem smjeStaju i javnim
prostorima.

o Pristupacnost javnih prostora: Glavni trgovi, Setnice 1 centar mjesta imaju
zadovoljavaju¢u pristupacnost, s uredenim pristupima i asfaltiranim povrSinama, ali
dijelovi plaza jo§ nisu u potpunosti prilagodeni kolicima ili osobama s ogranicenom
pokretljivoscu.

Komunikacijska pristupac¢nost
e Informacije: Turisticke informacije dostupne su na web stranicama prilagodenim
¢ita¢ima zaslona, ali nema posebnih sadrZaja poput Brailleovog pisma ili zvucnih zapisa.
o Signalizacija i1 oznaCavanje: Postoje jasni znakovi u glavnim turistickim podrucjima, no
nedostaje univerzalna signalizacija prilagodena razli¢itim vrstama invaliditeta.
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Pristupacnost usluga

e Smjestaj: Nekoliko apartmana nudi prilagodene sobe za osobe s invaliditetom, ali nije
standard u cijeloj ponudi.

o Ugostiteljski objekti: Veéina restorana i kafica ima minimalne prilagodbe, a dostupnost
jelovnika na brailleu ili drugim prilagodenim formatima nije zabiljezena.

e Kulturni i zabavni sadrzaji: Najvaznije kulturne atrakcije imaju osnovnu fizi¢ku
pristupacnost, no prilagodbe za osoblje i sadrzaje za osobe s posebnim potrebama su
rijetki.

Drustvena i kognitivna pristupacnost
e Obuka osoblja: Postoje inicijative na razini zupanije za edukaciju turistiCkog 1
ugostiteljskog osoblja o radu s osobama s invaliditetom, no sustavni dugoro¢ni programi
JOS nisu u potpunosti razvijeni.
o Kulturalna osvijeStenost: Svijest o potrebama osoba s invaliditetom postupno raste, ali je
potrebno dodatno senzibilizirati sve dionike turistickog sektora.

3.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u
destinaciji Tribunj

Analiza organiziranosti 1 dostupnosti usluga u destinaciji Tribunj pruza kljucni uvid u
trenutno stanje ponude, razinu specijalizacije i prednosti destinacije.

Usluzne djelatnosti
e U op¢ini Tribunj dostupne su razne usluzne djelatnosti koje zadovoljavaju potrebe
lokalnog stanovnistva i turista. To ukljucuje trgovine, ugostiteljske objekte, usluge
prijevoza, i druge manje trgovacke i usluzne djelatnosti.
e Radno vrijeme Cesto je prilagodeno turistickoj sezoni, §to omogucuje vecu dostupnost
usluga tijekom vrhunca turistickog prometa.

Zdravstvena zastita

e Na podru¢ju destinacije postoji osnovna zdravstvena zastita pruzena kroz zdravstvenu
ambulantu i ljekarnu koja je dostupna i stanovnicima i turistima.

e Hitne medicinske sluzbe (HMP) dostupne su iz Sireg podrucja Zupanije, uz dobru
koordinaciju s lokalnim sluzbama i organizacijama civilne zastite.

e Spasavanje na kopnu i moru organizirano je kroz lokalne i Zupanijske jedinice civilne
zaStite, vatrogasne sluzbe 1 hitnih intervencijskih timova, koje imaju definirane protokole
za djelovanje u slucaju nesrea, prirodnih katastrofa i drugih hitnih situacija. Opc¢ina
Tribunj osobito je aktivna u prikladnoj organizaciji i opremanju ovih sluzbi za u¢inkovit
odgovor.
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Vjerske zajednice
e U Tribunju djeluju vjerske zajednice koje osim redovnih vjerskih sluzbi i obreda
sudjeluju u organizaciji kulturnih i drustvenih dogadanja i prilagodavaju svoje aktivnosti
turistima tijekom sezone.

Javne ustanove u obrazovanju, kulturi i sportu

e Obrazovanje: Opc¢ina ima podru¢nu Skolu koja pruza osnovnoskolsko obrazovanje do
cetvrtog razreda, s programima koji su uskladeni sa suvremenim standardima.

e Kultura: Kroz lokalne manifestacije, tradicionalne dogadaje promovira se kulturna
bastina.

e Sport: Postoje sportski nogometni teren koji koriste i lokalni stanovnici i turisti, uz
aktivno djelovanje sportskih udruga.

e Javne ustanove uskladuju aktivnosti tijekom godine kako bi zadovoljile potrebe obje
skupine korisnika.

Financijske, platne i poStanske institucije
e Na podru¢ju Tribunja postoje bankomati 1 poStanski ured koji su dostupni 1 turistima 1
stanovnicima.

Opremljenost i uredenost javnih prostora
e Glavni trgovi, parkovi, plaZe i Setnice su uredeni i odrzavani kako bi bili funkcionalni i
ugodni za koriStenje.
e Planiraju se dodatna ulaganja u pristupacnost i1 odrZzavanje javnih prostora, s posebnim
naglaskom na prilagodenost osobama s invaliditetom.

3.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala za
destinaciju Tribunj

Kao 1 vecina turistiCkih destinacija u Hrvatskoj, 1 Tribunj se suocava sa strukturnim izazovima na
podrucju ljudskih potencijala. Glavni problemi uklju€uju sezonski karakter turizma, odliv mladih
stanovnika prema ve¢im gradovima u potrazi za boljim moguénostima, te nedovoljnu povezanost
obrazovnog sustava sa specificnim potrebama lokalnog trZista rada. OdrZzivi razvoj turizma u
Tribunju ovisi o rjeSavanju ovih izazova kroz strateske aktivnosti.
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3.9.1.  IstraZivanje potreba poslodavaca u turizmu i ugostiteljstvu

Za to¢no utvrdivanje potreba poslodavaca u Tribnju, preporuca se sljedeci pristup:
e Ankete i intervjui s poslodavcima: Provesti ciljanu anketu i dubinske intervjue s
vlasnicima apartmana, restorana i drugih turistickih objekata. Cilj je prikupiti podatke o:
e Specificnim zanimanjima u kojima je nedostatak najizrazeniji (konobari,
kuhari, Cistaci, recepcioneri).
e Potrebnim vjeStinama (npr. poznavanje stranih jezika, rad s POS sustavima,
poznavanje autenti¢ne kuhinje).
e Razini obrazovanja i iskustvu koje traze.
e Izazovima u zadrZavanju radnika izvan sezone.

e Analiza radnih mjesta: U suradnji s Hrvatskim zavodom za zaposljavanje — Podru¢ni
ured Sibenik, potrebno je analizirati oglase za posao i statistiku kako bi se identificirala
najtraZzenija zanimanja u destinaciji. Prethodna iskustva upucuju na konstantnu potraznju
za kuharima, konobarima, sobaricama i pomo¢nim kuharskim osobljem.

e Procjena sezonalnosti: Istrazivanje treba kvantificirati jaz izmedu broja potrebnih
radnika u vrSnoj sezoni (lipanj-rujan) i izvan nje. Ovo ¢e pomoé¢i u planiranju
fleksibilnijih modela zaposljavanja i programa privremenog rada.

Ocekivani nalazi za Tribunj:

Poslodavci u Tribunju vjerojatno se suocavaju s akutnim nedostatkom kvalificirane radne snage
tijekom ljeta. Poseban izazov predstavlja pronalazak radnika spremnih raditi u manjim,
obiteljskim objektima, gdje su Cesto potrebne svestrane vjesStine. Takoder, postoji potreba za
radnicima koji poznaju lokalnu povijest 1 kulturu kako bi mogli pruziti autenticno iskustvo
gostima.

3.9.2.  Istrazivanje potreba medunarodnih dionika

Za unapredenje konkurentnosti, Tribunj mora razumjeti i ispuniti ocekivanja medunarodnih
dionika.

o IstraZivanje potreba medunarodnih turista (npr. iz Njemacke, Austrije,

Poljske): Turisticka zajednica Opc¢ine Tribunj trebala bi provoditi anketiranje turista kako
bi saznala viSe 0 sljedecem:
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e Ocekivanjima: Preferencije smjeStaja (hotel vs. apartman), percepcija o pristupacnosti
(cijene, usluga), zadovoljstvo kulturnom ponudom.

o Jezi¢nim potrebama: Koji jezici su klju¢ni za komunikaciju (osim engleskog, njemacki,
talijanski, poljski).

e Transportnim vezama: Kako su dosli do Tribunja i kakva su njihova iskustva s
lokalnom mobilnos¢u.

Prouciti kako slicne mediteranske destinacije (npr. u Italiji ili Grckoj) rjeSavaju problem
sezonalnosti radne snage i privla¢e medunarodne radnike.

3.10.Analiza komunikacijskih aktivnosti

Analiza komunikacijskih aktivnosti destinacije Tribunj ukljucuje pregled strategija, kanala i
sadrzaja koji se koriste za promociju ovog podrucja kao turisticke destinacije. Komunikacija u
turizmu ima kljuénu ulogu u promociji destinacije, stvaranju pozitivnhog imidza, povecanju
posjecenosti 1 jacanju brenda.

U danasnjem digitalnom okruzenju vazno je koristiti ucinkovite komunikacijske strategije koje
odgovaraju potrebama i zeljama turista, uz inovativni pristup digitalnim alatima i drustvenim

mrezama.

Ova analiza pruza osnovu za razvoj ucinkovitije komunikacijske strategije, uzimajuc¢i u obzir
izazove 1 prilike koje destinacija Tribunj ima na domac¢em i medunarodnom turistickom trzistu.
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3.10.2. Pregled koriStenja postojec¢ih komunikacijskih kanala

Komunikacijski kanali koje destinacija Tribunj koristi za promociju ukljucuju
sluzbeneinternetske stranice, drustvene mreze, suradnju s medijima i partnerima iz turistickog
sektora.

Tablica 16. Pregled komunikacijskih kanala koje koristi destinacija Tribunj

STAVKA
Tradicionalne komunikacijske aktivnosti
Tiskani materijali v
Oglasi u medijima v
Sajmovi i konferencije v

Digitalna komunikacija u turizmu

Web stranice v

Sadrzajni marketing (Content Marketing) v

Drustvene mreze (Facebook, Instagram, Tik tok) v
E-mail marketing v

Online oglasavanje v
Online recenzije i e-reputacija v
Mobilne aplikacije v

Interaktivna i personalizirana komunikacija

Chatbotovi i umjetna inteligencija v

Personalizirano pracenje v

Upotreba analitike v

Krizna komunikacija
v

Transparentnost i pravovremeno informiranje

Upotreba drustvenih mreZza i digitalnih kanala v
Podrska turistima v

Influenceri i blogeri v

Ambasadori brenda V4

Uloga sustava i preporuka
v

User-generated content (UGC)

Online zajednice i forumi v
Izvor: primarno i sekundarno istraZivanje
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3.10.3. Analiza digitalnog prisustva

Digitalno prisustvo destinacije Tribunj obuhvaca aktivnosti na sluzbenim internetskim
platformama, druStvenim mrezama te suradnju s online turistickim platformama.
Analizadigitalnog prisustva ustanovljava stupanj razvijenosti digitalnih komunikacijskih kanala u
odnosu na konkurenciju i potrebe suvremenih turista.

Turisticka zajednica Opc¢ine Tribunj odrzava vlastitu web stranicu i profile na druStvenim
Mmrezama, s ciljem promoviranja lokalnih atrakcija, dogadaja i smjestajnih kapaciteta. Web
stranica je funkcionalna i redovito azurirana informativnim sadrZajem prilagodenim korisnicima.

Poseban naglasak stavlja se na vizualni prikaz destinacije kroz fotografije i video sadrzaje te
koristenje drustvenih mreza (Facebook, Instagram, Tik tok) za angaZzman s korisnicima 1 Sirenje
dohvata. Upravo putem drusStvenith mreZa ostvaruje se izravna komunikacija s posjetiteljima,
promocija dogadanja te prikupljanje povratnih informacija.

Tablica 17. Analiza digitalnog prisustva destinacije Tribunj
Aktivnost DA NE
Dizajn i funkcionalnost web stranice
Sadrzaj na web stranici
SEO optimizacija
Call to action (kontakti, prijave, n.)
Facebook stranica
Instagram profil
TikTok profil
YouTube kanal

AN N A Y S N NN

Konzistentnost i angazman

&

Google Ads/Placeno oglasavanje

Remarketing kampanje

A

Suradnja s influencerima

&

Odgovaranje na recenzije

g

Prikaz recenzija na webu

<

Mobilne aplikacije/servisi v
Virtualne ture i 360° prikazi v
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Izvor: prilagodba prema javno dostupnim podacima te primarnim i sekundarnim istraZivanjima
digitalnih kanala TZ Tribunj

TuristiCcka zajednica Tribunj odrzava web stranicu koja pruza sve informacije o atrakcijama,
dogadanjima i smjestajnim kapacitetima. Stranice na Facebooku, Instagramu i1 Tik toku redovito
se azuriraju atraktivnim vizualnim sadrzajem. Angazman publike je relativno aktivan, osobito
tijekom ljetnih mjeseci.

Analiza offline aktivnosti
Analiza offline aktivnosti destinacije Tribunj ukljucuje promociju destinacije kroz tradicionalne
metode, fizicke dogadaje i inicijative koje nisu primarno vezane za digitalne kanale.

Analiza suradnje s tre¢im stranama

Suradnja destinacije Tribunj s tre¢im stranama klju¢na je za jacCanje turisticke ponude 1
promocije. Analiza trenutne situacije pokazuje da se destinacija oslanja na partnere, ukljucujuci
lokalne pruzatelje usluga (ugostitelji, ribare), kulturne udruge i regionalnu turisticku zajednicu.
Postoji bliska suradnja s Opéinom Tribunj 1 komunalnim mjesnim poduzecem, ukljucujuci
promociju zajednic¢kih aranZmana.

Tablica 18. Analiza offline aktivnosti destinacije Tribunj

Aktivnost DA NE

Sudjelovanje na turistiCkim sajmovima 1 konferencijama

Turisticki sajmovi v
Lokalne konferencije i edukacije v
Lokalni festivali i manifestacije v

Organizacija 1 sudjelovanje u manifestacijama i1 kulturnim dogadanjima

<

Lokalni festivali i manifestacije

<

Dogadaji na otvorenom

Suradnja s lokalnim udrugama

Sudjelovanje u raznim dogadanjima v

Suradnja s lokalnim dionicima

Edukacija lokalne zajednice v
Volonterski programi v
Sudjelovanje u inicijativama za zastitu prirode (¢iS¢enje morske obale) v

Promocija destinacije u fizickim prostorima

Plakati i letci v

Suradnja s restoranima 1 turistiCkim objektima v
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Turisticki informativni centar v

Izvor: prilagodeno prema primarnom i sekundarnom istraZivanju
Tribunj se povremeno predstavlja na turistickim sajmovima. Tiskani promotivni materijali
(brosure, karte) distribuiraju se u Turistickom informativnom centru, smjestajnim objektima.

Destinacija koristi i fizicke nacine oglasavanja, poput postera na prometnim lokacijama. Lokalni
stanovnici su aktivno ukljuceni u dogadaje kroz volontiranje i sudjelovanje u tradicionalnim
festama.Turisticka zajednica ostvaruje brojna partnerstva s lokalnim udrugama i kulturnim
institucijama za promicanje tradicije.

Analiza moguénosti prikupljanja i distribucije informacija za turiste

Izvori informacija:

Primarni izvori: Web stranica Turisticke zajednica Opc¢ine Tribunj pruza sve bitne
informacije o atrakcijama, dogadanjima i smjestaju. Drustvene se mreze aktivno koriste
za promociju, brosure se distribuiraju po smjestajnim objektima

Sekundarni izvori: Sibensko-kninska Zupanija (Turisticka zajednica Zupanije),
nacionalni turisticki portal (Croatia.hr), medijski ¢lanci o Tribunju, korisni¢ki generirani
sadrzaj na platformama poput Google Maps.

Analiza mogucénosti marketin§kog pozicioniranja unutar komunikacije na regionalnoj i
nacionalnoj razini

1. Nacin uskladivanja uloga, ciljeva i poruka s regionalnim i nacionalnim smjernicama:

Uskladivanje s nacionalnim brendom "Hrvatska': Tribunj se moze pozicionirati kao
destinacija koja utjelovljuje autenticnost, tradiciju Sto je u skladu s nacionalnom
strategijom promicanja Hrvatske kao destinacije autenti¢nih iskustava i kulturne bastine,
a ne samo sunca i mora.
o Cilj: Tribunj kao mikro-destinacija unutar makro-brenda "Hrvatska — Mediteran
kakav je nekada bio".

Uskladivanje s regionalnom (Sibensko-kninska Zupanija) strategijom: Zupanija se
promovira kao s bogatom prirodnom i kulturnom bastinom. Tribunj savrSeno pristaje uz
ovu narativ:
o Cilj: Istaknuti Tribunj kao jedan od klju¢nih ambasadora Zupanijske teme
"autenti¢ne dalmatinske tradicije 1 ribarstva".
o Akcija: Aktivno ukljuéivanje Tribunja u Zupanijske promo materijale,
videozapise i turisticke pakete koji isti¢u bastinu.

67


https://croatia.hr/

Plan upravljanje destinacijom Tribunj

2. Ukljucivanje u promociju na regionalnoj i nacionalnoj razini:
o Kroz medijske odnose: Osiguravanje da se Tribunj spominje u zupanijskim i
nacionalnim turistickim vodi¢ima, na portalima (Croatia.hr) te kao preporuka u
putopisima medija koji posje¢uju Dalmaciju.

e Kroz sajmove: Sudjelovanje na sajmovima turizma zajedno sa zajednickim $tandom
Zupanije ili Hrvatske turisti¢ke zajednice, gdje ¢e svojim autenti¢nim ponudama
dopunjavati Siru ponudu.

3.11.Analiza konkurencije za destinaciju Tribunj

Identifikacija konkurentskih destinacija
o Direktna konkurencija: Destinacije koje nude autenti¢nu dalmatinsku ambijentalnu
atmosferu, ribarsku tradiciju, miran obiteljski odmor
e Indirektna konkurencija: Destinacije u neposrednoj blizini koje privlace turiste zbog
geografske blizine 1 pristupacnosti, nudec¢i drugaciji, ali atraktivan proizvod.

Direktna konkurencija

Tribunj se u kontekstu Sibensko-kninske Zupanije natje¢e s malim obalnim mjestima koja nude
sli¢ne turisticke proizvode

Tablica 19. Analiza direktne konkurencije
Komparativna prednost u

Op¢ina Osnovno obiljezje Prijetnja po Tribunj

odnosu na Tribunj

Priviaci isti segment
Bolja dostupnost (blizina = (obitelji) koji traze

Pirovac  Obiteljska destinacija autoceste), Sira lepeza kvalitetniju plaZu,
smjestaja. oduzimajuci mu znacajan
dio turista.
) ) Nudimir i aktivnost, Sto
Mjesto s raznolikom Strateski polozaj izmedu .%o piti priviacnije za
Rogoznica ponudom. mlrvr?e uvales | Sibenika i Spvl'zt‘a,.Ma‘rlna turiste koji ne Zele biti
jedne strane, Zivahna Frapa, razliciti tipovi oni na iedan i
jezgra s druge strane smjestaja i plaza. ogranicent na jedan tp
atmosfere.
Otocna destinacija Jedinstven poloZaj Priviaci turiste koji traze

izrazito privlacan
nauticarima i ljubiteljima
netaknute prirode. Jaca
marina. Kampovi i

autenticno mjesto, ali s
jedinstvenim selling
point-om (Kornati).

povezana kopnenim
mostom, glavna baza za
istrazivanje NP Kornati.

Murter
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Op¢ina Osnovno obiljezje

Komparativna prednost u
odnosu na Tribunj

Prijetnja po Tribunj

pjescane plaze.

Slikovita starogradska
jezgra na poluotoku,
renomirana vinska
markica (Babic) i
kvalitetne plaze.

Primosten

Indirektna konkurencija

Izrazito jaka vizualna i
kulturna markica. Bolje
razvijena gastro-vinska
ponuda vise klase.

Dozivljava se kao
"premium™ destinacija
unutar zZupanije. Privlaci
turiste s vecom

kupovnom moci koji traze
ljepotu i romanticnu
atmosferu, umjesto
jednostavne
autenticnosti.

Definicija: Destinacije koje nude drugaciji primarni turisti¢ki proizvod, ali se natjeCu za iste
turiste zbog geografske blizine, sli¢ne pristupacnosti ili jer su dio istog putnickog

itinerara unutar zZupanije.

Tablica 20. Analiza indirektne konkurencije
Primarni proizvod /

Zasto je indirektni konkurent?

Razlog konkurencije

Urbani, kulturni i kongresni
turizam. Glavne atrakcije:
Katedrala sv. Jakova
(UNESCO), Tvrdava sv.
Mihovila, kulturni festivali.

Sibenik

Zivahna destinacija s
opseznom marinom,
Setnicom 1 bogatom no¢nom
Zivotom

Vodice

Mirna destinacija uz rijeku
Krku, baza za posjet
Nacionalnom parku Krka i
degustaciju vina.

Skradin

Gateway destinacija. Mnogi turisti koji
lete u Zra¢nu luku Split ili koji dolaze
autocastom prvo naidu na Sibenik. On moze
"zadrzati" turiste na nekoliko dana zbog
svojih atrakcija, umjesto da oni odu
direktno u Tribunj.

Sira i raznolikija ponuda (zabava,
trgovine, restorani, sportski sadrzaji). Jaci
brend i ve¢a prepoznatljivost.

Privlaci turiste koji traze mir ali zele imati
opcije za zabavu i Setnju u blizini.
"Odvlac¢i" one koji se boje da ¢e imu
Tribunju biti previse mirno.

Konkurencija po nacelu "odabir

baze". Turist koji dolazi u Zupaniju kako bi
istrazivao NP Krka Cesto bira Skradin kao
smjeStajnu bazu.
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Konac¢ni komentar: Ova analiza pokazuje da Tribunj nije samo u natjecanju s drugim mirnim
mjestima (direktna konkurencija), ve¢ da se takmici i s jaim, atraktivnijim gradovima i
specijaliziranim destinacijama (indirektna konkurencija) za ogranic¢en broj turista i no¢enja u
Zupaniji.

3.11.1. Benchmarking analiza - klju¢ni pokazatelji (2024)

Tablica 21. Smjestajni kapaciteti (2024)

Destinacija I_3roj Broj =liel Dominantni tip smjestaja Kategorizacija
objekata kreveta  soba

T | 10220 | 300 [ 300 | Apmari ) te | Vet

voos  asosso 1B S vaiGo mem Rl

posen 2030 399 L0 im0 o Veton

oo zozr0 G0N0 L a0 e Ve

o w0100 UG S0 AIODG e Vet

Tablica 22. Smjestajni kapaciteti (2024)

Destinacija Hoteli Apartmani Kampovi OPG{rlera'I i
smjestaj
Tribunj 0 130-160 40-50 0 2-3
Vodice 15-20 300-350 100-120 8-12 5-8
Primosten 8-12 180-220 70-80 2-3 3-5
Rogoznica 5-8 150-180 50-60 1-2 2-4
Pirovac 2-3 70-90 25-35 5-8 8-12

Tablica 23. Turisti¢ki promet (2024) / Osnovni pokazatelji prometa
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e Dolasci o Prosje¢an Popunjenost
Destinacija turista Nocenja boravak (dana) (%) Sezonalnost
Tribunj 23%%%%' 12(“’1%%%%' 6,5-7,0 65-70% | Vilo izrazena
. 165.000- 1.300.000- .
Vodice 190.000 1 500.000 7,5-8,0 75-80% Izrazena
o 65.000- 480.000- . .
Primosten 75 000 520.000 7,0-7,5 70-75% [zrazena
. 45.000- 320.000- .
Rogoznica 55 000 370.000 7,0-7,5 68-72% Izrazena
Pirovac :532%%%_ 135%%%%_ 6,5-7,5 55-60% Vrlo izrazena

Tablica 24. Prosjecne cijene po osobi/noé (EUR)
Visoka sezona (srpanj-kolovoz)

Destinacija Apartman  Apartman  Apartman Hotel
2* 3* 4* 3*
Tribunj 50-70 85-125 130-170 a - -
Vodice 60-80 95-145 150-200 110-160 160-260 300-450

Primosten 65-90 105-150 160-210 130-190 190-290 -
Rogoznica 55-80 95-135 145-190 120-170 - -
Pirovac 45-60 70-100 110-145 - - -

Tablica 25. Marina vezovi i nauti¢ki turizam (2024)
Cijena vez/dan Cijena vez/dan

Godisnji vez

Destinacija Broj vezova (m) visoka (m) srednja (EUR)
sezona sezona
Tribunj 250-300 2,5-3,5 1,8-2,5 3.500-5.500
Vodice 400-450 2,8-4,0 2,0-3,0 4.000-6.500
Primosten 300-350 2,6-3,8 1,9-2,8 3.800-6.000
Rogoznica 450-500 3,0-4,5 2,2-3,2 4.500-7.000
Pirovac 250-300 2,5-3,5 1,8-2,5 3.500-5.500

Tablica 26. Pokazatelji kvalitete i zadovoljstva gostiju (2024)
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Online ocjene i reputacija
Booking.com TripAdvisor

Destinacija ocjena ocjena Google ocjena Broj recenzija
Tribunj 8,4-8,7 4,0-4,2 4,3-4,5 2.500-3.500
Vodice 8,2-8,5 3,8-4,0 4,2-4,4 15.000-20.000

PrimoSten 8,5-8,8 4,1-4,3 4,4-4,6 8.000-12.000

Rogoznica 8,6-8,9 4,2-4,4 4,4-4,6 5.000-7.000
Pirovac 8,2-8,5 3,8-4,0 4,1-4,3 1.800-2.500

Tablica 27. Najéesée pohvale i prigovori

Destinacija Top 3 pohvale Top 3 prigovora
Tt Mir i autenti¢nost, ljubaznost Nedostatak sadrzaja, parking,
ribunj y . .
domacina, gastronomija komunalna infrastruktura
Vodice Raznolikost ponude, plaze, zabava Guzve, buka, cijene
Primogten Ljepota mjesta, vinogorje, Nedostatgk parkvlnga, cijene,
gastronomija pristupacnost
. . . . . Cijene, ograniCena ponuda restorana,
Rogoznica Ljepota prirode, marina, mir . L
pristupacnost
Pirovac Autenticnost, cijene, blizina NP Krka Ogranl_cena UL, PR,
infrastruktura

Napomena: Svi podaci su bazirani na procjenama i dostupnim sluzbenim statistikama za 2024.
godinu

Zakljuc¢ak komparativne analize - Pozicija Tribunja u konkurentskom okruZenju

Tribunj se pozicionira kao srednje velika obiteljska destinacija u okviru Sibensko-kninske
Zupanije, s jasno definiranom trziSnom niSom autenticnog dalmatinskog ribarskog mjesta s
razvijenom nauti¢kom infrastrukturom. U usporedbi s glavnim konkurentima, Tribunj zauzima
specific¢an polozaj izmedu masovnog turizma Vodica 1 ekskluzivnije ponude Primostena, ¢ine¢i
ga privlatnom destinacijom za segment turista koji trazi ravnotezu izmedu kvalitete,
autenti¢nosti i pristupacnosti.
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3.12.1zvjeSc¢e o analizi stanja turizma u destinaciji Tribunj

Analiza stanja turizma u destinaciji Tribunj provedena je sukladno suvremenim metodologijama
destinacijskog menadzmenta, obuhvaéaju¢i sveobuhvatnu procjenu turistiCkih resursa,
infrastrukture, trziSne pozicije i konkurentskog okruzenja. Izvje$ée predstavlja temeljni
dokument za strateSsko planiranje i upravljanje razvojem turizma u destinaciji Tribunj za
srednjoro¢no 1 dugoro¢no razdoblje.

Kada se promatraju faktori turisticke razvijenosti destinacije Tribunj, uocava se stabilan trend u
broju posjetitelja 1 nocenja, s potencijalom za znacajnijim rastom. Temeljna snaga destinacije
lezi u njezinoj autenti¢noj ribarskoj tradiciji, oCuvanoj staroj jezgri i izrazitoj obiteljskoj
atmosferi. 1z provedene analize moze se zakljuéiti da se turizmom u Tribunju upravlja u skladu s
resursnom osnovom.

Kumulativni pregled i preporuke za daljnji razvoj i podizanje kvalitete proizvoda

Iz provedene analize stanja definirane su odredbene preporuke koje destinacija moze provesti
kako bi povecala svoju konkurentnost. Preporuke su navedene taksativno i samo za ona poglavlja
za koja je utvrdeno da ih je potrebno poboljsati.

Preporuke - turisti¢ki proizvod i atrakcije

Tribunj posjeduje izuzetno jake temelje u ribarskoj tradiciji, $to ga izdvaja od direktne
konkurencije. Da bi se ova prednost iskoristila, neophodno je produbiti i diversificirati gastro-
kulturnu ponudu.

Konkretne mjere ukljucuju:
e Razvoj "Ribarskog puta” — organizirane ture ili mapa koja vodi posjetitelja kroz niz
autenti¢nih konoba uz luku i Muzej ribarstva.
e Uvodenje cjelogodiSnjih radionica 1 dozivljajnih paketa (npr. radionice kuhanja ribljih
specijaliteta, edukativne ture o ribarstvu uz lokalne ribare).
o Unaprijedenije Muzeja ribarstva interaktivnim sadrzajima (npr. audio vodi¢i, simulacije,
edukativni programi za djecu) kako bi postao jo§ atraktivnija prosvjetiteljska tocka.

Buduci da kvaliteta plaza predstavlja izazov u odnosu na konkurenciju, preporuca se kvalitetno
uredenje obalne crte. Ovo ukljucuje izgradnju dodatnih platformi za sun¢anje, uredenje zelenih
povrSina uz more te stvaranje specificnih, tematskih kupali$nih zona (npr. "obiteljska plaza s
igraliStem") kako bi se nadomyjestio nedostatak prirodnih pjes¢anih plaza.

73




Plan upravljanje destinacijom Tribunj

Preporuke - pozicioniranje i trZiSna strategija

Analiza konkurencije pokazuje da se Tribunj ne moze natjecati s destinacijama kao §to su
Pirovac ili Primosten na njihovim uvjetima (plaze, vizualne ikone). Stoga, strateski je
opravdano usmjeriti se na strategiju uske nise.

Destinaciju treba pozicionirati kao "Autenti¢no srce ribarske Dalmacije — mjesto gdje
tradicija jo$ uvijek Zivi". Ovakvo pozicioniranje ¢e privuci specifiCne segmente trazitelja
autenti¢nih iskustava:

o Gastro-turisti zainteresirani za lokalnu kuhinju i radionice.

o Obitelji koje traze sigurno i mirno okruzenje s edukativnim sadrzajem za djecu.

o Turisti zrele Zivotne dobi koji cijene mir, tradiciju i neturistiziranu atmosferu.

Ovo stratesko usmjeravanje destinacije Tribunj prema autenticnom i gastronomskom turizmu
opravdanost pronalazi i u rezultatima istrazivanja globalnih turistickih trendova, prema kojima
raste potraznja za "lokalnim 1 autenti¢nim iskustvima", "sporim putovanjem" 1 "gastronomskim
turizmom®. Ovakvom ponudom, Tribunj nastoji privuci turiste koji ulazu u kvalitetna iskustva,
Sto moze rezultirati veCcom dnevnom potroSnjom i produzenjem sezone od strane gostu koji

dolaze izvan vrhunskih ljetnih mjeseci.

Preporuke za smjeStajne kapacitete destinacije Tribunj

Analiza postojeCeg stanja pokazuje da smjeStajnu ponudu Tribunja dominantno ¢ine privatni
apartmani. Ovakva struktura posluzila je dosadasnjem trziStu, ali za daljnji rast 1 povecanje
konkurentnosti, neophodno je strateski unaprijediti i diversificirati smjestajnu ponudu.

1. ProSirenje i unapredenje postojecih kapaciteta

o Kbvaliteta privatnog smjeStaja: Potrebno je poticati vlasnike privatnog smjestaja
na kontinuirano ulaganje u kvalitetu i dodatne sadrzaje. Preporuca se uvodenje
programa potpore ili edukacija za vlasnike usmjerene na:

o Poboljsanje opreme apartmana (klima-uredaji, kvalitetni namjestaj, brzi Wi-Fi).

o Ponuda dodatnih usluga (npr. organizirani izleti, unaprijed narucena dostava
dorucka, najam bicikala).

o Zeleni certifikati i primjena energetski u¢inkovitih rjesenja kako bi se privukao
segment turista osjetljiv na odrzivost.

o Kampovi: trenutno ne postoje kampovi u Tribunju, $to otvara dodatnu mogucnost
za strateSko iskoriStavanje ove neispunjene trziSne niSe kroz izgradnju kvalitetnih
kampova, ¢ime bi se destinacija pozicionirala kao atraktivna i pristupacna lokacija za sve
one koji cijene autentican, aktivan odmor u prirodi.Uvodenjem smjestajnih jedinica viSeg
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komfora (npr. luksuzni Satori, mobilne kucice) mogu se privuci novi segmenti trzista koji
traze blizak kontakt s prirodom, ali uz ve¢i komfor i privatnost.

2. Razvoj novih, strateSkih smjestajnih formata

Kako bi se povecéala konkurentnost u odnosu na susjedne destinacije poput Pirovca i Primostena,
te produzila turisticka sezona, Tribunju je kriticno nedostajanje srednje velikog hotela (3-4
zvjezdice) s dodatnim sadrzajima.

o Sportski i wellness hotel: S obzirom na prirodne predispozicije za aktivni odmor
(biciklizam, planinarenje, sportski ribolov), izgradnja hotela s sportskom
infrastrukturom (npr. zatvoreni bazen, teretana, prostor za pohranu sportske opreme)
bila bi izuzetno opravdana. Ovakav objekt mogao bi privuci sportske timove na pripreme,
ali 1 pojedinacne turiste koji cijene aktivni odmor. Wellness centar bio bi dodatna
vrijednost za produZenje sezone u pred i post sezoni.

o Obiteljski resort: Kako je Tribunj izrazito obiteljska destinacija, razvoj namjenski
dizajniranog obiteljskog resorta s organiziranim animacijama za djecu, plitkim bazenom i
igraliStem predstavljao bi snazan konkurentski argument.

3. Usuglasavanje smjeStaja s turisticCkom strategijom
Buduc¢i da se Tribun;j strateski pozicionira kao destinacija autenti¢nog dozivljaja, preporuca se
razvoj smjestaja koji to iskustvo produbljuje i ¢ini integralnim dijelom boravka.
o Tematizirani smjestaj: Poticati vlasnike smjeStaja na blagu tematizaciju u skladu s
ribarskom bastinom (npr. dekor, ponuda domacih proizvoda za doCaravanje atmosfere).
e Ribarski "Bed & Breakfast™ / "Konoba & Apartman': Podrzati razvoj manjih,
autenti¢nih objekata koji gostima nude uzi kontakt s lokalnim domac¢inima 1 moguénost
uklju¢ivanja u svakodnevni zivot (npr. zajednicki ru¢kovi s domac¢inskom hranom).

Zakljucak: Dosadasnja struktura smjestaja u Tribunju osigurava osnovne uvjete za turisticki
promet, ali za postizanje kvalitativnog skoka i boljeg pozicioniranja na trziStu, klju¢no
je diversificirati  ponudu. Kombinacija poboljsanja kvalitete privatnog smjeStaja,
unapredenja kampova te izgradnje jednog strateSki vaznog hotela koji ¢e ponuditi sadrzaje
koje nedostaju na trzistu (sport, wellness) osigurat ¢e odrzivi rast i povecati ukupnu atraktivnost
destinacije.
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Preporuke za razvoj i unapredenje turistickih atrakcija destinacije Tribunj

Kako bi se iskoristio ogroman neiskoristeni potencijal i ojacala konkurentska pozicija, Tribunj
mora tematski razvijati svoje atrakcije oko svoje najjace karike — autenti¢ne ribarske tradicije.
Sljedece preporuke usmjerene su ka stvaranju jedinstvenih dozivljaja koji ¢e posjetitelje uciniti
dijelom te price.

1. Muzej tribunjske bastine "Starog ribarskog alata, trka i Borisa Papandopula™
Ovaj sveobuhvatni muzej okupit ¢e tri kljucna elementa identiteta Tribunja. U njemu bi
bila izloZena zbirka starog ribarskog alata, postav posveéen povijesti i tradiciji
jedinstvenih  ""Tradicionalnih utrka magaraca™, te memorijalni prostor u
Cast skladatelja Borisa Papandopula, koji je boravio i stvarao u Tribunju. Cilj je stvoriti
zivo kulturno srediste.

2. Put tribunjskih legendi- Kako bi se ozivjele brojne lokalne legende, preporucuje se
izrada tematske Setnice — "Puta legendi". Staza bi, ozna¢ena informativnim panoima s
pricama 1 QR kodovima za audio-price, vodila kroz klju¢ne tocke starog jezgra, kao Sto
su ulaz u podzemne tunele ili mjesto gdje se, prema predaji, ukopalo blago. Ovo ¢e
turistima pruziti dozivljajno istrazivanje povijesti kroz prizmu maste.

Preporuke za unapredenje prometne povezanosti Tribunja

1. Razvoj cestovne infrastrukture: Nastaviti s planiranom modernizacijom i proSirenjem
klju¢nih prometnica unutar Tribunja i veznih cesta prema autocesti, ovisno o financijskim
mogucnostima, kako bi se osigurala bolja pristupacnost i rasteretio promet u sezoni.

2. Jacanje odrzive mobilnosti: ProSiriti mrezu biciklistickih staza i pjeSackih ruta kako bi
se osigurala kvalitetnija i sigurnija poveznica izmedu naselja, obale, te prirodnih ljepota u
zaledu

Preporuke za razvoj digitalne infrastrukture i tehnologije

1. Implementacija pametnih gradskih rjeSenja: Razviti i implementirati sustame
pametnog grada, ukljucujuci:
e Senzore za pracenje kvalitete zraka, temperature 1 buke.
e Sustave za optimizaciju potrosnje energije i vode u javnoj rasvjeti i objektima.
e Pametna parkiraliSta i sustave za upravljanje prometnim tokovima.
2. Podrska digitalnoj transformaciji poduzeéa:
e Poticati uvedenje digitalnih alata za poslovanje, financijsko upravljanje i
komunikaciju s kupcima.
e Osnivanje digitalnog poduzetnickog inkubatora ili coworking prostora za
startupove u tehnologiji i digitalnim uslugama.
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3. Unapredenje digitalnih usluga gradanima:
e Integrirati i automatizirati digitalne usluge vezane uz komunalne djelatnosti i
gradske upise.
4. Edukacija i razvoj digitalnih vjeStina:
e Pokrenuti programe edukacije i usavr$avanja za gradane i poduzetnike u
podrucju digitalnih vjestina, cyber sigurnosti i korisStenja novih tehnologija.
5. Jacanje cyber sigurnosti: Ulagati u zastitu podataka i sigurnost informacijskih sustava
jedinice lokalne samouprave i kriticne infrastrukture, primjenom najboljih praksi cyber
sigurnosti.

Preporuke - online rezervacijski sustavi za Tribunj

1. Razvoj integrirane online platforme ""Visit Tribunj"
e Omoguciti online rezervaciju smjestaja, prijavu za vodene ture...
e Implementirati sustav rezervacija za vodene ture

Preporuke - unapredenje pristupacnosti destinacije Tribunj osobama s posebnim
potrebama

Preporuke za fizicku pristupac¢nost
1. Poboljsanje pristupac¢nosti javnih povrSina
e Osigurati pristupacne ulaze u sve javne ustanove 1 turisticki informativni
centar
2. Prilagodba smjesStajnih kapaciteta
e Poticati vlasnike smjestajnih objekata na izgradnju ili adaptaciju jedinica
potpuno prilagodenih osobama s invaliditetom
e Osigurati minimalno 2% smjestajnih jedinica u svim novim objektima u
skladu s propisima o pristupacnosti
e Opremiti prilagodene jedinice Sirokim vratima, dizalima, tus kabinama bez
pragova i alarmnim sustavima za osobe s ostecenjem sluha

Preporuke za komunikacijsku pristupac¢nost
1. PoboljSanje informiranja na lokaciji
e Postavljanje informativnih panela s Brailleovim pismom na klju¢nim
lokacijama (TIC,pocetak Setnica)
e Osigurati dostupnost audio vodi€a kroz staru jezgru
e Omoguciti usluge prevoditelja znakovnog jezika za organizirane ture
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Preporuke za poboljSanje ukupne pristupacénosti
1. Edukacija i osvjeséivanje
e Organizirati edukacije za lokalne pruzatelje usluga o specifi¢nim potrebama
razli¢itih tipova invaliditeta
e Razviti sustav certificiranja "Pristupa¢ni Tribunj" za objekte i usluge koje
ispunjavaju standarde

Preporuke za unapredenje ljudskih potencijala

1. Poboljsanje radnih uvjeta i privla¢nosti zaposlenja
e Uspostaviti konkurentne pla¢ne razine uskladene s europskim standardima za
klju€ne pozicije u turizmu
e Razviti programe subvencioniranog smjestaja za sezonske radnike u suradnji s
privatnim iznajmljivac¢ima
e Osigurati sezonskim radnicima pristup osnovnim zdravstvenim uslugama i
transportnim pogodnostima
2. Obrazovna povezanost s gospodarstvom
e Razviti program stru¢nog osposobljavanja
e Uvesti stipendijske programe za studente turizma uz obvezu rada u destinaciji
nakon studija
3. Zadrzavanje mladih talenata
e Pokrenuti program "Mladi u turizmu Tribunja”
e Osigurati moguénost cjelogodisSnjeg zapoSljavanja kroz diversifikaciju
turisticke ponude
e Ukljuciti mlade stru¢njake u donoSenje odluka o razvoju destinacije

Preporuke za medunarodne dionike

1. IstraZivanje i analiza trziSta
e Provesti detaljno istrazivanje potreba medunarodnih turista kroz ankete
e Razviti sustav pracenja zadovoljstva stranih gostiju s posebnim naglaskom na
njihove specifi¢ne potrebe
e Analizirati konkurentske destinacije u Mediteranu kako bi se identificirale
najbolje prakse

2. Jezi¢ne i interkulturalne kompetencije

e Uvesti obvezne tecCajeve engleskog 1 njemackog jezika za sve zaposlene u
direktnom kontaktu s gostima
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Preporuke za komunikacijske aktivnosti

1. Digitalna transformacija marketinga
e Razviti sveobuhvatnu digitalnu strategiju koja uklju¢uje SEO, content
marketing i drustvene mreze
e Implementirati sustav virtualnih tura kroz klju¢ne atrakcije destinacije

2. Medunarodna partnerska mreza
e Aktivno sudjelovati na medunarodnim turistickim sajmovima s fokusom na
nauticki i gastro turizam
e Razviti suradnju s globalnim online platformama (Booking.com, TripAdvisor,
Airbnb Experiences)
e Uspostaviti partnerstva s inozemnim turistickim operaterima specijaliziranim
za nauticki 1 ruralni turizam

3. Edukacija i mjerenje u¢inkovitosti
e Organizirati redovite edukacije za lokalne pruzatelje usluga o digitalnom
marketingu i trendovima
e Implementirati sustav analitike za pracenje ucinkovitosti svih marketinskih
kampanja
e Uvesti KPIl-e za mjerenje medijske prisutnosti i prepoznatljivosti brenda
Tribunja na medunarodnom trzistu

4. CjelogodiSnja promidzbena strategija
e Kreirati sezonske promotivne kampanje koje naglasavaju prednosti posjeta
izvan ljetne sezone
e Razviti sustav loyalty programa

Tribunj ima izniman potencijal da se pozicionira kao autenti¢éna dalmatinska destinacija
koja spaja ribarsku tradiciju, ekoturizam i nauti¢ki luksuz. Kroz diverzifikaciju ponude,
produZenje sezone i fokus na kvalitetu i odrZivost, moguce je posti¢i prepoznatljiv brend i
konkurentsku prednost u odnosu na obliZnje destinacije.
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4. Potencijal za razvoj i1 podizanje

kvalitete turistiCke ponude

Tribunj ima izniman potencijal da se pozicionira kao autenticna dalmatinska destinacija koja
spaja ribarsku tradiciju, ekoturizam i nauticki luksuz. Kroz diverzifikaciju ponude, produzenje
sezone 1 fokus na kvalitetu 1 odrzivost, moguce je posti¢i prepoznatljiv brend i konkurentsku

prednost u odnosu na obliznje destinacije.

4.1. Ciljna publika (segmentacija)

Na temelju karakteristika mjesta i trendova u turizmu, moguce je definirati nekoliko
potencijalnih ciljnih skupina, a sve kako je prikazano u sljedecoj tablici.

Tablica 28. Potencijalne ciljne skupine

Segment

Obiteljski
turisti

“Slow travel” /
autenti¢ni
dozivljaj

Aktivni turisti /

Osobine / §to traze

Obitelji s djecom koje zele
mir, sigurnost, prirodu, plazu,
nesto kulture, ali bez
pretjerane guzve

Ljudi koji Zele lokalnost,
tradiciju, gastronomiju,
prirodu, izoliranije uvale,
miran odmor, istrazivanje

Biciklizam, planinarenje,
Setnje, staze, vidikovci,

Zasto bi Tribunj mogao privudéi taj

segment?

Tribunj ima mirniju atmosferu nego veci

turisticki centri; ima plaze, uvale, blizu
Vodica ako je potrebna “Sira ponuda”.

Tribunj nudi stari dio s uskim ulicama i
kamenim mostom, sakralnu bastinu,
maslinici, vinogradi, suhozidi i bunje,
ribarstvo, prirodne staze, dogadaji koji
nisu masovni.

Postoji zalede sa stazama, brdo Sveti

outdoor . o Nikola, ribarske i morske mogucnosti.
morski sportovi, izleti
. Parovi koji traze prekrasan
Parovi / - o . . .
“romantiéni ambljent, dobre restorane, Stari dl(.), Otocic, plazg, uvale, priroda i
biies” mir, uvalu, pogled, sunce, blizina mora su jak mamac.
Jeg more
Stariia Mir, pristupacnost, dobro
o ulagi'a / zdravstvo, lokalna zajednica, = Manja guzva, lokalni sadrzaji, smjestaj
populacija’. sigurnost, lagani pristup privatnog tipa.
umirovljenici
uslugama
Ljudi koji Zele biti izvan Spice P .
. o L Tribunj ima potencijal u vansezonskom
Turisti izvan - proljece, jesen — radi nizih . . : } . L.
.. g y turizmu jer priroda i lokalni sadrzaji
sezone cijena, manje guzve, zdravog

zraka, aktivnosti

funkcioniraju i izvan ljeta.
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Obiteljski turisti predstavljaju obitelji s djecom koje traze sigurno i mirno okruzenje, prirodu i
plazu, ali bez prevelike guzve i1 buke tipi¢ne za vece turisticke centre. Tribunj im moze ponuditi
upravo to — tiSu atmosferu, pristupacne uvale i plaze, kao i mogucnost da u blizini, u Vodicama,
pronadu dodatne sadrzaje ako zele malo zivlju ponudu.

Ljubitelji “slow travel” i autenti¢nih doZivljaja su ljudi koji Zele upoznati lokalnu tradiciju,
bastinu i gastronomiju. Oni traze mir i prirodu, izoliranije uvale i istinsko iskustvo lokalnog
zivota. Tribunj je njima idealan jer ¢uva stari dio mjesta s uskim kamenitim ulicama, autenticnim
sakralnim objektima, maslinicima, vinogradima i ribarskom tradicijom, a istovremeno nudi
prirodne staze 1 manje turistickih dogadaja.

Aktivni turisti i ljubitelji aktivnosti na otvorenom su oni koji uzivaju u biciklizmu,
planinarenju, pjesacenju, izvrsnim vidikovcima, morskim sportovima i izletima. Tribunjsko
zalede, brdo Sveti Nikola, kao 1 mogucénosti za ribolov 1 ostale morske aktivnosti, ¢ine ga
privlacnom destinacijom za ovu skupinu.

Parovi u potrazi za romanti¢nim bijegom traZe predjele s prelijepim prirodnim ambijentom,
mirne uvale, dobre restorane s lokalnom hranom i posebne momente uz more i sunce. Stari dio
Tribunja, otoCi€ ispred obale, dostupne plaze 1 priroda pruzaju idealno okruzenje za takav odmor.

Starija populacija i umirovljenici cijene mirnu atmosferu, pristupacnost uslugama, dobru
zdravstvenu skrb i sigurnost, te lokalnu zajednicu koja im je bliska i ugodna. Tribunj im nudi
manje guzve, smjestaj u privatnim ku¢ama i lagani pristup potrebnim sadrzajima.

Turisti izvan sezone su oni koji Zele izbje¢i velike guzve i visoke cijene ljetnih mjeseci,
preferirajuci proljece ili jesen za svoj odmor. Traze zdrav okolis, moguénosti za aktivnosti i mir.
Tribunj ima potencijal da zadovolji ove turiste jer priroda i lokalni sadrzaji funkcioniraju i izvan
glavne ljetne sezone, $to ¢ini destinaciju privlacnom i u tihu dio godine.

Ukratko, Tribunj je destinacija koja svojim mirom, prirodom, tradicijom i sadrzajima moZze

privu¢i vrlo razli¢ite skupine ljudi, od obitelji i aktivnih sportasa do zaljubljenika u kulturu i
stariju populaciju koja trazi opustanje i sigurnost.
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4.2. Elementi konkurentnosti destinacije Tribunj

Elementi konkurentnosti destinacije su svi oni faktori koji uticu na to koliko je neka turisticka
destinacija privla¢na, uspjesna i sposobna da se razlikuje od drugihdestinacija na trzistu. Ukratko
— to su komponente koje odreduju koliko dobro destinacija moze privuci i zadrzati turisteu
odnosu na konkurenciju.

Elementi konkurentnosti destinacije Tribunj

1. Prirodni resursi i okolis$
e Cisto more, plaZe i ouvana priroda
e Blizina nacionalnih parkova (Krka, Kornati)
e Mikroklima pogodna za cjelogodis$nji turizam
2. Kulturno-povijesna bastina
e Stara jezgra na otoCi¢u povezana kamenim mostom
e Tradicionalna ribarska kultura 1 obi€a;ji
e Manifestacije poput Ribarske no¢i i Utrke magaraca
3. Turisti¢ka infrastruktura
e Smjestajni kapaciteti (hoteli, apartmani, kampovi, privatni smjestaj)
e Marina Tribunj kao centar nautickog turizma
e Uredene Setnice, biciklisticke staze 1 plaze
4. Dodatna turisticka ponuda
e Gastronomija (ribarski i mediteranski specijaliteti, domace maslinovo ulje,
vino)
e Aktivnosti: ronjenje, jedrenje, biciklizam, izleti na obliznje otoke i NP
e Kultura i zabava: festivali, koncerti, tradicionalne feste
5. Prometna povezanost
e Blizina autoceste Al i aerodroma Zadar/Split
e Dobra lokalna povezanost s Vodicama i Sibenikom
6. Marketing i brendiranje destinacije
e Pozicioniranje kao autenti¢no ribarsko mjesto s nautickom i kulturnom
tradicijom
e Digitalni marketing: web stranica, druStvene mreZe, promotivni video sadrzaj
e Suradnja s regionalnim turistickim zajednicama i touroperatorima
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7. Ljudski resursi i usluga
e Kvaliteta usluge u ugostiteljstvu i turizmu
e Edukacija i razvoj lokalne radne snage
e Gostoljubivost i autenti¢nost lokalnog stanovnistva

8. Odrzivost i upravljanje destinacijom
e (Odrzavanje balansa izmedu turizma i zivota lokalnog stanovnistva
e Zastita okolisa (gospodarenje otpadom, energetska ucinkovitost)
e Razvoj odrzivog i cjelogodiSnjeg turizma (ne samo sezonalnog)

Tablica 29. Matrica proizvoda i razvojnih potencijala, samostalna izrada
Trenutna  Potencijal Vrsta

Prioritet

Proizvod Tip resursa . . .
vrijednost rasta intervencije

Nauticka Prirodno- Standardizacija

. . Visoka Visok 1 .
marina antropogeni + elite usluge
Plaze i more Prirodni Visoka Srednji 2 kU pra\_/lja_nje
apacitetima
K_ultu rna Kulturni Srednja Visok 1 Int_e r_pre_tacqg *
jezgra digitalizacija
Gastro . . . Certificiranje +
ponuda Antropogeni Srednja Visok 1 futa
AL Prirodni Niska Visok 2 Crttmtiys =
turizam povezivanje
Ekoturizam Prirodni Niska Visok 2 _Edukacua i
(Logorun) infrastruktura
Manifestacije Antropogeni Srednja Srednji 3 ATy
sezone
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4.3. Trenutni turisti¢ki proizvodi — stanje i procjena
kvalitete

Tablica 30. Pregled, ocjena kvalitete (1-5) i sezonalnost kljuénih proizvoda

Proizvod / o Ocjena Kljucni
reslirs Glavne karakteristike kvalitete* Sezonalnost nedostaci
Moreiplaze 3 velike + 5 manjih uvala 4 6 mjeseci Guzva 7-8,
: nedostatak hlada
Nauticka 220 vezova, 1SO 14001, . o .
. 5 cjelogodisnje elite-usluga
marina charter baza
Kulturna Stara jezgra, kameni most, 3 cielozodidnic Bez
bastina crkva sv. Nikole jelog ) interpretacije
Manifestacije Ribarska fetﬁ(aé Magarece 4 2-3 danagod. @ Kratko trajanje
. 20 ugostiteljskih objekata, o Nema
CAETEMA) 1 vinoteka, OPG-ovi 4 el brendiranja
Aktivni 3 biciklisticke staze, 3 o Nedovoljno
. C 2 4 mjeseci .
turizam pjesacke oznaceno
Ekoturizam Otok Logorun,_ farma Cusin 3 4 mjeseci _ Nedostaje
raj infrastruktura

Izvor:Ocjena kvalitete temelji se na: certifikatima, recenzijama (Booking/Google), inspekcijskim izvjestajima i
anketi lokalnih dionika (N = 48, travanj 2024.).
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4.4. Klju¢ni potencijali za razvoj i diverzifikaciju

Nauticki turizam — prema elitnom segmentu

e Prosirenje usluga: concierge, chef na brodu, e-check-in, car-wash baraka, spa-
wellness kutak

e Eco-smart standard: solarne plo¢e na pontonima, sustav za prikupljanje otpadnih
voda, digitalni monitoring plimnosti

e Indikator uspjeha: udio 5* gostiju 1 s 8 % (2023.) na 20 % (2027.)

Kulturno-bastinski turizam

e Interpretacijski centar “Tribunj — otok most i more” (adaptacija stare tribunjske
(tezacko-ribarske) kuce, 250 m?)

e Tematske rute: “Setnjom kroz stolje¢a” (QR audio-vodi¢), “Ribarskim stazama”
(no¢na ruta po ribarskim ,,poStama*)

e Indikator: broj posjetitelja centra > 15.000 godi$nje do 2026.

Aktivni & outdoor turizam

e Povezivanje na Sibensko-kninsku bike-mrezu: 35 km novih staza (Tribunj—Vodice—NP
Krka)

e Rekreativne regate: “Tribunj Spring Cup” (travanj) i “Advent Regatta” (prosinac)

e Indikator: 2.000 aktivnih biciklista/god. i 400 regatnih uc¢esnika

Ekoturizam — otok Logorun kao “Dalmatian Donkey Heritage Park”

e Uvodni projekt: uredski kontejner, solarna napajanja, 2 km edukativne staze,
volonterski kamp

e Financiranje: EU Interreg (green islands) + LAG Sibenik-Knin
e Indikator: 5.000 posjetitelja/god., 3 edukativne radionice tjedno izvan sezone

Gastro-turizam — brend “Tribunj Taste”

e Certificirani restorani (min. 60 % lokalnih sirovina) — 10 objekata do 2026.
e (Gastro-ruta: 8 tocaka (pekara, vinarija, konoba, OPG) s QR kodovima i mikro-
website

e Indikator: prosje¢na potrosnja gosta 1 15 %, recenzije > 4,6/5
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4.5. Mjere za podizanje kvalitete i standardizacije

Tablica 31. Vremenski okvir i odgovornost

Eco-label marina EU Ecolabel Marina Tribunj
Bike-friendly . Lo
destinacija National label TZ Tribunj
Heritage hotels HR-Croatian Privatni investitori
(2 objekta) Heritage
D'g'fja'”‘?‘ platforma IS0 27001 Opcina Tribunj
estinacije
Edukacija S0radnika | g\ 5 n4c (EgF) Opcina Tribunj
mjeseca

Izvor:samostalna izrada
4.6. Produzenje sezone — “Tribunj 365 concept

e Prolje¢e: “Days of Young Wine & Olive Oil” (oZujak), “Tribunj Trail Half-
marathon” (travanj)

e Jesen: “Squid Festival” (listopad), “Magareé¢i dani” (studeni — edukacija +
volontiranje)

e Zima: “Advent na otoku” (prosinac), “Salt & Silence” wellness weekend (sije¢anj)

Tablica 32. “Tribunj 365” concept”

Indikator . 2023.  Cilj 2028. Izvor Frekvencija
Prosje¢na ocjena gosta /5 4.3 >4.7 Google/Booking  Kvartalno
Ponovni dolazak % 22 >35 Anketa TZ Godisnje
Potrosnja po gostu €/dan 78 >95 POS Kvartalno
Certificirani smjestaj % 8 >30 Min. turizma Godisnje
Van-sezonska nocenja % 18 >30 eVisitor Godisnje
Udio lokalnih sirovina % 35 > 60 E?/?;;ﬂ;i Godisnje
Zadovoljstvo lokalaca % 65 >80 Anketa (LAG) Godisnje
Otpad po gostu kg/gost 1.9 <13 Komunalno Godisnje

Izvor:samostalna izrada
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4.7. Doprinos lokalnoj zajednici

e Zapos$ljavanje: +80 cjelogodiSnjih radnih mjesta (28 % wu sektoru baStine i
ekoturizma)

e Lokalni dobavljaci: obveza minimalno 50 % u certificiranim restoranima
e Mikro-grantovi: 10.000 €/god. za osnivanje obiteljskih B&B-ova i OPG-izleta

4.8. Pracenje i evaluacija

Tablica 33. Kljucéni KPI-ovi, samostalna izrada

KPI Cilj 2028 Izvor Frekvencija
Prosje¢na ocjena gosta - .

(Google/Booking) >4.7 Revije Kvartalno
Ponovni dolazak >35% Anketa TZ Godisnje

" Prodajna

0,

Potrosnja po gostu/dan +20 % mjesta Kvartalno
Certificirani objekti (% ukupnih) >30 % Registri Godisnje
Van-sezonska nocenja +30 % eVisitor Godisnje
Udio lokalnih sirovina u cert. > 60 % Kor!trf)lnl Godignie

restoranima 1zvjesta]

Izvor:samostalna izrada
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5. Prihvatni kapaciteti Op¢ine Tribunj

Procjena prihvatnog kapaciteta u turizmu za destinaciju Tribunj temelji se na detaljnoj

analizi klju¢énih pokazatelja relevantnih za odrzivi razvoj turizma. Ova analiza je temelj za
pradenje 1 procjenu utjecaja turizma na podrucje Tribunja.
Pravilnik o izraCunu prihvatnog kapaciteta dijeli pokazatelje na obvezne 1 dodatne, a njihovo
sustavno pracenje omogucuje dubinsko razumijevanje kako turizam utjece na lokalnu zajednicu,
posjetitelje, gospodarstvo, prostor i okoliS. Praenjem ovih pokazatelja moguce je precizno
identificirati najopterec¢enija podrucja u destinaciji. Dobiveni rezultati sluZze kao temelj za
objektivno sagledavanje pozitivnih i negativnih aspekata turizma te za daljnju definiciju i
upravljanje prihvatnim kapacitetom mjesta Tribunj.

Nakon odredenja vrijednosti pokazatelja prihvatnog kapaciteta za Tribunj, definirane su
prihvatljive razine aktivnosti, odnosno grani¢ne vrijednosti koje destinacija moze podnijeti bez
narusavanja kvalitete prirodnih i1 drustvenih resursa te kvalitete zivota lokalnog stanovnistva,
uzimajuci u obzir strateSke razvojne smjernice Tribunja i relevantne znanstvene nalaze.

Pokazatelji prihvatnog kapaciteta za destinaciju Tribunj analizirani su za dostupne godine na
osnovi sekundarnih podataka i primarnih istrazivanja provednih medu lokalnom zajednicom i

turistima tijekom 2025. godine.

Procjena prihvatnog kapaciteta Tribunja temelji se na cjelovitoj analizi trenutne turistiCke
aktivnosti, kapaciteta infrastrukture, ekoloskih pokazatelja te razine zadovoljstva lokalnog
stanovniStva 1 posjetitelja. Vazno je istaknuti da se prihvatni kapacitet u buduénosti moze
prilagodavati i1 optimizirati kroz strateSka ulaganja u infrastrukturu, ljudske resurse i1 razvoj
inovativnih turisti¢kih proizvoda.

Za destinaciju Tribunj definirano je kroz obvezne i dodatne pokazatelje prihvatnog kapaciteta,
rasporedenih u deset kategorija, Sto omogucuje sveobuhvatnu i dubinsku analizu klju¢nih

aspekata odrZivog turistickog razvoja mjesta.
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Obavezni pokazatelji

Institucionalni i strateski okvir
Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj

Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) lokalnih stanovnika s
pozitivnom percepcijom cjelokupnih uc¢inaka turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji.

Opis Prema teoriji druStvene razmjene, kao dominantnom teorijskom
modelu podrSke razvoju turizma, lokalno stanovnistvo
procjenjuje koristi (npr. ekonomski rast, poboljSanje
infrastrukture) i troSkove (npr. povecanje troskova zivota,
gubitak kulturnog identiteta) turizma. Percepcija da su koristi
vece od troSkova povecava vjerojatnost pozitivnog stava prema
turizmu. U suprotnom, povecava se vjerojatnost negativnog
stava prema turizmu. Stoga pracenje percepcije cjelokupnih
ucinaka turizma na zivot u destinaciji predstavlja osnovicu za
odrzivo planiranje i upravljanje turizmom.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom cjelokupnih u¢inaka
turizma na Zivot u destinaciji procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

PH1. Razmislite kako sve turizam utjece na svakodnevni zivot u Vasem mjestu
—na lokalno gospodarstvo, okolis, dostupnost javnih sadrzaja, sigurnost u
mjestu, drustveni zivot, cijene 1 sli¢no. Uzimajuéi u obzir 1 dobre i loSe strane
turizma, smatrate li da je zivot u VaSem mjestu:

Oznacite samo jedan odgovor!

1) Smanjuje kvalitetu Zivota

2) Pomaze u odrzanju kvalitete zivota

3) Pomaze u unaprijedenu kvalitete zivota

4) Nema nikakav u¢inak

Udio lokalnog stanovni$tva s pozitivhom percepcijom utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji raCuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju
da turizam pomaZze u odrZanju ili unapredenju kvalitete Zivota u mjestu 1
ukupnog broja ispitanika. % stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja
turizma na kvalitetu Zivota

ukupni broj ispitanika koji su

odgovorili na pitanje
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2021. 2025.

n/a 76,61%

SmjeStajni kapaciteti

Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za
odmor u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj

Omjer broja kreveta u komercijalnom smjesStaju te ku¢ama i stanovima za
odmor u odnosu na 100 stanovnika

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira omjer ukupnog broja kreveta u
komercijalnom smjestaju te ku¢ama 1 stanovima za odmor koji
se ne koriste za kratkoro¢ni najam (kuce 1 stanove za odmor iz
podataka Porezne uprave umanjene za kuce 1 stanove za odmor s
rjeSenjem o pruzanju komercijalnih usluga smjestaja) u
destinaciji/zoni, u odnosu na stotinu stalnih stanovnika.

Opis Ovim pokazateljem se procjenjuje intenzitet turizma, odnosno
razina objektivnog opterecenja koju turizam u periodu glavne
turisticke sezone (mjerene mjesecom s najvecim ostvarenim
brojem noc¢enja u godini) stvara po lokalno stanovnistvo, ali i na
prostor te infrastrukturu.

Izvor 1. eVisitor

podataka 2. Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici*-
Procjena stanovniStva, stanje na dan 31. prosinca
(https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-statistici.xIsx)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

broj kreveta u komercijalnom smjestaju i ku¢ama i stanovima za odmor koji se
ne koriste za kratkoro¢ni najam na 100 stalnih stanovnika

— Kkk+Kko %100

gdje je

Kkk- broj turisti¢kih kreveta u komercijalnom smjestajnim kapacitetima u
destinaciji u mjesecu s najve¢im ostvarenim brojem noc¢enja

Kko- procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne
koriste za kratkoro¢ni najam u destinaciji

S- broj stalnih stanovnika u dedstinacij
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pri ¢emu se Kko procjenjuje kao umnozak broja kuca i stanova za odmor koji
se ne koriste za kratkoro¢ni najam, On, i prosje¢nog broja kreveta u objektima
koji su u sustavu e Visitor registrirani kao Izvorna stara obiteljska kuca (
vikendica), Kuca za odmor ( vikendica) ili Stan za odmor ( vikendica), eKKO

brojkrevetauobjektimakojisuusustavueVisitorregistriranikaolzvornastaraobiteljskakuca,Kucaj

gKKO =

brojobjekatakojisuusustavueVisitorregistriranikaolzvornastaraobiteljskaku¢a,Kuéazaodn

Kko = On x @Kko

2021.

2022.

2023. 2024. 2025.

1268,07

1291,17

1317,63 1305,51 1361,22

Omyjer broja kreveta u nekomercijalnom smjeStaju u odnosu na 100

stanovnika
Pokazatelj Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100
stanovnika
Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom
pokazatelja smjestaju (kuc¢ama i stanovima za odmor) u destinaciji u odnosu
na stotinu stalnih stanovnika.

Opis Ovim pokazateljem se procjenjuje intenzitet turizma, odnosno
razina objektivnog optere¢enja koju turizam u periodu glavne
turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i na prostor
te infrastrukturu.

Izvor 1. eVisitor

podataka 2. Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici*-

Procjena stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca
(https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-statistici. xIsx)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju na= K %xlOO

gdje su

100 stalnih stnovnika

Kno- broj krevta u nekomercijalnom smjestaju
S- broj stalnih stanovnika u destinaciji

2021.

2022.

2023. 2024. 2025.
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269,82

281,38 285,19 294,04 301,57

Omyjer broja smjeStajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za
odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj

Omjer broja smjestajnih objekata u domacdinstvu te kuéama i stanovima
za odmor u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira odnos broja smjestajnih objekata za
iznajmljivanje u domacinstvu te kuca/stanova za odmor koji se
ne koriste za kratkoro¢ni najam prema broju stanova za stalno
stanovanje u destinaciji

Opis Veliki broj nekretnina koji sluze kao smjestajni objekti u
domacinstvu, te kuce 1 stanovi za odmor mogu promijeniti
prirodu destinacije, narocito kada broj kuca 1 stanova za odmor
preraste broj objekata za stalno stanovanje. Zbog toga ovaj
pokazatelj moze pomoci prepoznavanju tog fenomena prije nego
Sto postane problem.

Izvor 1. eVisitor

podataka 2. eVisitor/ podaci JLS o broju stambenih objekata koji se
koriste za odmor, podaci nadleznog poreznog tijela koje je
¢lankom 2. stavkom 1. Zakona o lokalnim porezima definirano
kao porezno tijelo JLP(R)S u ¢ijem su djelokrugu poslovi
utvrdivanja, nadzora i naplate poreza ili ispostava Porezne
uprave.

3. Podaci JLS.

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Broj smjestajnih objekata u domacinstvu te kuca i1 stanova za odmor na broj

stanova za stalno stanovanje
_ Osd+onldl

0ss

gdje su:

Osd - broj komercijalnih smjestajnih objekata registriranih u eVisitoru kao
podvrste Objekti u domacinstvu, Apartman, Kuca za odmor, Sobe za
iznajmljivanje i Studio apartman.

On- broj kuca 1 stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam

Oss- broj objekata koji se koriste za stalno stanovanje

2021.

2025.

1,79

2,29
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Broj kreveta u komercijalnom smjeStaju te ku¢ama i stanovima za odmor na

100 m2 gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj

Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor
na 100 m2 gradevinskog podrucja naselja

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj registriranih stalnih
kreveta u komercijalnom smjestaju 1 ku¢ama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam po izgradenih 100

m?2 gradevinskog podrucja naselja.

Opis S obzirom da se komercijalna i nekomercijalna turisticka
aktivnost moZe odvijati u zonama stanovanja i zonama
mjesSovite namjene, sve druge gradevinske zone nisu ukljucene u
analizu. Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koriStenja prostora za
turisticku namjenu moze se isklju¢ivo evidentirati kao pritisak
na ve¢ izgradena podrucja, te stoga u izracun ne ulaze planirana
(neizgradena) podrucja.

Izvor 1. eVisitor
podataka 2. JLS/nadlezno porezno tijelo/druge ekspertne procjene
3. JLS + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/ opcina)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

broj turistickih kreveta u komercijalnom smjestaju i ku¢ama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam na 100 m2 gradevinskog
podrucja naselja

— Kkk+Kko %100

K KK- broj turistickih kreveta u komercijalnim smjestajnim kapacitetima u
destinaciji u mjesecu s najve¢im ostvarenim brojem nocenja,

KK O- procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor Koji se ne
koriste za kratkoro¢ni najam u destinaciji,

PS—povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja i
mjeSovite namjene (m2).

Brojevi KKKi KKOpreuzimaju se iz pokazatelja 2.1.

2021.

2025.

0,47

0,51
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Struktura smjestajnih kapaciteta izraZena u postotnim udjelima

Pokazatelj Struktura smjesStajnih kapaciteta izraZena u postotnim udjelima
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja postotne udjele stalnih kreveta po vrstama
pokazatelja komercijalnih smjestajnih objekata iz eVisitora (hoteli, kampovi,

objekti u domacéinstvu i ostalo) te kuce i stanovi za odmor koji
se te kuce 1 stanovi za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni
najam

u ukupnoj brojci raspolozivih stalnih kreveta u destinaciji.

Opis Ovim pokazateljem se nastoji prikazati stanje strukture ukupnog
smjestajnog kapaciteta u destinaciji Sto ustvari ukazuje na
stupanj razvijenosti smjeStajne ponude, ali i tendencije u razvoju
turizma na podrucju destinacije.

Izvor 1.-4. eVisitor

podataka 5. Pokazatelj 2.1
Metodologija Pokazatelj se izraCunava za zonu za svaku godinu.
izraCuna
pokazatelja HOT - broj kreveta u hotelima

KMP — broj kreveta u kampovima
DOM - broj kreveta u objektima u domacinstvu
PKS — broj kreveta u preostalom komercijalnom smjestaju
Kko- procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se koriste
za kratkoro¢ni najam ( preuzima se iz pokazatelja 2.1)

Udio smjestajnog kapaciteta u HOT

HOT
HOT + KMP + DOM + PKS + Kko

x100

Udio smjestajnog kapaciteta u KMP

KMP 100
HOT + KMPDOM + PKS + Kko
Udio smjestajnog kapaciteta u DOM
DOM
x100

HOT + KMP + DOM + PKS + Kko
Udio smjestajnog kapaciteta u PKS

PKS

HOT + KMP + DOM + PKS + Kkoxloo
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Udio smjestajnog kapaciteta u Kko

Kko

x100

HOT + KMP + DOM + PKS + Kko

2021. 2022. 2023. 2024. 2025.
HOT 0,95% 0,93% 0,91% 0,92% 0,88
KMP 0% 0% 0% 0% 0%
DOM 54,72% 54,99% 55,26% 54,55% 55,07%
PKS 8,91% 8,64% 8,67% 9,31% 8,97%
Kko 35,42% 35,43% 35,16% 35,22% 35,08%

Turisticka potraznja
Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer
prosjecnog broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke sezone

Pokazatelj Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao
omjer prosjecnog broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke
sezone

Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira prosjecan dnevni broj turista u

pokazatelja komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u odnosu na

ukupan broj stalnih stanovnika i to u vrSnim danima turisticke
sezone.

Opis Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti intenzitet tzv.
stacionarnog turizma koji ne ukljucuje jednodnevne posjetitelje i
nautiku. Ustvari se pokazateljem nastoji procijeniti razina
objektivnog opterecenja koju stacionarni turizam u periodu
glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali 1
prostor te infrastrukturu.

Izvor 1. Prosje¢ni dnevni broj turista

podataka 2. Stalni stanovnik destinacije

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava za JLS i zonu za svaku godinu, a ukoliko destinaciju
¢ini vise JLS onda i za svaku JLS.

Formula za izraun prosje¢nog broja turista u 5 dana turisticke sezone (PBT):
NTi—broj nocenja turista u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u i-
tom danu PBTi=15XNTii+4i, pri cemuipoprimavrijednostiod
1.sije¢njado 27.prosinca

Formula za izraun pokazatelja:
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2021.

2022.

2023. 2024. 2025.

n/a

n/a

n/a 0,42 n/a

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guZve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjeStajnim objektima 1 nekomercijalnom smjestaju te
jednodnevnih posjetitelja koji su nezadovoljni guzvama na
ulicama, trgovima i atrakcijama (javnim prostorima) u mjestu u
kojem borave.

Opis

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlatenja novih gostiju
te time 1 stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to ¢esto
1 dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate ucinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije.

Za ucinkovito upravljanje turisticCkom destinacijom, osim
ukupnog zadovoljstva posjetitelja i zadovoljstva odredenim
elementima turisticke ponude destinacije, vazno je pratiti i
eventualne negativne utjecaje na dozivljaj boravka gostiju u
naSim destinacijama. Ovim se pokazateljem prati udio
posjetitelja koje je zasmetala guzva na javnim prostorima u
destinaciji i tako negativno utjecala na njihov boravak.

Izvor
podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio posjetitelja nezadovoljnih radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama u
destinaciji mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja:
PHI. U kojoj Vam mjeri guzva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja
problem tijekom Vaseg boravka u destinaciji? Odgovorite na ljestvici od 1 -
'uopce nije problem' do 7— 'jako ozbiljan problem’.

Sazeti prikaz varijable: Varijabla (pitanje)

Oznacavanje krajnjih to¢aka mjerne ljestvice
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Sazeti prikaz varijable:

Oznatavanje krajnjih totaka mjerne
Varijabla (pitanje) ljestvice
1 7
Nezadovoljstvo radi
guzve na ulicama, Uopce nije Jako ozbiljan
trgovima, atrakcijama problem problem
u destinaciji (PH1)
By isprircrifo 5
2 posferirelica orCferrarrry 5 §FF 7 o
riezadovalinil roadi guzve privaria PET e TEND
rice peliccerm a, frgo iy, wekciagand Faroai s iterifoc
artrakoifamea Fooafi s ovedeeaverridi rre
e cdlestinaciys (I pritarie P
2021. 2025.
n/a 14.71

Resursno atrakcijska osnova
Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podru¢jima
destinacije/definiranim zonama

Obiljezja Definicija Pokazatelj je koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim

pokazatelja podrucjima destinacije/definiranim zonama.

Opis Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne turisticke ponude
destinacije te veca koncentracija atrakcija doprinosi povecanoj
prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No, istodobno,
koncentracija atrakcija moze biti 1 generator brojnih negativnih
eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko podrugje,
narusavanje kvalitete zivota lokalnih stanovnika, ali 1
naruSavanje zastite atrakcija.

Izvor 1. Popis materijalnih atrakcija destinacije iz Plana upravljanja

podataka destinacijom

Metodologija Pokazatelj se izratunava kao omjer broja materijalnih atrakcija na podrucju
izracuna zone 1 povrsine zone u hektarima, na sljedeci nacin, gdje su:
pokazatelja KMA: koncentracija materijalnih atrakcija

DMA: materijalne atrakcije u zoni iz Plana upravljanja destinacijom
PZ: povrsina zone izrazena u hektarima

KMA=DMAIPZ
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2021. 2025.

n/a 0,71

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podru¢jima
destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama

Obiljezja Definicija Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima
pokazatelja destinacije/definiranim zonama iskazana dnevnim brojem
usluzenih osoba po sjedalu u vrijeme vrs$nih dana turisticke
sezone
Opis Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti restorana te pripreme i

usluzivanja prehrane, pica i1 napitaka vazan su aspekt ukupne
turisticke ponude destinacije te njihova veca koncentracija
doprinosi pove¢anoj prepoznatljivosti destinacije/definiranih
zona. No, istodobno koncentracija ovih sadrzaja (ovisno o
obiljezjima ponude, radnog vremena i segmenata potraznje)
moze biti 1 generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih
kroz pritisak turista na neko podrucje, buku i sanitarne uvjete,
naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali 1
narusavanje zastite spomenika kulture odnosno ukupne resursne

osnove.
Izvor 1. TuRegistar (https://eturizam.gov.hr/turegistar)/ nadlezna
podataka Zupanijska tijela za izdavanje rjeSenja

2. Porezna uprava

3. Tomas Hrvatska: prosje¢an broj osoba na putovanju iz
podataka o0 pratnji na putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se
zona/destinacija nalazi

Metodologija Pokazatelj IskoriStenost sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u
izracuna restoranima, ostalim objektima za pripremu 1 usluzZivanje hrane te objektima za
pokazatelja pripremu i usluzivanje pi¢a mjerena brojem usluzenih osoba po sjedalu u

danima vr$ne sezone izraCunava se prema formuli:
FORMULA

BER  pBO
Is=—2
BSy + BSp

gdje su:
- BFR: Broj fiskaliziranih rauna izdanih tijekom petodnevnog razdoblja na
otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim objektima za pripremu
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i usluzivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje pic¢a na podrucju
zone/destinacije; podatak se dijeli s brojem pet da se dobije prosjecan broj
fiskaliziranih racuna tijekom dana vr$ne sezone

- BSR: Broj sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim
objektima za pripremu i usluzivanje hrane

- BSB: Broj sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u objektima za
pripremu i usluzivanje pica

- PBO: Prosjecan broj osoba na putovanju iz podataka 0 pratnji na putovanju u
zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi iz posljednjeg raspolozivog
istrazivanja Tomas Hrvatska

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

n/a

n/a n/a n/a n/a

Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podruc¢ju destinacije
tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za
koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj Kakvo¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije
tijekom razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije
za koje je pokazatelj relevantan)

Obiljezja Definicija Pokazatelj je ocjena kakvoce kopnene, odnosno morske vode za

pokazatelja kupanje, koja daje informaciju o stanju voda/mora za kupanje i

rekreaciju unutar vremenskog razdoblja trajanja sezone kupanja
na lokacijama uzorkovanja. Ocjene su javno dostupne u cilju
zastite zdravlja kupaca, odrzivog gospodarenja plazama te
informiranja javnosti.

Opis Ovisno o lokaciji destinacije, pokazatelj prati:

a) kakvocu vode za kupanje na kopnu (povrsinske vode za
kupanje), koja se prati tijekom sezone kupanja na vodama kopna
(od lipnja do rujna), prema standardima za ocjenu kakvoce
sukladno uredbi kojom se ureduje kakvoca vode za kupanje
(Pokazatelj se iskazuje kao godisnja ocjena kakvoce vode za
kupanje 1 prikazuje simbolom odgovarajuce boje: ocjena
izvrsno-plavo; dobro-zeleno; zadovoljavajuce-zuto;
nezadovoljavajuce-crveno.

i/ili

b) kakvo¢u mora za kupanje na plazama tijekom sezone kupanja
(od lipnja do rujna), prema standardima Uredbe kojom se
ureduje kakvoc¢a mora za kupanje. Pokazatelj

se iskazuje kao konac¢na ocjena kakvoce mora za kupanje i
prikazuje simbolom odgovarajuce boje: ocjena izvrsno-plavo;
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dobro-zeleno; zadovoljavajuce-zuto; nezadovoljavajuée-crveno.

Izvor 1. JLS (sluzbene mrezne stranice) i Zupanijski/gradski zavodi za
podataka javno zdravstvo (obavljaju nadzor nad vodom za kupanje i
rekreaciju)

2. JLS (sluzbene mreZne stranice) 1 Zupanijski/gradski zavodi za
javno zdravstvo (obavljaju nadzor nad kakvo¢om mora za
kupanje)

Podacima se moze pristupiti putem mreznih stranica:
https://vrtlac.izor.hr/kakvoca/; https://vrtlac.izor.hr/geoportal/;
https://vrtlac.izor.hr/ords/bazapokpub/bindex; a nalaze se i u :
Nacionalnom godi$njem izvjes¢u: Izvjes¢e o kakvoc¢i mora za
kupanje u Republici Hrvatskoj (MZOZT) te u Nacionalnom
godiSnjem izvjeScu: Izvjesce o kakvoci vode za kupanje na
povrsinskim vodama u Republici Hrvatskoj (Hrvatske Vode).

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Ocjena kopnene vode za kupanje na kopnu te ocjena morske vode za kupanje
na plazama odreduje se temeljem propisanih grani¢nih vrijednosti
mikrobioloskih pokazatelja 1 drugih znacajki (meteoroloska ispitivanja,
temperatura, vidljiva i iznenadna oneciS¢enja). Ocjena za kakvocu kopnene
vode za kupanje, odnosno mora za kupanje daje se u sezoni za kupanje (nhavodi
se godina) za odredenu destinaciju u odnosu na lokaciju/mjernu tocku (postaju
za mjerenje), a u izrazu: Izvrsno, Dobro, Zadovoljavajuce ili
Nezadovoljavajuce.

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

lzvrsno

lzvrsno lzvrsno lzvrsno lzvrsno

Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vr$ne turisticke sezone, (za
destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj

Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrsSne turisticke sezone
(za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
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Obiljezja
pokazatelja

Definicija Procjena raspolozivog ukupnog kupaliSnog prostora u danima
vrs$ne turisticke sezone po potencijalnom kupacu. Ukupni
kupalisni prostor je povrSina plaza te svih ostalih obalnih
prostora koji se mogu (i ve¢ se koriste) za kupanje, a nisu
razvojnim dokumentima definirani kao plaze. Pokazatelj se
racuna samo za destinacije za koje je relevantan.

Opis Kupalisni prostori i plaze nezaobilazan su dio ponude brojnih
destinacija, ali i narusavanja kvalitete destinacije iz perspektive
posjetitelja. Stoga je nuzno kontinuirano voditi ratuna o
raspolozivosti plaza 1 ostalih pogodnih kupali$nih prostora.

Izvor 1. Plan upravljanja pomorskim dobrom /Nacionalni program
podataka upravljanja i uredenja morskih plaza i/ili procjena eksperta
temeljem podataka iz ICZM Protokola — zajednicki pokazatelj
16 ,,Duljina obalne crte podlozne fizickim poremecajima zbog
utjecaja izgradenih struktura®; Digitalni model reljefa, DOF
(digitalna ortofotokarta) i HOK (Hrvatska osnovna karta)
podloge i terenskog (vizualnog ) pregleda

2. Sukladno izracunu pokazatelja prema metodoloSkom okviru
navedenom u tocki 3.1. ovog dokumenta

3. Procjena broja jednodnevnih posjetitelja temeljem pracenja
prometnih tokova i posjetitelja u razli¢itim oblicima nautickog
turizma (zaustavljanje i boravak u destinaciji do 24 sata bez
ostvarenog nocenja). Alternativno je moguce primijeniti metode
daljinskog istrazivanja bespilotnim letjelicama; prebrojavanjem
posjetitelja na pojedinim lokacijama (npr. na lokacijama za
ukrcaj/iskrcaj turistickih autobusa, parkiraliStima, lukama 1 sl.)
te je moguce pratiti broj posjetitelja koristenjem podataka o
mobilnom pozicioniranju (mobile positioning data).

4. Drzavni zavod za statistiku: Procjena stanovniStva, stanje na
dan 31. prosinca (GRADOVI U STATISTICI,
https://podaci.dzs.hr/hr/statistika-u-nizu/ )

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj Raspoloziva povrsina kupalisnog prostora po kupacu u danima
vr$ne turisticke sezone izraCunava se sukladno sljedecoj formuli:

Raspoloziva povrsina kupalisnog prostora po kupacu u danima vrsne turisticke
sezone

Povrsina kupalisnog prostora (zbroj povrsSina plaza i procijenjenog ostalog
kupalisnog prostora) u m2 na podrucju destinacije/JLS
Ukupan (potencijalni) broj kupaca

Ukupan (potencijalni) broj kupaca=broj turista + broj jednodnevnih
posjetitelja + broj lokalnih stanovnika
Broj turista 1 jednodnevnih posjetitelja racuna se u dane vr$ne sezone.
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2021.

2025.

10,01

7,98

Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom
razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazatelj

Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom
razdoblja lipanj — rujan u odnosu na ostatak godine

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je ocjena kvalitete zraka koja daje informaciju o
razini oneciS¢enosti zraka na podrucju jedinica lokalne
(regionalne) samouprave (zone/aglomeracije) u cilju zastite
zdravlja ljudi, odrzivosti destinacije te informiranja javnosti.

Opis

Prema zakonu kojim se ureduje zastita zraka, prva (I) kategorija
kvalitete zraka je ocjena koja se dodjeljuje za Cist ili neznatno
onecis¢en zrak, dok je druga (II) kategorija kvalitete zraka
ocjena koja se dodjeljuje u slucaju onecis¢enog zraka. Ocjene se
dobivaju temeljem mjerenja onec¢is¢ujuéih tvari u zraku na
mjernim postajama jedinica lokalne odnosno podruc¢ne
(regionalne) samouprave za pracenja kvalitete zraka, prema
Programu mjerenja kvalitete zraka. Uredbom kojom se utvrduje
popisa mjernih mjesta za prac¢enje koncentracija pojedinih
onecis¢ujucih tvari u zraku 1 klasifikacija mjernog mjesta. Popis
postaja i ocjena prema pojedinim onecis¢ujucim tvarima
dostupan je na: https://iszz.azo.hr/iskzl/emeta.htm). Za
odredivanje kategorije kvalitete zraka uzimaju se u obzir
koncentracije svih onecis¢ujucih tvari u zraku te se na razini
zone/aglomeracije preuzima informacija o stupnju kvalitete
zraka iz objedinjenih izvjesca o kvaliteti zraka Ministarstva
zastite okoliSa 1 zelene tranzicije 1 Drzavnog
hidrometeoroloskog zavoda (MZOZT/DHMZ).

Izvor
podataka

MZOZT, Godisnje izvjesce o pracenju kvalitete zraka na
teritoriju Republike Hrvatske: https://www.haop.hr/hr/godisnja-
izvjesca-o-pracenju-kvalitete-zraka-na-podrucju-republike-
hrvatske/godisnja-izvjesca-o i/ili DHMZ

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Podatak o kvaliteti zraka (I ili 11 kategorija) preuzima se iz objedinjenog
izvjes¢a RH (MZOZT ili DHMZ). Ocjene I 1II kategorije kvalitete zraka
prikazane su u navedenim izvjeS¢ima za zone i aglomeracije, prema Programu
mjerenja kvalitete zraka.

Napomena: U zonama i aglomeracijama u kojima su zabiljeZena prekoracenja
grani¢nih 1/ili ciljnih vrijednosti one¢i§¢ujucih tvari u zraku, nadlezna upravna
tijela JLS odnosno Grada Zagreba imaju obavezu donoSenja Akcijskih planova
za poboljSanje kvalitete zraka te osigurati provodenje mjera iz predmetnih
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planova pa je dodatne podatke mogucée pronaéi i u tim dokumentima.

2021.

2022.

2023. 2024. 2025.

| kategorija

| kategorija

| kategorija | kategorija | kategorija

Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj

Utjecaj turizma na izgled destinacije

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji smatraju da turisticki razvoj pozitivno utjece na izgled
destinacije u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji.

Opis

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Promjene u izgledu destinacije uslijed turistiCkog razvoja ne
utjeCu samo na percepciju turizma iz perspektive lokalnog
stanovni$tva, ve¢ 1 na atraktivnost destinacije iz perspektive
njenih posjetitelja.

Izvor
podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
izgled destinacije procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

PH?2. Kako turisticki razvoj utjece na izgled mjesta — postaje li ono uslijed
turistickog razvoja ruznije ili ljepse? Odgovorite koristeci ocjene od 1 = "Puno

ruznije' do 5 =
Udio lokalnog

'Puno ljepse’, pri cemu je 3 = 'Niti ruznije niti ljepse'.
stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na

izgled destinacije racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da uslijed
turistickog razvoja destinacija postaje ljepsa i ukupnog broja ispitanika:

FORMULA

% stanovnika s pozitivinom
percepcifom ulfecaja
furizma na izgled

desting

brof ispitanika s
ocjenom 4 ili 5 na
pitanje PH2
whkupni broj ispitanika kofi
su odeovorili na pitanje
PH2

x 100

wife

2020.

2025.
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n/a

60,77% s
pozitivhom
percepcijom

Utjecaj turizma na KkoriStenje javnog prostora

Pokazatelj

Utjecaj turizma na KoriStenje javnog prostora

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji smatraju da turisticki razvoj pozitivno utjee na koristenje
javnog prostora u ukupnom broju stalnih stanovnika u
destinaciji.

Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Promjene u koriStenju javnog prostora nastale uslijed turistickog
razvoja mogu zivot lokalnog stanovniStva uc€initi vise ili manje
ugodnim, signalizirajuci potrebu pravodobnih prilagodbi u
upravljanju turistickim razvojem kako bi se osigurala njegova
odrzivost 1 unaprijedilo blagostanje lokalnog stanovnistva

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
koriStenje javnog prostora procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

PH3. Sto mislite o nacinu koristenja javnog prostora u Vasem mjestu, je li
turizam javni prostor (rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrsine) ucinio
manje ili vise prikladnim za Vase potrebe? Odgovorite koristec¢i ocjene od 1 =
'Puno manje' do 5 = 'Puno vise', pri cemu je 3 = 'Niti manje niti vise'.

Udio lokalnog stanovnistva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
koriStenje javnog prostora racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da
uslijed turisti¢kog razvoja javni prostor postaje prikladniji za potrebe lokalnog
stanovnistva 1 ukupnog broja ispitanika:

2021.

2025.

n/a

43,85%
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Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i
glavnih atrakcija

Pokazatelj

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja ljepotom i uredenos$cu
mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i nekomercijalnom smjestaju te
jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i
uredeno$¢u mjesta.

Opis

Zadovoljni posjetitelji u€inkovit su alat privlacenja novih gostiju
te time 1 stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to ¢esto
i dulje borave te generiraju ve¢i prihod u odnosu na posjetitelje

koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se 1 prate ucinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije.
Za ucinkovito upravljanje turistickom destinacijom, 0sim

odredenim elementima ponude. Ovdje se preporuca pracenje

prirodni aspekti), kao i glavnih atrakcija.

Izvor Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio zadovoljnih turista i jednodnevnih posjetitelja ljepotom mjesta mjeri
se pomocu sljedece varijable/pitanja:

PH2. Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta?

1 ='U potpunosti nezadovoljan/na’ do 7 = 'U potpunosti zadovoljan/na’, pri
cemu je 3 —'Niti zadovoljna niti nezadovoljan'.

Udio zadovoljnih turista i jednodnevnih posjetitelja uredeno$éu mjesta
mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja:

PH3. Koliko ste zadovoljni uredenoséu mjesta?

1 ='U potpunosti nezadovoljan/na’ do 7 = 'U potpunosti zadovoljan/na’, pri
cemu je 3 —'Niti zadovoljna niti nezadovoljan'.

Udio zadovoljnih turista i jednodnevnih posjetitelja uredenos¢u glavnih
atrakcija u ovoj destinaciji mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja:
PHA4. Koliko ste zadovoljni uredenoscu glavnih atrakcija u ovoj destinaciji?
1 ='U potpunosti nezadovoljan/na’ do 7 = 'U potpunosti zadovoljan/na’, pri
cemu je 3 —'Niti zadovoljna niti nezadovoljan'.

Sazeti prikaz varijabli Varijabla (pitanje)
Oznacavanje krajnjih tocaka mjerne ljestvice

Zadovoljstvo ljepotom mjesta (PH2)
U potpunosti nezadovoljan/na
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Niti zadovoljan niti nezadovoljan
U potpunosti zadovoljan/na

Zadovoljstvo uredenos¢u mjesta (PH3)
U potpunosti nezadovoljan/na

Niti zadovoljan niti nezadovoljan

U potpunosti zadovoljan/na

2021. 2025.

n/a Ljepotom mjesta:
82,35%

n/a Uredenos$cu:
67,65%

n/a Uredenost

glavnih atrakcija:
67,65%
Okolis

Razina buke u danima vr$ne turisti¢cke sezone u odnosu na ostatak godine u
zonama mjeSovite namjene po danu i no¢i

Pokazatelj Razina buke u danima vr$ne turisti¢ke sezone u odnosu na ostatak godine
u zonama mjeSovite namjene po danu i noc¢i
Obiljezja Definicija Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima
pokazatelja vr$ne sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite
namjene koje su od interesa za turizam.
Opis Prema zakonu kojim se ureduje zastita od buke Karte buke Cine

stru¢nu podlogu za izradu prostornih planova te su koristan
instrument upravljanja bukom okolisa. Omogucavaju izradu
akcijskih planova, uc¢inkovitije prostorno planiranje, planiranje
zaStite postojecih prostora od izvora buke te provedbu
akusti¢kog planiranja, kao 1 ocjenjivanja izloZenosti
stanovniStva prekomjernim razinama buke.

Zastitu od buke obvezni su provoditi i osigurati njezino
provodenje tijela drZzavne uprave, jedinice lokalne i podru¢ne
(regionalne) samouprave te pravne i fizicke osobe koje obavljaju
registrirane djelatnosti. Primjerice, gospodarski subjekti u
djelatnostima ugostiteljstva i trgovine prije ishodenja rjeSenja o
ispunjavanju minimalno tehnic¢kih uvjeta (MTU) moraju ishoditi
rjeSenje Ministarstva zdravstva da su ispunjeni uvjeti zaStite od
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buke. Inspekcijski nadzor nad primjenom navedenog Zakona i
propisa donesenih na temelju njega obavljaju sanitarni
inspektori Drzavnog inspektorata.

Izvor 1.-2. Jedinice lokalne samouprave
podataka

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Sukladno Zakonu kojim se ureduje zastita od buke i pripadajucem Pravilniku
kojim se ureduje najvisa dopustena razina buke, razina buke mjeri se u zonama
mjesovite namjene od interesa za turizam izracunava prema odabranim
indikatorima u 7 uzastopnih dane u visSnom mjesecu turisticke sezone i
usporeduje s vrijednostima karte buke i vrijednosti navedenih u Tablici 1
Pravilnika.

Mjerenjem se utvrduje:

- Lday (indikator dnevne buke) jest indikator buke za vremensko razdoblje
‘dan’;

- Lnight (indikator no¢ne buke) jest indikator buke koja uzrokuje poremecaj
sna za vremensko razdoblje ‘no¢’.

Dan traje 12 sati, od 7 do 19 sati, vecer traje 4 sata, od 19 do 23 sata, a no¢ traje
8 sati, od 23 do 7 sati.

U Tablici 1. Pravilnika iskazane su najviSe dopustene ocjenske razine buke u
otvorenome prostoru. Za izradu ovog pokazatelja (u smislu usporedbe
izmjerenih vrijednosti i vrijednosti navedenih u Tablici 1.) u obzir se uzimaju
Lday i Lnight.

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

n/a

n/a n/a n/a n/a
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Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija razinom buke u vrijeme turisti¢ke sezone

Obiljezja
pokazatelja

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
uznemirenih bukom tijekom turisti¢ke sezone u ukupnom broju
stalnih stanovnika u destinaciji

Definicija

Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Buka je
faktor iritacije koji doprinosi povec¢anom stresu u
svakodnevnom zivotu te tako moze negativno utjecati na
blagostanje lokalnog stanovniStva. Znatna zastupljenost iritacije
bukom signalizira potrebu pravodobnih prilagodbi u upravljanju
turistickim razvojem kako bi se osigurala njegova odrzivost.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva

podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su uznemireni bukom tijekom turisticke
sezone procjenjuje se sljedec¢im pitanjem:

PHA4. Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone,
predstavlja li buka veliki problem, mali problem ili uopce nije problem?

1. \Veliki problem

2. Mali problem

3. Nije problem

9. Ne znam/ne mogu ocijeniti

Udio lokalnog stanovnistva uznemiren bukom tijekom turisticke sezone racuna
se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da je buka veliki problem i ukupnog
broja ispitanika:

FORMULA

2021.

2025.

n/a

16,54
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Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj

Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i nekomercijalnom smjestaju te
jednodnevnih posjetitelja koji su nezadovoljni utjecajem buke na
kvalitetu boravka u mjestu.

Opis Zadovoljni posjetitelji u€inkovit su alat privlacenja novih gostiju
te time 1 stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to ¢esto
i dulje borave te generiraju ve¢i prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se 1 prate ucinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije.

Za ucinkovito upravljanje turistiCkom destinacijom, osim
ukupnog zadovoljstva posjetitelja i zadovoljstva odredenim
elementima turisti¢ke ponude destinacije, vazno je pratiti 1
eventualne negativne utjecaje na dozivljaj boravka gostiju u
naSim destinacijama. Ovim se pokazateljem prati udio
posjetitelja koje je zasmetala buka u mjestu boravka i tako
negativno utjecala na njihov boravak.

Izvor Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio posjetitelja nezadovoljnih radi utjecaja buke na kvalitetu smjestaja mjeri
se pomocu sljedece varijable/pitanja:

PH5. U kojoj Vam mjeri buka na javnim prostorima (ulicama, trgovima,
atrakcijama) predstavlja problem tijekom Vaseg boravka u destinaciji?
Odgovorite na ljestvici od 1 - 'uopce nije problem’ do 7 — 'jako ozbiljan
problem’.

Udio posjetitelja koji su nezadovoljni radi buke u destinaciji racuna se kao
omjer broja ispitanika s ocjenom 6 ili 7 i ukupnog broja ispitanika koji su
odgovorili na to pitanje:

Pokazatelj se racuna zasebno za tri glavna segmenta turisticke potraznje:
turiste u komercijalnim smjestajnim objektima, turiste u nekomercijalnom
smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

2021.

2025.
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n/a

20,59

Prostor

Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni

kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazatelj Udio (%) stambenih jedinica turisticke namjene

(komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u ukupnom broju

stambenih jedinica
Obiljezja Definicija Pokazateljem se definira udio kuca i stanova za odmor u
pokazatelja ukupnom broju stambenih objekata u destinaciji.

Opis Veliki broj nekretnina koji sluZze kao kuce 1 stanovi za odmor
moze promijeniti prirodu destinacije, naro¢ito kada broj kuca
| stanova za odmor preraste broj objekata za stalno stanovanje.
Zbog toga ovaj indikator moze pomoci prepoznavanju tog
fenomena prije nego Sto postane problem.

Izvor 1. eVisitor

podataka 2. eVisitor
3. Podaci JLS. Alternativno se mogu Koristiti i podatci DZS-a.

Metodologija orojrucaistanovazaodmorna 100 objekataukojimasestalno z ivi
izracuna =0NO+00D055%100
pokazatelja gdje su:

ON O- broj objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar podvrsta

Izvorna stara obiteljska kuca (vikendica), Kuc¢a za odmor (vikendica) te Stan za
odmor (vikendica) kuca,
OOD - broj objekata koji su u sustavu eVisitor registrirani unutar podvrste
Objekti u domacinstvu,

055~ broj objekata koji se koriste za stalno stanovanje

2021.

2022.

2023.

2024.

2025.

179,37

186,03

190,47

189,54

195,08
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Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Pokazatelj Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim
dijelovima gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene
Obiljezja Definicija |Pokazatelj predstavlja najve¢i moguéi broj stambenih jedinica koji
pokazatelja se moze ostvariti na podrucju gradevinskih podrucja naselja.
Opis Pokazatelj ukazuje na najveéi moguci broj stambenih jedinica koji
se moze ostvariti na podruc¢ju gradevinskih podrucja naselja,
ukljucujuci gradnju na neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i
prenamjenu.
lzvor 1. Vaze¢i prostorni planovi sukladno zakonu kojim se ureduje
podataka prostorno planiranje (DPPR, PPPPO, PPUG/O).

Napomena: Ovisno o ekspertnoj procjeni urbanista, ukoliko podaci
iz prostornog plana znacajno odstupaju od stvarnog stanja
izgradenosti, provodi se analiza stvarne izgradenosti gradevinskih
podrucja naselja na temelju DOF snimka.

2. Vazecti prostorni planovi nize razine/uzeg podrucja (GUP, UPU
(DPU) ili alternativno vizualnim pregledom DOF snimka

Napomena: Ekspertnom analizom urbanista na temelju vazecih
prostornih planova nize razine/uzeg podrucja (GUP, UPU (DPU).
Alternativno, ovisno o ekspertnoj procjeni urbanista, analizira se na
temelju vizualnog pregleda DOF snimka.

3. Podatci DOF snimka, digitalne katastarske podloge i uvjeta
prostornih planova (DPPR, PPPPO, PPUG/O, GUP, UPU).

Napomena: Ekspertnom analizom urbanista na temelju DOF
snimka, digitalne katastarske podloge i uvjeta prostornih planova
(DPPR, PPPPO, PPUG/O, GUP, UPU).

4. Vazeci prostorni planovi (DPPR, PPPPO, PPUG/O, GUP, UPU).

Napomena: Ekspertnom analizom urbanista na temelju uvjeta
vazecih prostornih planova (DPPR, PPPPO, PPUG/O, GUP, UPU).
Ovisno o ekspertnoj procjeni, daje se naznaka ukoliko je vjerojatno
da je postojeca izgradnja ve¢ veca od najvece moguce prema
prostornom planu (npr. veca gustoca izgradenosti u starogradskoj
jezgri od danas moguce prema uvjetima prostornog plana i/ili
ukoliko postojece gradevine ve¢inom imaju najveci dozvoljeni ili
veci broj etaza od najveceg dozvoljenog i sl.)

5. Ekspertna analiza urbanista prema metodologiji izracuna za
pokazatelj 6.3.

Metodologija

Najveci moguci broj stambenih jedinica koji se moze ostvariti na podrucju izgradenih
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izrac¢una dijelova gradevinskih podrucja naselja

pokazatelja Ukupni broj prosjecnih gradevnih Cestica u izgradenom dijelu gradevinskog podrucja
naselja
Najveci dozvoljeni broj stambenih jedinica na prosjecnoj gradevnoj cestici
Ukupni broj prosjecnih gradevnih Cestica u izgradenom dijelu gradevinskog podrucja
naselja
Povrsina izgradenog dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjesovite
namjene
Prosjecna povrsina gradevne Cestice u izgradenom dijelu
Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
gradevinskog podrucja naselja mjesovite namjene
Najveci moguci broj stambenih jedinica koji se moze ostvariti na podrucju izgradenih
dijelova gradevinskih podrucja naselja
Mogucnosti nove
Stambene
izgradnje na
neizgradenim
povrsinama
mjeSovite
namjene
gradevinskog
podrucja naselja

2021. 2022. 2023. 2024- 2025.
n/a n/a n/a n/a n/a

Mogucénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama
mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja najve¢i moguci broj stambenih jedinica
pokazatelja koji se moze ostvariti na podru¢ju neizgradenih dijelova
gradevinskih podrucja naselja
Opis Pokazatelj ukazuje na najve¢i moguci broj stambenih jedinica

koji se moZe ostvariti na podrucju planiranih neizgradenih
gradevinskih podruéja naselja, a temeljem uvjeta Koji su
propisani u prostornim planovima
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Izvor 1. eVisitor

podataka 2. Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici-
Procjena stanovnistva, stanje na dan 31. prosinca
(https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-statistici.xIsx)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

1. Vaze¢i prostorni planovi (DPPR, PPPPO, PPUG/O).

Napomena: Ekspertnom analizom urbanista na temelju vazecih prostornih
planova (DPPR, PPPPO, PPUG/O). Ovisno o ekspertnoj procjeni urbanista,
ukoliko podaci iz prostornog plana znacajno odstupaju od stvarnog stanja
izgradenosti, vr$i se analiza stvarne izgradenosti gradevinskih podrucja naselja
na temelju DOF snimka.

2. VaZe¢i prostorni planovi niZe razine/uzeg podrucja (GUP, UPU (DPU)

Napomena: Ekspertnom analizom urbanista na temelju vazecih prostornih
planova niZe razine/uzeg podruc¢ja (GUP, UPU (DPU). Alternativno, ovisno o
ekspertnoj procjeni urbanista (npr. ukoliko nisu izradeni prostorni planovi nize
razine/uzeg podrucja) moZze se pristupiti procjeni, u odnosu na postojecu
izgradnju 1 karakteristike naselja (od ukupne stvarne povrSine neizgradenog
dijela gradevinskih podrucja naselja oduzima se postotak za koji se procjenjuje
da ¢e biti namijenjen za druge sadrZaje u naselju — promet, rekreacija, zelenilo,
gospodarski sadrzaji i sl.)

3. Ekspertna analiza urbanista na temelju uvjeta vazecih prostornih planova.

Napomena: Ovisno o ekspertnoj procjeni urbanista, u odnosu na prostorne
karakteristike promatranog podrucja i prostorno-planske uvjete, moze se
utvrditi za pojedino naselje ili dio naselja, te ovisno o tipovima gradevina koje
se mogu graditi (npr. obiteljska kuca, vise-obiteljska kuca, viSestambena
gradevina i sl.). Ovisno o ekspertnoj procjeni urbanista, a u odnosu na
postojecu izgradnju u okolnom podrucju, odabire se vrsta gradevine za koju je
najvjerojatnija gradnja te njena propisana minimalna povrsina gradevne Cestice.
4. Ekspertna analiza urbanista na temelju uvjeta vazecih prostornih planova.

Napomena: Utvrduje se koliki je najveci dozvoljeni (i moguci) broj stambenih
jedinica koje se mogu sukladno uvjetima prostornih planova realizirati na
odabranoj minimalnoj gradevnoj Cestici.

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

n/a

n/a n/a n/a n/a
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Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u

destinaciji

Pokazatelj

Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u
destinaciji

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika s
negativnom percepcijom apartmanizacije u ukupnom broju
stalnih stanovnika u destinaciji

Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem uc¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoli$nim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Pretvaranje stanova u turisticke apartmane doprinosi
ekonomskim koristima za lokalnu zajednicu, ali moZe potaknuti
niz negativnih ucinaka poput ekonomske nejednakosti,
nepristupacnosti stanovanja za lokalno stanovnistvo (uslijed
previsokih cijena i/ili nedovoljne dostupnosti), gentrifikacije i
gubitka kulturnog identiteta.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva s negativnom percepcijom apartmanizacije
procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

PHS. Sto mislite o pretvaranju stanova i kuca u turisticke apartmane i kuce za
odmor; postaje li Zivot u mjestu zbog toga losiji ili bolji? Odgovorite koristeci
ocjene od 1 = 'Puno losiji' do 5 = 'Puno bolji', pri cemu je 3 = 'Niti losiji niti
bolji'.

Udio lokalnog stanovnistva s negativnom percepcijom apartmanizacije racuna
se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da zbog apartmanizacije Zivot u

mjestu postaje losiji 1 ukupnog broja ispitanika:

2021.

2025.

n/a

45,38
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Komunalna infrastruktura
Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) -

voda

Pokazatelj

Vrs$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom optereéenju) -
voda

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj je procjena udjela turistickih objekata u vrsnom

optere¢enju vodovodne mreZze.

Opis OgraniCavajuci ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim
destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna
prostorna i vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj
Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i gubici vode u
vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode duzno je
provoditi 1 osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim
resursima u jedinicama lokalne i podrucne (regionalne)
samouprave na temelju posebnog zakona kojim se ureduje
upravljanje vodama

Izvor 1.-2. Javni isporucitelji vodne usluge — Vodovod/komunalno
podataka poduzece, interni izvjestaji o mjese¢noj potrosnji vode

3. - 4. eVisitor

5. DZS, Naselja obuhva¢ena mrezom javne vodoopskrbe i
Statisticko izvjes¢e — Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po nocenju
turista (m3) u smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potrosnju vode
po stanovniku destinacije (m3).

F1 — ukupna finalna potros$nja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

F2 — ukupna finalna potros$nja vode u kucanstvima i smjesStajnim objektima
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja

T1 — broj ostvarenih turistickih nocenja u smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
S — broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup instalaciji vodovoda

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjestajnim
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objektima = norma potrosnje vode turista po nocenju / potrosnja vode.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

n/a

325%
Turisti troSe
otprilike 3,2 puta
viSe vode po
nocenju nego §to
iznosi prosje¢na
potros$nja vode po
noc¢enju jednog
stalnog
stanovnika.

Vrs$no opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u virSnom opterecenju) -
elektri¢na energija

Pokazatelj Vr$no opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u virSnom opterecenju) —
elektri¢na energija

Obiljezja Definicija Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po

pokazatelja

turistickom nocenju u odnosu na potroSnju elektricne energije
stalnog stanovnistva destinacije, a temelji se na sezonalnosti
potrosnje.

Opis Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih oblika energije.
S obzirom na intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke
sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti
stvarno opterecenje.

Izvor 1.-2. HEP-ODS
podataka 3.-4. — eVisitor
5. DZS, Naselja obuhvacena mreZom javne vodoopskrbe i
Statisticko izvjeS¢e — Stanovnistvo RH (godis$nje procjene)

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju
turista (kWh) u smjestajnim objektima u odnosu na potrosnju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).

F1 — ukupna finalna potrosnja el. energije u kucanstvima i smjestajnim
objektima u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem
nocenja

F2 — ukupna finalna potrosnja el. energije kuc¢anstvima i smjestajnim objektima
u destinaciji kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih no¢enja
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T1 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najmanjim ostvarenim brojem nocenja

T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u
kalendarskom mjesecu s najveé¢im ostvarenim brojem noc¢enja

S — broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup prikljucku elektricne
energije

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)
Po= F2XNI=FIXN272XN]—T71% /N2
Potrosnjaelektricneenergijeponoctenjustanovnika=1S(T2xF1-T1xF2T2
XN1-T1xN2)
Omjerpotrosnjeelektricneenergijeponocenjuturistaistanovnika=
potrosnjael.energijeponolenjuturistapotrosnjael.energijeponoéenjust
anovnikax100

trosnjaelektricneenergijeponocenjuturista

2021. 2022. 2023. 2024. 2025.
U mjesecu s U mjesecu s U mjesecu s U mjesecu s U mjesecu s
najmanje najmanje najmanje turistickih najmanje najmanje
turistiCkih turistickih nocenja| nocenja potrosnja | turistickih no¢enja turistickih
nocenja potrosnja potros$nja elektricne energije potrosnja nocenja potrosnja
elektricne elektricne energije| je veca nego u elektri¢ne energije elektricne

energije je veca
nego u mjesecu s
najvise turistickih
nocenja.

je veca nego u
mjesecu s najvise
turistickih
nocenja.

mjesecu s najvise
turistickih nocenja.

je veca nego u
mjesecu s najvise
turistickih
nocenja.

energije je veca
nego u mjesecu s
najviSe turistickih
nocenja.

Broj djelatnika na odrZavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih
povrsina koje se odrzavaju

Pokazatelj Broj djelatnika na odrZavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih
povrsina koje se odrzavaju

Obiljezja Definicija Pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih

pokazatelja povrsina u odnosu na ukupnu povrsinu (m?) javnih povrsina.
Opis Ovaj pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju

javnih povr$ina u odnosu na ukupnu povrsinu (m?), Sto je jedna
od pretpostavki za odrzavanje Cistoce, sigurnosti i estetske
privlacnosti destinacije. Povr§ina javne namjene je svaka
povrsina €ije je koriStenje namijenjeno svima i pod jednakim
uvjetima (javne ceste, nerazvrstane ceste, ulice, biciklisticke
staze, pjeSacke staze i prolazi, trgovi, trznice, igralista,
parkiraliSta, groblja, parkovne i zelene povrSine u naselju,
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rekreacijske povrsine i Sl.) — ekspertnom procjenom se utvrduje
koje povrsine ¢e biti ukljucene u izra¢un temeljem njihove
ukljucenosti u turisticke tokove

Izvor
podataka

1. Lokalne uprave i javne sluzbe - ekspertna procjena
2. Lokalne komunalne tvrtke, odjeli za infrastrukturu

Metodologija

Brojradnikanaodrzavanjujavnih povrsina = povrsinajavnih

izracuna povrsinabrojzaposlenih djelatnika

pokazatelja
2021. 2022. 2023. 2024. 2025.
14000 14000 14000 14000 14000

Kapaciteti (Iljudski i tehnoloSki) za odvoz otpada

Pokazatelj Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
Obiljezja Definicija Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je moguée prikupiti u
pokazatelja destinaciji/zoni s raspolozivim ljudskim i tehnoloskim
kapacitetima.
Opis Mjerenje kapaciteta radne snage 1 tehnickih resursa za odrziv 1
efikasan odvoz otpada klju¢no je za oCuvanje Cistoce, sigurnosti
i zdravlja destinacije.
Izvor Pravna osoba zaduZena za prikupljanje i prijevoz komunalnog
podataka otpada u destinaciji/zoni.
Metodologija Podatak se preuzima od pravne osobe zaduZene za prikupljanje i prijevoz
izra¢una komunalnog otpada u destinaciji/zoni
pokazatelja
2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
3t 3t 3t 3t 3t
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Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom tijekom turisti¢ke sezone

Obiljezja
pokazatelja

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji su uznemireni neprimjerenim odlaganjem otpada tijekom
turisticke sezone u ukupnom broju stalnih stanovnika u
destinaciji.

Definicija

Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati 1 unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Turisti
stvaraju znatne koli¢ine otpada zbog ¢ega moze do¢i do vizualne
degradacije prostora, problema u adekvatnom zbrinjavanju
otpada i rizika po ljudsko zdravlje.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva

podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva koji su uznemireni neprimjereno odloZenim
otpadom tijekom turisticke sezone procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

PH6 Kada pomislite na zZivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone,
predstavlja li neprimjereno odlaganje otpada veliki problem, mali problem ili
uopce nije problem?

1. \Veliki problem

2. Mali problem

3. Nije problem

9. Ne znam/ne mogu ocijeniti

Udio lokalnog stanovnistva uznemiren neprimjereno odlozenim otpadom
tijekom turisticke sezone racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da
je neprimjereno odlozeni otpad veliki problem i ukupnog broja ispitanika.

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

n/a

n/a n/a n/a 49,62%
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Prometna infrastruktura
Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na
volumen prometa na odabranim pravecima/toCkama u danima vr$ne turisticke

Sezone

Pokazatelj

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na
volumen prometa na odabranim pravcima/to¢kama u danima vrSne
turisticke sezone

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj se odnosi na opterecenje glavne cestovne mreze u
destinaciji/zoni 1 opterecenje pristupnih cesta prema destinaciji
(drzavne, Zupanijske, lokalne 1 nerazvrstane) vaznih za turisticke

tokove.

Opis Pokazatelj se odnosi na prometno optere¢enje (prometnu ponudu
| potraznju) na glavnoj cestovnoj mrezi u destinaciji/zoni i
prometno opterecenje pristupnih cesta prema destinaciji/zoni
(obilaznice, ulazne gradske arterijske prometnice). Pra¢enjem
ovog pokazatelja mogu se sagledati razine usluge u postoje¢em
stanju te dati smjernice za povecanje propusne moé¢i prometne
infrastrukture u budu¢em razdoblju odnosno, sagledati potrebe
za buducu prometnu potraznju te izgradnju nove prometne
infrastrukture.

Izvor 1. PLDP (prosjecni ljetni dnevni promet)
podataka 2. PGDP (prosje¢ni godis$nji dnevni promet)
3. Indikativna procjena kapaciteta prometnice

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava prema donjoj Tablici istrazivanja propusne moci
glavnih turistickih prometnica u destinaciji/zoni prema odabranoj lokaciji (d),
vrsti ceste (a), okvirne propusne moci (c), brojanog ljetnog dnevnog prometa
(e) 1 izbrojanih vozila u vr§nom satu (f). Prvo se odaberu lokacije koje ¢e se
promatrati svake godine (izvan naselja i u naselju) a koje su relevantne za
turisticke tokove. Naci lokacije koje su pokrivene brojanjem prometa iz biltena
Hrvatski cesta d.o.o0.

Tablica se ispunjava jednom godi$nje (d), (e) i (f) za JLS-a, a ukoliko
destinaciju Cini viSe zona za svaku pojedinu zonu Brojanje vozila u odabranom
vr$nom satu (jutarnji ili popodnevni) obavlja se svake godine u istom periodu u
vrhu sezone. Potrebno je usporediti brojani (PLDP *) i izbrojani promet ** po
godinama 1 ustanoviti kretanje vozila i njihovo pribliZavanje vrhu okvirne
propusne moc¢i - indeks rasta potraznja:

(PLDPGOD—-PLDPGOD-1)PLDPGOD-1-100
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2021.

2022.

2023. 2024. 2025.

n/a

n/a

n/a n/a n/a

Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke

Sezone

Pokazatelj

Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne
turisticke sezone

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja odnos kapacitetne ponude parkiraliSne
infrastrukture prema prometnoj potraznji za parkiranjem.

Opis

Pokazatelj se odnosi na prometnu ponudu i potraznju na
odabranim parkiraliStima vaznim za turisticke tokove u danima
vrsne turisticke sezone. Pra¢enjem ovog pokazatelja u vrSnim
prometnim opterecenjima mogu se sagledati razine usluge u
postojecem stanju parkiraliSne ponude (zatvorena parkiraliSta,
javne garaze 1 ponuda uli¢nog parkiranja) kako bi se mogle
predloZiti smjernice za povecanje parkiraliSne ponude u
buduc¢em razdoblju odnosno sagledati potrebe za buducu
prometnu potraznju te izgradnju novih parkirali$nih prostora i
javnih garaza.

Izvor
podataka

1. — 2. Dostupni podaci od destinacije kroz komunalne i
prometne sluzbe, koncesionare, primarna istrazivanja

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Metodologija se sastoji od brojanja parkiranih vozila na odabranim
parkirali§tima po satima tijekom dana u odabranom intervalu od 08.00 do 22.00
(sveukupno 14 sati). Brojanje se moze provoditi i u drugom intervalu od
interesa za destinaciju/zonu, a u tom slucaju treba malo prilagoditi formule
(vidi napomenu).

[JOdaberu se parkiralista koja ¢e se pratiti (P1 do PN).

[JOdrede se vremenske tocke TJ u kojima ¢e se prebrojati broj zauzetih
parkiraliSnih mjesta. Vremenske tocke trebaju biti udaljene po 60 minuta (npr.
T1 je 8:30, T2 je 9:30, itd. ). Za zadani interval pracenja postoji 14 vremenskih

toCaka.

[10dredi se dan u kojem ¢e se provesti brojanje. Tipicno, rije¢ je o jednom
danu u vrSnom mjesecu.

Uvode se oznake:

[IPMR(J) — broj raspolozivih parkirali$nih mjesta na parkiralistu PJ.
OPMZ(J, TK) — broj zauzetih parkirali$nih mjesta na parkiralistu PJ u
vremenskoj tocki TK.

Prosjecna ispunjenost pojedina¢nog parkiraliSta PJ u promatranom
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vremenskom intervalu je

Prosje¢na ispunjenosti svih odabranih parkiraliSta u promatranom danu ra¢una
se kao vagana aritmeticka sredina prosjecnih ispunjenosti odabranih
parkiralista.

Uvode se oznake:

UPM — ukupni broj raspolozivih parkiraliSnih mjesta,
UPM=PMR(1)+---+PMR(N)

W(J) — udio raspolozivih parkiralisnih mjesta na parkiralistu PJ u ukupnom
broju raspolozivih parkiralisnih mjesta, W (J)=PMR(J)UPM.

PZZONA - prosje¢na ispunjenosti svih odabranih parkiralista,
PZZONA=:W(])-PZ(J)N]=1

Podatak se izracunava na odabranim parkiraliSnim povr§inama u JLS za svaku
pojedinu godinu, a ukoliko destinaciju ¢ini vise JLS-0va, onda i za svaki
pojedini JLS.

Napomena: odabrani interval u kojem se promatra prosjecna ispunjenost
pojedina¢nog parkiraliSta ne treba biti od 8:00 do 22:00. Ako je rije¢ o drugom
intervalu treba prilagoditi formulu za izracun prosjecne ispunjenosti
pojedina¢nog parkiraliSta na nacin da se broj 14 zamijeni s M=broj punih sati u
odabranom intervalu.

2021.

2022. 2023. 2024. 2025.

n/a

n/a n/a n/a n/a

Iritacija guZvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija guZvom u prometu tijekom turisticke sezone
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
pokazatelja uznemirenih guzvom u prometu tijekom turisticke sezone u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji.
Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor

koji utjece na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem ucincima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrZzati i unaprijediti
kvalitetu zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Turizam
stvara izniman pritisak na prometnu infrastrukturu i doprinosi
nastajanju guzve koja moze negativno utjecati na kvalitetu
zivota u destinaciji.
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Izvor
podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su uznemireni guzvom u prometu tijekom

izracuna turisticke sezone procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

pokazatelja PH?7. Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone,
predstavlja li guzva u prometu veliki problem, mali problem ili uopce nije
problem?
1. \eliki problem
2. Mali problem
3. Nije problem
9. Ne znam/ne mogu ocijeniti
Udio lokalnog stanovni$tva uznemiren guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da je guzva u
prometu veliki problem i ukupnog broja ispitanika:

2021. 2025.
n/a 28,24%

Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj

Zadovoljstvo prometom u mjestu

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i nekomercijalnom smjestaju te
jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni prometom u mjestu.

Opis

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlacenja novih gostiju
te time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to ¢esto
1 dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pra¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate ucinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije.

Za u€inkovito upravljanje turistickom destinacijom, osim
ukupnog zadovoljstva posjetitelja, vazno je pratiti i zadovoljstvo
odredenim elementima ponude. Ovdje se preporuca pracenje
zadovoljstva posjetitelja prometom u mjestu, ukljucujuci
proto¢nost prometa, parkiralista i sl.

Izvor
podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija

Udio zadovoljnih turista i jednodnevnih posjetitelja prometom u mjestu mjeri
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izracuna se pomocu sljedece varijable/pitanja:

pokazatelja PHG6. Koliko ste zadovoljni prometom u mjestu (protocnost prometa,
parkiralista)?
1 ="U potpunosti nezadovoljan/na’ do 7 = 'U potpunosti zadovoljan/na’, pri
cemu je 3 —'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’.
Sazeti prikaz varijabli
Udio posjetitelja zadovoljnih prometom u mjestu racuna se kao omjer broja
ispitanika koji su na pitanje dali ocjenu 6 ili 7 i ukupnog broja ispitanika koji su
odgovorili na pitanje:
Pokazatelj se raCuna zasebno za tri glavna segmenta turisticke potraznje: turiste
u komercijalnim smjestajnim objektima, turiste u nekomercijalnom smjestaju i
jednodnevne posijetitelje.

2021. 2025.
41,18%

StanovniStvo i kvaliteta Zivota
Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodi$njem razdoblju
Obiljezja Definicija Promjena broja stanovnika u destinaciji unutar desetogodi$njeg

pokazatelja

razdoblja. Promjena broja stanovnika se prati kao razlika broja
stanovnika na pocetku 1 kraju desetogodiSnjeg razdoblja.

Opis Promjena broja stanovnika uvjetovana je prirodnim kretanjima
(natalitet i mortalitet) te migracijama (migracijski saldo).
Pokazatelj omogucava pracenje relativnog odnosa broja
stanovnika i ostalih primarnih i sekundarnih podataka,
primjerice o smjesStajnim kapacitetima i1 zaposlenosti.

Izvor DrZavni zavod za statistiku — Popis stanovnistva, ku¢anstva 1
podataka stanova; prirodno kretanje stanovniStva; migracije stanovnistva;
procjena stanovniStva na razini jedinice lokalne samouprave
https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Metodologija
izraCuna

Ako su pocetna i krajnja godina desetogodiS$njeg razdoblja godine u kojima je
napravljen popis stanovnika, onda se podatci o broju stanovnika uzimaju iz
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pokazatelja

popisa stanovnika. U suprotnom, podatci se uzimaju iz procjene broja
stanovnika na podrucju destinacije. Ako se destinacija sastoji od vise JLS, onda
je broj stanovnika destinacije jednak zbroju broja stanovnika u pojedinim JLS.
Neka su

SP— broj stanovnika destinacije na pocetku desetogodiSnjeg razdoblja

SK- broj stanovnika destinacije na kraju desetogodiSnjeg razdoblja

KSA— apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSP— relativna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSAP— prosjecna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSPP— prosjecna stopa promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

0,37%

0,37% 1,19% 1,19% 1,19%

Sto ukazuje na
stabilan i umjeren
porast
stanovniStva

Iritacija guZvom i specificno guZvama na ulicama/javnim povrSinama

Pokazatelj Iritacija guZzvom i specifiéno guZvama na ulicama/javnim povrS§inama
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika

pokazatelja

koji su uznemireni guzvom na ulicama/javnim povrsinama u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vaZan faktor
koji utjece na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem ucincima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Guzva
koju stvaraju turisti moZe doprinijeti razini stresa kod lokalnog
stanovniStva 1 otezati njihove svakodnevne aktivnosti.

Izvor Anketa lokalnog stanovniStva
podataka

Metodologija
izracuna

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su uznemireni guzvom na ulicama/javnim
povrSinama tijekom turistiCke sezone procjenjuje se sljedecim pitanjem:
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pokazatelja PHS. Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone,
predstavija li guzva na ulicama/javnim povrsinama veliki problem, mali
problem ili uopcée nije problem?
1. \Veliki problem
2. Mali problem
3. Nije problem
9. Ne znam/ne mogu ocijeniti
Udio lokalnog stanovnistva uznemiren guzvom na ulicama/javnim povrSinama
tijekom turistiCke sezone racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da
je guzva na ulicama/javnim povrSinama veliki problem i ukupnog broja
ispitanika:

2021. 2022. 2023. 2024. 2025.
n/a n/a n/a n/a 24,43%

Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj

Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Indeks priustivosti stana je omjer medijalne cijene
stana/apartmana po m2 u JLS-u i prosje¢nog godi$njeg

prijavljenog ostvarenog neto dohotka po zaposlenom.

Opis KoriStenje indeksa priustivosti kao pokazatelja odrzivosti
turizma omogucava lokalnim vlastima 1 turistickim upravama da
procijene koliko turizam utjece na dostupnost stanovanja za
lokalno stanovniStvo i1 na socioekonomske uvjete u destinaciji.
Njegova primjena pomaze u donoSenju politika koje osiguravaju
da turizam bude odrziv, donose¢i koristi ne samo turistima, ve¢ i
lokalnim stanovnicima, bez naruSavanja njihove kvalitete zivota.

Izvor Pregled trzista nekretnina Republike Hrvatske 2023,

podataka Ministarstvo prostornoga uredenja, graditeljstva i drzavne
imovine i Ekonomski institut Zagreb,
https://mpgi.gov.hr/UserDocslmages/dokumenti/stambeno/Pregl
ed-trzista-nekretnina-2023.pdf

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Izracun se preuzima izravno iz publikacije za svaki JLS

2022.

26,08
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Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih
dozvola po mjesecima)

Pokazatelj Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih
radnih dozvola po mjesecima)
Obiljezja Definicija Raspoloziva dodatna radna snage iskazuje se brojem
pokazatelja nezaposlenih u mjesecu s najve¢im ostvarenim brojem noéenja
turista
Opis Upravljanje radnim resursima na razini destinacije vazan je
element ukupne turisticke politike. Pokazatelj osigurava
informacije o potencijalno raspolozivoj dodatnoj radnoj snazi
koja ukljucuje nezaposlene osobe.
Izvor Podaci Hrvatskog zavoda za zaposljavanje
podataka

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Podatak se preuzima od Hrvatskog zavoda za zaposljavanje

2020.

2024.

n/a

Sijecanj 75
Veljaca 76
Ozujak 68
Travanj 55
Svibanj 48
Lipanj 41
Srpanj 39
Kolovoz 35
Rujan 36
Listopad 51
Studeni 58
Prosinac 60
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Dodatni pokazatelji

Institucionalni i strateski okvir
Stav 0 smjeru razvoja gospodarstva

Pokazatelj

Stav 0 smjeru razvoja gospodarstva

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji smatraju da je usmjerenost na turizam pozeljan pravac
daljnjeg gospodarskog razvoja destinacije u ukupnom broju
stalnih stanovnika u destinaciji

Opis

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoli$nim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Turisticki razvoj stvara ekonomske koristi, ali moZe imati
negativne ucinke na ostale gospodarske aktivnosti, §to doprinosi
pretjeranoj ovisnosti o turizmu.

Izvor
podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva koji smatraju da je usmjerenost na turizam
pozeljan pravac daljnjeg gospodarskog razvoja destinacije procjenjuje se
sljede¢im pitanjem: P1. U kojem smjeru bi se trebalo razvijati gospodarstvo
Vaseg mjesta? Treba li primarno ulagati u turizam ili smanjiti ulaganja u
turizam 1 vise poticati druge gospodarske aktivnosti? 1. Primarno ulagati u
turizam 2. Smanjiti ulaganja u turizam 1 vise poticati druge gospodarske
aktivnosti Udio lokalnog stanovnistva koji smatraju da je usmjerenost na
turizam poZeljan pravac daljnjeg gospodarskog razvoja destinacije raCuna se
kao omjer broja ispitanika koji smatraju da primarno treba ulagati u turizam i
ukupnog broja ispitanika:

%o stanovnika koji

broj ispitanika s odgovorom |

preferiraju gospodarski = . m !“.tmf'l 4 El — x 100%
rAZVO] usmjeren na turizam ukupni broj ispitanika koji
su odgovorili na pitanje P1
2021. 2025.
n/a 30,53
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Stav 0 smjeru razvoja turizma

Pokazatelj Stav 0 smjeru razvoja turizma
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu pozeljnog smjera daljnjeg
pokazatelja razvoja turizma u destinaciji

Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati 1 unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Planiranje turistickog razvoja u skladu s preferencijama lokalne
zajednice doprinosi blagostanju lokalnog stanovniStva i
odrzivosti turizma u destinaciji.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Rangiranje smjerova daljnjeg razvoja turizma prema njihovoj pozeljnosti
procjenjuje se

sljede¢im pitanjem:

P2. Slijedi pitanje o smjerovima daljnjeg razvoja turizma u Vasem mjestu. Ima
li svaki

od sljedec¢ih smjerova turistickog razvoja visoki, srednji ili niski prioritet, ili u
to uopce

ne treba ulagati:

Povecanje broja vezova za jahte i jedrilice™

Novi rekreacijski sadrzaji poput biciklistickih staza*

Organizacija novih zabavnih festivala*

1 ="Visoki prioritet’

2 = 'NiskKi prioritet’

3 = 'Ne treba ulagati'

* Prikazani su primjeri mogucih daljnjih smjerova razvoja u destinaciji, no listu
je potrebno

prilagoditi obiljezjima 1 potrebama odredene destinacije.

Rangiranje smjerova daljnjeg razvoja turizma zasniva se na udjelu ispitanika
koji smatraju

da je odredeni smjer daljnjeg razvoja turizma visoki prioritet u ukupnom broju
ispitanika:
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broj ispitanika s odgovorom 1 na

%o stanovnika koji smatraju da je pitanju P2

odredeni smjer daljnjeg razvoja turizma= x 1008
visoki prioritet ukupni broj ispitanika koji su
odgovorili na pitanje P2
2021. 2025.
n/a 32,82

Turisticka potraznja
Zadovoljstvo kvalitetom smjeStaja

Pokazatelj

Zadovoljstvo turista kvalitetom smjestaja

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima koji su zadovoljni kvalitetom smjestaja.

Opis Zadovoljni turisti u¢inkovit su alat privlacenja novih gostiju te
time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to esto i
dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na turiste koji
nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva turista mjere se i prate ucinci aktivnosti
na unapredenju turistickog proizvoda destinacije. Za u¢inkovito
upravljanje turistiCkom destinacijom, osim ukupnog
zadovoljstva turista, vazno je pratiti i zadovoljstvo odredenim
elementima ponude. Ovim pokazateljem prati se zadovoljstvo
turista kvalitetom smjestaja, kao jednim od vaznih elemenata
ukupnog turistickog proizvoda destinacije.

Izvor Anketa turista u komercijalnim smjestajnim objektima
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Indeks zadovoljstva turista kvalitetom smjestaja mjeri se pomocu sljedece
varijable/pitanja: P1. Koliko ste zadovoljni kvalitetom smjeStaja? 1 ='U
potpunosti nezadovoljan/na' do 7 ='U potpunosti zadovoljan/na’, pri ¢emu je 3
= “Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’

Udio turista zadovoljnih kvalitetom smjesStaja racuna se kao omjer broja
ispitanika koji su na pitanje dali ocjenu 6 ili 7 i ukupnog broja ispitanika koji su
odgovorili na pitanje:
% turista zadovoljnih ﬂ?glésmm;ﬂﬁ]ik? J:a
kvalitetom smjestaja = ! x 100%

ukupni broj ispitanika

koji su odgovorili na
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Pokazatelj se na navedeni nacin ra¢una zasebno za tri glavne vrste smjestaja:
hotele, kampove i obiteljski smjestaj. Skupni pokazatelj racuna se kao
ponderirani prosjek pri ¢emu se za pondere koristi broj dolazaka u hotele,
kampove i obiteljski smjestaj (izvor: eVisitor).

2021.

2025.

n/a

76,47

Nedostajuci i neprimjereni sadrzaji

Pokazatelj

Nedostajudi i neprimjereni sadrzaji

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim
smjeStajnim objektima, nekomercijalnom smjestaju 1
jednodnevnih posjetitelja koji smatraju da destinaciji nedostaju
odredeni sadrzaji. Broj i popis sadrzaja za koje turisti koji
borave u komercijalnim smjestajnim objektima,
nekomercijalnom smjestaju 1 jednodnevni posjetitelji smatraju
da nedostaju u destinaciji. Procjena udjela (%) turista koji
borave u komercijalnim smjestajnim objektima,
nekomercijalnom smjestaju 1 jednodnevnih posjetitelja koji
smatraju da su odredeni sadrzaji neprimjereni ponudi
destinacije. Broj 1 popis sadrzaja za koje turisti koji borave u
komercijalnim smjestajnim objektima, nekomercijalnom
smjestaju 1 jednodnevni posjetitelji smatraju da su neprimjereni
ponudi destinacije.

Opis

Zadovoljni posjetitelji ucinkovit su alat privlacenja novih gostiju
te time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to cesto
1 dulje borave te generiraju veci prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se 1 prate ucinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije. Za
ucinkovito upravljanje turistickom destinacijom, osim ukupnog
zadovoljstva turista i posjetitelja i zadovoljstva odredenim
elementima turisti¢ke ponude destinacije, vazno je pratiti i
eventualne negativne utjecaje na dozivljaj boravka gostiju u
nas$im destinacijama. Takvi negativni utjecaji na cjelokupno
zadovoljstvo destinacijom mogu proizaci i iz odredenih sadrzaja
za koje gosti smatraju da su neprimjereni ponudi destinacije,
odnosno iz nedostatka odredenih sadrzaja koje gosti traze.

Izvor
podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija

Udio posjetitelja koji smatraju da destinaciji nedostaju odredeni sadrZaji,
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izracuna
pokazatelja

odnosno da su u destinaciji neki sadrzaji neprimjereni ponudi destinacije mjeri
se pomocu sljedecih varijabli/pitanja:

Udio turista zadovoljnih kvalitetom smjestaja racuna se kao omjer broja
ispitanika koji su na pitanje dali ocjenu 6 ili 7 i ukupnog broja ispitanika koji su
odgovorili na pitanje:

Udio posjetitelja koji smatraju da destinaciji nedostaju odredeni sadrzaji racuna
se kao omjer broja ispitanika koji su odgovorili 2 (Da) na pitanju P2 i ukupnog
broja ispitanika koji su odgovorili na to pitanje:

broj ispitanika koji su odgovorili

% posjetitelja koji smatra da 2 (Da) na pitanju P2 _
destinaciji nedostaju odredeni = P — = x 100%
g ukupni broj ispitanika koji su
sadrZaji . Lo
odgzovorili na pitanje P2
2021. 2025.
50% nedostajuce
20,59%
neprimjereni

sadrzaj

Resursno atrakcijska osnova
Turizam kao razlog istiskivanja sadrZzaja vaznih stanovnicima

Pokazatelj

Turizam kao razlog istiskivanja sadrzaja vaznih stanovnicima

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika,
koji smatraju da su uslijed turistickog razvoja javni sadrzaji za
lokalno stanovnistvo postali manje dostupni, u ukupnom broju
stalnih stanovnika u destinaciji

Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem ucincima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Uslijed
turistickog razvoja povecava se dostupnost turisti¢kih sadrzaja,
koji Cesto istiskuju javne sadrzaje potrebne lokalnom
stanovnistvu.

Izvor Anketa lokalnog stanovni$tva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva s negativhom percepcijom utjecaja turizma na
dostupnost javnih

sadrZaja procjenjuje se sljede¢im pitanjem:
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P3. Intenzivnim turistickim razvojem povecava se dostupnost turistickih
sadrzaja poput kafica,

restorana i suvenirnica. Jesu li, zbog turisti¢kih sadrzaja, javni sadrzaji za
lokalno stanovnistvo — poput vrti¢a, Skola, zdravstvenih ustanova, trznica i
knjiznica — postali manje ili viSe dostupni?

Odgovorite koriste¢i ocjene od 1 do 5, pri ¢emu ocjena 1 znaci da su javni
sadrzaji postali puno

manje dostupni, a ocjena 5 da su postali puno vise dostupni.

1 ='Puno manje' do 5 = 'Puno vise'

Udio lokalnog stanovni$tva s negativhom percepcijom utjecaja turizma na
dostupnost javnih sadrzaja

racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da su uslijed turisti¢kog
razvoja javni sadrzaji za

lokalno stanovnistvo postali manje dostupni 1 ukupnog broja ispitanika:

broj ispitanika s ocjenom 1 ili
- L
: na_r'n:lmruu F"? . x 100%
ukupni broj ispitanika koji su
odeovorili na nitanie P3

% stanovnika s negativnom
percepcijom utjecaja turizma na =
dostupnost javnih sadrzaja

2021. 2025.

n/a 12,98

Zadovoljstvo atmosferom, ugodajem
Zadovoljstvo gastronomskom ponudom u mjestu
Zadovoljstvo dogadanjima i manifestacijama

Pokazatelj Resursna atrakcijska osnova:

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja atmosferom, ugodajem
Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja gastronomskom ponudom
u mjestu

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja dogadanjima i
manifestacijama

Obiljezja Definicija Procjena udjela (%) turista koji borave u komercijalnim i
pokazatelja nekomercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih

posjetitelja koji su zadovoljni navedenim elementima ponude u
destinaciji (atmosferom/ugodajem u destinaciji, gastronomskom
ponudom u mjestu te dogadanjima i manifestacijama).
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Opis Zadovoljni posjetitelji u¢inkovit su alat privlacenja novih gostiju
te time 1 stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to cesto
1 dulje borave te generiraju veéi prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pra¢enjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate uéinci
aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije. Za
ucinkovito upravljanje turistickom destinacijom, osim ukupnog
zadovoljstva svih posjetitelja, vazno je pratiti i zadovoljstvo
odredenim elementima ponude. Ovdje se preporuca pracenje
zadovoljstva posjetitelja trima elementima ponude: 1.
atmosferom/ugodajem u destinaciji, 2. gastronomskom
ponudom u mjestu te 3. dogadanjima 1 manifestacijama.

Izvor Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
podataka

Metodologija
izracuna
pokazatelja

Indeks zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja atmosferom, ugodajem
mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja: P4. Koliko ste zadovoljni
atmosferom, ugodajem u ovoj destinaciji? 1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'
do 7 ="U potpunosti zadovoljan/na’, pri cemu je 3 = ‘Niti zadovoljan/na niti
nezadovoljan/na’

Indeks zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja gastronomskom
ponudom u mjestu mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja: P5. Koliko ste
zadovoljni gastronomskom ponudom u mjestu? 1 ='U potpunosti
nezadovoljan/na' do 7 ='U potpunosti zadovoljan/na’, pri ¢emu je 3 = “Niti
zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’

Indeks zadovoljstva turista i jednodnevnih posjetitelja dogadanjima i
manifestacijama u ovoj destinaciji mjeri se pomocu sljedece varijable/pitanja:
P6. Koliko ste zadovoljni dogadanjima i manifestacijama u ovoj destinaciji? 1
= 'U potpunosti nezadovoljan/na' do 7 ='U potpunosti zadovoljan/na’, pri cemu
je 3 = ‘Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’

Udjeli zadovoljnih posjetitelja pojedinim elementom turisticke ponude se
racunaju kao omjer broja ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7 na pojedinom
pitanju i ukupnog broja ispitanika koji su odgovorili na to pitanje:
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broj ispitanika s ocjenom

% posjetitelja zadovoljnih 6 ili 7 na pitanje P4 x 100%
atmosferom, ugodajem ukupni broj ispitanika koji su

% posjetitelja zadovoljnih

odgovorili na pitanje P4

broj ispitanika s ocjenom
& ili Tna pitanje P35

gastronomskom ponudom = x 100%

% posjetitelja zadovoljnih

u mjestu ukupni broj ispitanika koji

su odgovorili na pitanje P5

broj ispitanika s ocjenom
6 ili 7 na pitanje P6

dogadanjima i manifestacijama — x 100%
u destinaciji ukupni broj ispitanika koji

su odgovorili na pitanje Po

2021.

2025.

n/a

Atmosfera 79,41
Gastronomija
58,82
Dogadanja 1
manifestacije
67,65

Prostor

Percepcija stanovnika o postojeCem stanju izgradenosti prostora

Pokazatelj Percepcija stanovnika o postoje¢em stanju izgradenosti prostora
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
pokazatelja koji smatraju da je turizam uzrokovao negativne promjene u
prostoru u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji
Opis U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vaZan faktor

koji utjece na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem uc¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okoliSnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Intenzivan turisticki razvoj uzrokuje znacajne prostorne
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promjene koje mogu biti pozitivne (npr. uredenije mjesto) i
negativne (npr. preizgradenost prostora).

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija

Udio (%) lokalnog stanovniStva s negativnom percepcijom utjecaja turizma na

izracuna prostorne promjene
pokazatelja procjenjuje se sljede¢im pitanjem:
P4. Koriste¢i ocjene od 1 = 'Nimalo' do 5 ='Jako puno', u kojoj mjeri smatrate
da je turizam
utjecao na promjene u prostoru (izgradenost prostora, koriStenje prostora za
druge namjene)?
1 ="'Nimalo’ do 5 = "Jako puno’
P4.a. Smatrate li te promjene necim pozitivnim ili negativnim? (samo ako je P4
> 1)
1. Pozitivnim
2. Negativnim
3. Niti pozitivnim niti negativnim
Udio lokalnog stanovni$tva s negativnom percepcijom utjecaja turizma na
prostorne promjene ra¢una
se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da je turizam uzrokovao negativne
promjene u prostoru i
ukupnog broja ispitanika:
% stanovnika s negativnom broj ispitanilim s.ndgmrumm 2
percepcijom utjecaja turizma = na pitanjc Pda x 100",
na promjene u prostoru ukupni broj ispitanika koji su
odgovorili na pitanje P4a
2021. 2025.
n/a 43,51
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Komunalna infrastruktura
Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije) tijekom
turistiCke sezone

Pokazatelj

Iritacija neugodnim mirisima (iz kontejnera, kanalizacije, ventilacije)
tijekom turisticke sezone

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji su uznemireni neugodnim mirisima (iz kontejnera,
kanalizacije, ventilacije) tijekom turisticke sezone u ukupnom
broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Turisti
stvaraju znatne koli¢ine otpada zbog ¢ega moze do¢i do
problema u adekvatnom zbrinjavanju otpada, degradacije
iskustva posjetitelja i rizika po ljudsko zdravlje.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva koji su uznemireni neugodnim mirisima (iz
kontejnera, kanalizacije, ventilacije)
tijekom turisticke sezone procjenjuje se sljede¢im pitanjem:

P5. Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone,
predstavljaju li neugodni mirisi (iz

kontejnera, kanalizacije, ventilacije) veliki problem, mali problem ili uopce
nisu problem?

1. Veliki problem

2. Mali problem

3. Nije problem

9. Ne znam/ne mogu ocijeniti

Udio lokalnog stanovnis§tva uznemiren neugodnim mirisima (iz kontejnera,
kanalizacije, ventilacije) tijekom

turisticke sezone racuna se kao omjer broja ispitanika koji smatraju da su
neugodni mirisi (iz kontejnera,

kanalizacije, ventilacije) veliki problem i ukupnog broja ispitanika:
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broj ispitanika s odgovorom

%o stanovnika uznemirenih | na pitanju P53

: S = X 100%;
neugodnim mirisima ukupni broj ispitanika koji su ’
odgovorili na pitanje P3
2021. 2025.
n/a 35,88

Komunalna infrastruktura

Iritacija pronalaZenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija pronalaZenjem parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone

ObiljeZja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji su uznemireni nemoguénosc¢u pronalaska slobodnog
parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone u ukupnom broju
stalnih stanovnika u destinaciji

Opis

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovniStva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim 1
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja. Turizam
stvara izniman pritisak na prometnu infrastrukturu, doprinosi
nastajanju guzve 1 smanjuje dostupnost slobodnih parkiraliSnih
mjesta §to moze negativno utjecati na kvalitetu zivota u
destinaciji.

Izvor
podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su uznemireni nemoguénos$cu pronalaska
slobodnog parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone procjenjuje se sljede¢im
pitanjem: P6. Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke
sezone, predstavlja li pronalazak slobodnog parkirnog mjesta veliki problem,
mali problem ili uopce nije problem? 1. Veliki problem 2. Mali problem 3. Nije
problem 9. Ne znam/ne mogu ocijeniti Udio lokalnog stanovnistva uznemiren
manjkom slobodnih parkirnih mjesta tijekom turisti¢ke sezone ra¢una se kao
omijer broja ispitanika koji smatraju da je pronalazak slobodnog parkirnog
mjesta veliki problem i ukupnog broja ispitanika:
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% stanovnika uznemirenih broj if**lﬁhi“l"“i_ﬂ 8 pdgm‘omm 1
nemogucnoicu pronalaska _ na pitanju P6 x 100%
slobodnog parkirnog mjesta ukupni broj ispitanika koji su

odgovorili na pitanje P6

2021.

2025.

n/a

39,69

StanovniStvo i kvaliteta Zivota

Percepcija utjecaja turizma na rast troSkova Zivota

Pokazatelj

Percepcija utjecaja turizma na rast troSkova Zivota

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji smatraju da turizam znatno povecava pojedine stavke
troskova zivota u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis

U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor
koji utjeCe na blagostanje lokalnog stanovnistva. Odrzivim
upravljanjem u¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu
ogledati u ekonomskim, drustvenim, okolisnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i unaprijediti
kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog turistickog razvoja.
Turisticki razvoj ¢esto uzrokuje rast cijena nekretnina i
povecanje drugih troskova zivota §to moze narusiti Zivotni
standard lokalnog stanovni$tva, posebice onih koji ne ostvaruju
izravne prihode od turizma.

Izvor
podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su uznemireni nemogu¢noscu pronalaska
slobodnog parkirnog mjesta tijekom turisticke sezone procjenjuje se sljede¢im
pitanjem: P6. Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke
sezone, predstavlja li pronalazak slobodnog parkirnog mjesta veliki problem,
mali problem ili uopce nije problem? 1. Veliki problem 2. Mali problem 3. Nije
problem 9. Ne znam/ne mogu ocijeniti Udio lokalnog stanovnis$tva uznemiren
manjkom slobodnih parkirnih mjesta tijekom turisticke sezone racuna se kao
omijer broja ispitanika koji smatraju da je pronalazak slobodnog parkirnog
mjesta veliki problem i ukupnog broja ispitanika:
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% stanovnika uznemirenih

broj ispitanika s odgovorom 1

nemogucnoicu pronalaska _ na pitanju P6 x 100%
slobodnog parkirnog mjesta ukupni broj ispitanika koji su
odgovorili na pitanje P6
2021. 2025.

Nekretnine 92,37
Najam stanova
80,15
Rezije 64,89
Hrana i pi¢e u
trgovinama 90,84

Cijene u
restoranima/kafici
ma 90,84
Zadovoljstvo dostupnoséu odabranih javnih sadrzaja
Pokazatelj Zadovoljstvo dostupnosc¢u odabranih javnih sadrzaja
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
pokazatelja koji su zadovoljni dostupnos$éu odabranih javnih sadrzaja u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji
Opis U turistic¢ki razvijenim destinacijama turizam je

stanovniStvu.

vazan faktor koji utjece na blagostanje lokalnog
stanovniStva. Odrzivim upravljanjem ucincima
turizma, koji se izmedu ostalog mogu ogledati u
ekonomskim, drustvenim, okoliSnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i
unaprijediti kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Uslijed turistickog razvoja
povecava se dostupnost turistickih sadrzaja, koji
Cesto istiskuju javne sadrzaje potrebne lokalnom

Izvor Anketa lokalnog stanovniStva
podataka

Metodologija Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni dostupno$¢u odabranih
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izracuna
pokazatelja

javnih sadrzaja procjenjuje

se sljede¢im pitanjem:

P8. Jeste li zadovoljni dostupnoscu sljedeéih javnih sadrzaja u Vasem mjestu?
Odgovorite

koriste¢i ocjene od 1 do 5, pri ¢emu 1 znaci 'U potpunosti nezadovoljan', a 5
znaci 'U potpunosti

zadovoljan'.

1. Djecjih igralista

2. Uredenih zelenih povrSina

3. Rekreacijskih sadrzaja (poput pjesackih 1 biciklisti¢kih staza, trim staza,
teretana)

4. Zabavnih sadrzaja za slobodno vrijeme (kina, kazalista, koncerata)

5. Drustvenih sadrzaja za slobodno vrijeme (poput knjiznica, Skola stranih
jezika, teCajeva za

odrasle)

6. Javnog prijevoza

9 = Ne znam/Ne mogu ocijeniti

Udio lokalnog stanovnistva koji su zadovoljni dostupno$¢u odabranih javnih
sadrzaja rauna se kao

omijer broja ispitanika koji su zadovoljni dostupnos¢u odredenog javnog
sadrzaja i ukupnog broja

ispitanika koji su odgovorili na pojedinu stavku/element:

broj ispitanika s ocjenom 4 ili 5

% stanovnika zadovoljnih _ za element | « 100%
dostupno&cu djedjih igralista ukupni broj ispitanika koji su
odgovorili na pitanje P8.1

2021. 2025.
n/a Djeéja igraliSta
48,45

Uredenje zelenih
povrsina 58,02
Rekreacijski
sadrzaji 41,98
Zabavni sadrzaji
31,30
Drustveni
sadrdaji 20,61
Javni prijevoz
16,79
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Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed iritacija uzrokovanih

turizmmom

Pokazatelj

Preseljenje stanovnika unutar destinacije uslijed iritacija uzrokovanih turizmom

Obiljezja
pokazatelja

Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
koji su se preselili unutar destinacije uslijed iritacija
uzrokovanih turizmom (buka, guzva i slicno zbog turista,
prodaja nekretnina ili najam nekretnina turistima, povecéani
troskovi zivota zbog turizma)u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji

Opis U turisti¢ki razvijenim destinacijama turizam je
vazan faktor koji utjece na blagostanje lokalnog
stanovniStva. OdrZivim upravljanjem ucincima
turizma, koji se izmedu ostalog mogu ogledati u
ekonomskim, drustvenim, okoliSnim i
infrastrukturnim promjenama, moguce je odrzati i
unaprijediti kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Turizam stvara pritisak na
stanovniStvo koje Zivi na podrucju glavnih atrakcija
u destinaciji pri ¢emu moZe do¢i do negativnih
posljedica poput gentrifikacije.

Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su se preselili uslijed iritacija uzrokovanih
turizmom procjenjuje

se sljede¢im pitanjem:

P9. Jeste li Vi, ili netko od VasSe uze obitelji/prijatelja preselili u druge dijelove
iste destinacije

tijekom zadnjih deset godina?

1.Da 2.Ne

P9a. Koji su glavni razlozi? (pitati samo ako je P9=1) (Mogucnost vise
odgovora.)

1. Neprikladno susjedstvo (buka, guzva i sl. zbog turista)

2. Moguénost zarade od prodaje nekretnina ili najma turistima

3. Povecani troSkovi Zivota

4. Bolji uvjeti za zivot (povoljnije nekretnine, dostupniji javni sadrzaji poput
vrti¢a, knjiznica

isl,itd.)

5. Nesto drugo
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Udio lokalnog stanovnistva koji su se preselili uslijed iritacija uzrokovanih
turizmom rac¢una se za prve

tri stavke kao omjer broja ispitanika koji su se preselili zbog navedenog razloga
i ukupnog broja

ispitanika koji su se preselili u druge dijelove iste destinacije

2021. 2025.
n/a Preseljenje stanovnika usred
iritacije guzvom i bukom
11,11

Preseljenje stanovnika uspljed
prodaje/najma nekretnine 2,78

Preseljenje stanovnika usljed

povecanja troskova zivota
5,56

Nezadovoljstvo s raspoloZivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni
uzrokovanog turizmom

Pokazatelj Nezadovoljstvo s raspoloZivosti stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni
uzrokovane turizmom
Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika
pokazatelja koji su nezadovoljni s raspolozivosti stambenog prostora po
prihvatljivoj cijeni u ukupnom broju stalnih stanovnika u
destinaciji
Opis U turistic¢ki razvijenim destinacijama turizam je

vazan faktor koji utjece na blagostanje lokalnog
stanovnisStva. Odrzivim upravljanjem ucincima
turizma, koji se izmedu ostalog mogu ogledati u
ekonomskim, drustvenim, okoliSnim i
infrastrukturnim promjenama, moguée je odrzati i
unaprijediti kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Turisti¢ki razvoj moze
uzrokovati znatno povecanje cijena nekretnina i
najma stanova uz smanjenje njihove dostupnosti, te
time negativno utjecati na blagostanje lokalnog
stanovniStva.
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Izvor Anketa lokalnog stanovnistva
podataka

Metodologija
izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovnistva koji su nezadovoljni s raspolozivosti
stambenog prostora po prihvatljivoj cijeni procjenjuje se sljede¢im pitanjem:
P10. Koriste¢i ocjene od 1="Vrlo nezadovoljan' do 5="Vrlo zadovoljan', recite
koliko ste zadovoljni moguénostima pronalaska odgovarajuceg stambenog
prostora u Vasem mjestu po prihvatljivoj cijeni? Na skali od 1 ="Vrlo
nezadovoljan' do 5 = "Vrlo zadovoljan' 9. Ne znam/ne mogu ocijeniti Udio
lokalnog stanovnistva koji su nezadovoljni s raspolozivosti stambenog prostora
po prihvatljivoj cijeni racuna se kao omjer broja ispitanika s ocjenom 1 ili 2 1
ukupnog broja ispitanika:

%o stanovnika nezadovoljnih s broj ispitanika s ocjenom 1 ili 2

raspoloZivosti stambenog - na pitanju P10 x 100%
prostora po prihvatljivoj cijeni ukupni broj ispitanika koji su
odgovorili na pitanje P10

2021.

2025.

n/a

48,09

Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
Ovisnost stanovnika grada/mjesta o prihodima od turizma kao udio
stanovnika za koje je turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju

stanovnika

Pokazatelj Ovisnost stanovnika grada/mjesta o prihodima od turizma kao udio stanovnika
za koje je turizam glavni i dodatni izvor prihoda u ukupnom broju stanovnika

Obiljezja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika

pokazatelja

starijih od 18 godina kojima je turizam glavni ili dodatni izvor
prihoda u destinaciji

Opis Ovisnost stanovnika grada/mjesta o prihodima od
turizma vazan je iskaz mogudéih opasnosti za
kvalitetu Zivota lokalnih stanovnika koje proizlaze
iz ovisnosti raspolozivog dohotka o gospodarskoj
aktivnosti.

Izvor Anketa lokalnog stanovniStva
podataka

Metodologija
izraCuna

Pokazatelj se izraCunava za JLS-a, a ukoliko destinaciju ¢ini viSe JLS-ova za

svaki pojedini JLS. Udio stanovnika starijih od 18 godina kojima je turizam
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pokazatelja glavni ili dodatni izvor prihoda procjenjuje se pitanjem : P11: Vama i/ili
¢lanovima Vase uze obitelji turizam je a. Glavni izvor prihoda b. Dodatni izvor
prihoda ¢. Nemamo nikakvih prihoda od turizma Udio lokalnog stanovnistva
kojima je turizam glavni izvor prihoda racuna se kao omjer broja ispitanika
kojima je turizam glavni izvor prihoda i ukupnog broja ispitanika,

Broj ispitanika kojima je turizam glavni

Udio stanovnika izvor prihoda

kojima je turizam = X 100%
alavni izvor prihoda Ukupan broj ispitanika
2021. 2025.
n/a 9,92

Analiza pokazatelja prihvatnog kapaciteta za destinaciju Tribunj pokazuje da su klju¢ni
aspekti turistickog razvoja na uglavnom zadovoljavajucoj razini. Institucionalni i strateski okvir
za upravljanje turizmom postoji i djelomi¢no je definiran, no postoji prostor za dodatno jac¢anje i
uskladivanje upravljackih procesa. Intenzitet turizma, mjeren omjerom prosjecnog broja turista
po stanovniku u vrSnim danima sezone, relativno je nizak zbog manjeg volumena turista u
usporedbi s urbanim destinacijama, S§to rezultira manjim pritiskom na lokalnu zajednicu i
infrastrukturu.

Okolisni, prostorni i komunalni pokazatelji uglavnom su u prihvatljivim okvirima, no pojavljuju
se izazovi vezani uz sezonu jer vecina turista dolazi u kratkim vr$nim razdobljima Sto povremeno
moze stvarati lokalne pritiske. Nepovoljna struktura smjestajnih kapaciteta vidljiva je kroz
dominaciju privatnog smjestaja i nedostatak hotelske ponude, Sto utjeCe na razinu zadovoljstva
turista, kao i na razvijenost kompleksnijih turisti¢kih sadrzaja i manifestacija. Kako bi donekle
ublazili ovaj nesrazmjer izmedu smjestajnih kapaciteta u privatnom smjestaju, koji u Tribunju
ocigledno dominiraju i hotelskog smjestaja koji u Tribunju ne postoji, potrebno je donijeti odluku
na razini Opcine, kojom bi se definirao postupak otvaranja novih smjeStajnih objekata.
Konkretno, potrebno je poticati otvaranje objekata s ve¢om kategorizacijom (minimalan broj
zvjezdica tri), kako bi zadovoljstvo turista bilo na znatno vecoj razini.

Zadovoljstvo turista s ponudom smjeStaja, dogadanja i prometnom infrastrukturom moze se
dodatno poboljsati kroz strateska ulaganja i razvoj komunalne infrastrukture, posebno prometne

povezanosti. Jednodnevni posjetitelji pokazuju nizu razinu zadovoljstva i manju spremnost na
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preporuku, §to naglaSava potrebu za kvalitetnijim sadrzajima i uslugama prilagodenim njihovim
potrebama.

Lokalno stanovniStvo izrazava zabrinutost zbog utjecaja apartmanizacije na kvalitetu zivota, a
visoka priustivost stanovanja dodatno otezava dostupnost stambenog prostora za domace
stanovnike. Veé¢ina utvrdenih rizika odnosi se na percepcije i stavove lokalnih stanovnika, §to
zahtijeva kontinuirano pracenje te aktivno uklju¢ivanje zajednice u donosenje odluka, kako bi se
osigurao odrzivi razvoj destinacije.

U cjelini, turisticki razvoj Tribunja karakteriziraju nizi turisticki pritisci u odnosu na vece
gradove, uz evidentnu potrebu za daljnjim unaprjedenjima ponude i infrastrukture, s posebnim

fokusom na ravnotezu izmedu razvoja turizma i zastite kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.

Komunalna infrastruktura i prostorni kapaciteti destinacije Tribunj osiguravaju stabilan, ali
ogranicen rast turistickog prometa. Tijekom vr$nih mjeseci dolazi do povecanja dolazaka turista,
no ukupni kapaciteti su prilagodeni trenutacnoj strukturi koja se bazira uglavnom na privatnom
smjestaju, Ciji je udio oko 94%. Budu¢i da nema hotelske ponude, nema moguénosti za
povecanje standardizirane i kvalitetne hotelske usluge koja bi mogla ublaziti sezonalnost i
ponuditi dodatne sadrzaje te zaposljavanje.

Unato¢ tome, postoje mogucénosti za unaprjedenje turisticke ponude kroz razvoj drugih oblika
smjestaja 1 dodatnih sadrzaja, kao 1 unaprjedenje prometne i komunalne infrastrukture koje mogu
produziti sezonu 1 povecati zadovoljstvo turista. Odrzivi razvoj turizma u Tribunju trebao bi biti
usmjeren na jacanje kvalitete postojecih kapaciteta, bolje uklju¢ivanje lokalne zajednice i zastitu
okolisa kako bi se odrzala ravnoteza izmedu turizma 1 kvalitete Zivota stanovnika.

Dakle, bez hotelske ponude, razvoj i1 unaprjedenje turistickog prometa u Tribunju zahtijeva

drugaciji pristup fokusiran na diversifikaciju smjestajnih kapaciteta, poveéanje kvalitete usluge 1

odrzivi razvoj destinacije.
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6. Pokazatelji odrzivosti na razini destinacije Opcina
Tribunj

Ovaj dokument prikazuje obvezne pokazatelje odrzivosti turizma sukladno Smjernicama i uputama za izradu plana upravljanja
destinacijom.

Tablica 34. Popis i metodoloska tablica obveznih pokazatelja odrZivosti za destinaciju Tribunj u 2024. godini

. . 0 . Kod pokazatelja/ Vrijednost za destinaciju
FOLEEETE SIS Tematsko podrucje Tribunj za 2024.
Broj turisti¢kih noc¢enja na stotinu ZL-1 — zadovoljstvo
1 stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke drusStveni lokalnog stanovnistva 167,21
sezone turizmom

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva ZL-2 — zadovoljstvo

2 . drustveni lokalnog stanovnistva 76,61 %
turizmom :
turizmom
. 84,85 % uglavnom
. . . ZT-1 — Zadovoljstvo -
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u . L . zadovoljnih
3 estinaciii drustveni turista i jednodnevnih o )
J posjetitelja destinacijom 90,91 % spremni za
preporuku
Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih drustveni/ PD-1 — Pristupacnost
4 . - o T 64 %
osobama s invaliditetom upravljanje destinacije
. C . ey . . SD-1 Sigurnost Komunalna
5 Broj organiziranih turistickih ambulanti drustveni destinacije infrastruktura

7.1. Vrino opterecenje i
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Kod pokazatelja/ Vrijednost za destinaciju

Pokazatelj Podrucje odrzivosti

Tematsko podrucje Tribunj za 2024.

udio objekata u lancu
turizma (hoteli,
komercijalni i
nekomercijalni smjestaj,
ugostiteljski objekti i sl.
u vr$nom opterecenju) -

voda
0
Omjer potrosnje vode po turistickom
nocenju u odnosu na prosjeénu UVR-1_ U -
v . o -1 — Upravljanje 0
6 potrosmu Y.Od(? po vstalnom stan.o.vmku okolisni vodnim resursima 325 %
destinacije (izraZeno po osobi i po
nocenju
Omjer koli¢ine komunalnog otpada
7 nastale po nocenju turista i k?vllcme okoli¢ni GO-1 — Gospodarenje 3,04
otpada koje generira stanovnistvo u otpadom
destinaciji (tone)
Udio zaSti¢enih podrucja u destinaciji u BR-1 _ Zatita
8 ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i okoli$ni — priroda bioraznolikosti 2,13 %

pojedinacno po kategoriji zastite)
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10

11

12

Pokazatelj

Omjer potrosnje elektri¢ne energije po
turistickom noéenju u odnosu na
potrosnju elektri¢ne energije stalnog
stanovniStva destinacije

Uspostavljen sustav za prilagodbu
klimatskim promjenama i procjenu
rizika

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu
s najve¢im opterecenjem

Prosjecna duljina boravka turista u
destinaciji

Podrucje odrzivosti

okolisni — klima

okoli$ni — klima

ekonomski

ekonomski

Kod pokazatelja/
Tematsko podrucje

UEN-1 — Odrzivo
upravljanje energijom

UPK-1 — Ublazavanje i
prilagodba klimatskim
promjena

TP-1 — Turisticki promet

TP-2 — Turisticki promet

Vrijednost za destinaciju
Tribunj za 2024.

15,23

82.624

9,44
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Kod pokazatelja/ Vrijednost za destinaciju

Pokazatelj Podrucje odrzivosti Tematsko podrudje Tribunj za 2024.

Broj zaposlenih po
mjesecima 2024.

Sijecan;j - 37
Veljaca - 37

Ozujak — 43
Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima PGS-1 — Poslovanje Travanj — 57
13 pruzZanja smjestaja te pripreme i ekonomski gospodarskih subjekata u Svibanj — 66
usluzivanja hrane turizmu Lipanj — 92
Srpanj — 112
Kolovoz — 109
Rujan — 108
Listopad — 86
Studeni — 45
Prosinac - 37
Poslovni prihod gospodarskih subjekata PGS-2 — Poslovanje
14 _ (obveznika poreza na dobit) u ekonomski gospodarskih subjekata u 910.031,00 €
djelatnostima pruZanja smjeStaja te turizmu/ Turisticki
pripreme i usluZivanja hrane promet
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Kod pokazatelja/ Vrijednost za destinaciju

Pokazatelj Podrucje odrzivosti

Tematsko podrucje Tribunj za 2024.

- Zasti¢ena kulturno-

povijesna cjelina naselja

Tribunj na otocicu

- Crkva Svetog Nikole —

sakralna bastina

- Crkva Pohoda Blazene

Djevice Marije — sakralna

bastina

- Crkva Svete Marije —
TI-1 — turisti¢ka sakralna bastina

infrastruktura - Kameni most — profana

bastina

- Ku¢a Ferara — profana

bastina

- Ku¢a s gotickim -

prozorom — profana

bastina

- Kameni most — profana

bastina

NATURA 2000

Identifikacija i klasifikacija turistickih

15 atrakcija

prostorni/upravljanje

. - OUD-1 — Odrzivo
prostorni/upravljanje - L 0
upravljanje destinacijom

Status implementacije aktivnosti iz
plana upravljanja destinacijom

Broj ostvarenih no¢enja u smjeStaju u 5 ..
17 destinaciji po hektaru izradenog prostorni/upravljanje L
gradevinskog podruéja JLS

.. 2.789,01
upravljanje prostorom
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Izvor: NN 112/2024 (27.9.2024.), Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma
Izracun: Samostalni rad
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6.1. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj
turizma na drusStvene aspekte odrzZivosti

6.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone (ZL-1)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u odnosu na
stotinu stalnih stanovnika u vr§nom mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom $to
ujedno podrazumijeva i najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom.

Opis pokazatelja

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog
opterecenja koju turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali 1
prostor te infrastrukturu. Valja uociti postojanje razlike izmedu ovog pokazatelja, koji se moze
smatrati objektivnim, u odnosu na razli¢ite pokazatelje dojma koji lokalno stanovnistvo ima o
turizma, koji se s druge strane mogu smatrati subjektivnim pokazateljima.

Metodologija izra¢una pokazatelja
Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika

ukupan broj no¢enja turista u vr$inom mjesecu

"~ broj dana u vrinom mjesecu - broj stalnih stanovnika u destinaciji/100
Pod pojmom »vr$ni mjesec« misli se na mjesec u kojem je ostvaren najvec¢i broj noc¢enja.

Ucestalost mjerenja - Jednom godiSnje

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 167,21
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Pokazatelj (kod pokazatelja):
Zadovoljstvo lokalnog stanovnis$tva turizmom (ZL-2)

Definicija pokazatelja
Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su zadovoljni turizmom u
destinaciji u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji

Opis pokazatelja

Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrzivog upravljanja destinacijom, pri
¢emu je pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan od klju¢nih elemenata njegove
uspjeSnosti. Tamo gdje turizam nije podrzan moZe se ocekivati otpor stanovnika prema
infrastrukturnim ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi domaéini jedan su od klju¢nih faktora u
formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista posjetom.

Podpokazatelji

e udio lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom kod onih koji ostvaruju koristi od
turizma
e udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne ostvaruju koristi od

turizma

Metodologija izracuna pokazatelja
Udio lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji raCuna se kao omjer broja
ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika.

Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od
turizma i na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma.

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi od
turizma u destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definiran smjernicama za provodenje

primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja — Svake dvije godine za ITR I 111, za ITR III 1 IV svake cetiri godine

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 53,23 %
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6.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Definicija pokazatelja

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih
posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do 100, posebno za turiste koji borave u
komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevne posjetitelje.

Opis pokazatelja

Zadovoljni posjetitelji uinkovit su alat privlacenja novih gostiju te time 1 stvaranja novih radnih
mjesta u destinaciji, a uz to ¢esto i1 dulje borave te generiraju ve¢i prihod u odnosu na posjetitelje
koji nisu zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje, praenjem zadovoljstva posjetitelja
mjere se 1 prate ucinci aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca. Zadovoljstvo je slozeni
pokazatelj koji se moZe mijeriti na razliCite nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije
vrijednosti, 1 raskoraka izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva. Primjenom razli¢itih standarda
mjerenja zadovoljstva (koji ujedno predstavljaju razli¢ite standarde na koje se kupci referiraju
prilikom kupnje) i njihovim integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Americkog indeksa zadovoljstva klijenta (eng. American Customer Satisfaction
Index — ACSI) postignut je sveobuhvatniji pristup mijerenju kvalitete cjelokupnog iskustva
posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od glavnih standarda za vrednovanje iskustva
korisnika proizvoda/usluga u razli¢itim industrijama, a koristi se i za predvidanje lojalnosti
kupaca. Zasniva se na pitanju o vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini, prijateljima
i/ili kolegama. Preporuke rodbine i prijatelja (eng. word of mouth) ujedno su jedan od
najvaznijih izvora informacija prilikom odabira destinacije putovanja, te u kombinaciji s
pokazateljem o zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same destinacije.
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Podpokazatelji
e Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih
posjetitelja koji su zadovoljni boravkom u destinaciji
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni
e Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili posezoni
e Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni
e Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

Metodologija izracuna pokazatelja

Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
sastoji se od: (i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost
na preporuku destinacije

Vrijednosti pokazatelja mjere se pomoc¢u varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za
provodenje primarnih istraZzivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove
turizma.

Ucestalost mjerenja — Svake dvije godine za ITR I 11I, za ITR 111 1 IV svake cCetiri godine

Godina 2024. 2025. 2026. 2027. 2028.

75 indeks zadovoljstva

Vrijednost  42,42neto spremnost na
preporuku
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6.1.3. Pristupaé¢nost destinacije

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom PD-1

Definicija pokazatelja
Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom u odnosu na
ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim planom upravljanja

Opis pokazatelja

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti,
stoga je svrha ovog pokazatelja uvid u mogucnosti obilaska atrakcija i lokaliteta od interesa
osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i osjetilnim oSte¢enjem
zdravlja), pri c¢emu se pristupacnost ocituje u fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i
komunikacija.

Podpokazatelji
e Udio atrakcija (lokaliteta) fizi¢ki pristupa¢nih osobama s invaliditetom
e Udio atrakcija (lokaliteta) informacijski i komunikacijski pristupa¢nih osobama s
invaliditetom.

Metodologija izracuna pokazatelja
EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP — broj atrakcija pristupac¢nih osobama s invaliditetom

E
Udio pristupacnih atrakcija = FA x 100

Ucestalost mjerenja — Svake dvije godine

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 64 %
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6.1.4. Sigurnost destinacije

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Definicija pokazatelja
Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu provodenja mjera zdravstvene
zaStite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima.

Opis pokazatelja

Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita turisticku ambulantu moze
organizirati jedinica podru¢ne (regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne
samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja obavlja ugostiteljsku
djelatnost 1/ili pruza usluge u turizmu, zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja
zdravstvenu djelatnost ili privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i razdoblje rada
turisticke ambulante tijekom godine.

Turisticka ambulanta organizira se izvan mreze javne zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o
normativima i standardima za turisticku ambulantu odredeni su minimalni normativi i standardi u
pogledu prostora, radnika i medicinsko-tehni¢ke opreme koje mora ispunjavati turistiCka
ambulanta.

Zbog potrebe osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika
zdravstvene zaStite koje se pruzaju turistima, jedinica podrucne (regionalne) samouprave
odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu turistiCku sezonu utvrduje minimalni broj turistickih
ambulanti za svoje podrucje na temelju broja dolazaka turista u prethodnoj godini.

Metodologija izracuna pokazatelja
Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno preuzima i sluzi
kaopokazatelj.

Ucestalost mjerenja — Jednom godi$nje

Godina 2024. 2025. 2026. 2027. 2028.

Vrijednost 0
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6.2. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj
turizma na okoliSne aspekte odrzivosti

6.2.1. Upravljanje vodnim resursima

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po noéenju) (UVR-1)

Definicija pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjestajnim objektima destinacije u
odnosu na ukupnu potrosnju vode u destinaciji, koji daje uvid u opterecenje turizma na vodni
resurs destinacije.

Opis pokazatelja

Ograni¢avajuci ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama je dostupnost vode,
odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u
ljetnim mjesecima, kao i gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potrosnji vode duzno je provoditi 1 osigurati nadlezno
tijelo za upravljanje vodnim resursima u jedinicama lokalne 1 podru¢ne (regionalne) samouprave
na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje vodama

Metodologija izra¢una pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne potros$nje vode po nocenju turista (m3) u
smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potrosnju vode po stanovniku destinacije (m3).
F1 — ukupna finalna potros$nja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocenja

F2 — ukupna finalna potros$nja vode u kucanstvima i smjeStajnim objektima kalendarskom
mjesecu s najvecim brojem nocenja

T1 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja

T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjesStajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najve¢im brojem nocenja

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih nocenja (28/29/30/31)

N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)

S — broj stanovnika u destinaciji
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FoNy = EiN,

otros$nja vode po nocenju turista = ——————
p } p } T2N1 = T1N2

BN - BN,

otros$nja vode po nocenju turista = ——————
p ] p } Tle == T1N2

potro$nja vode po notenju stanovnika
_ 1 (TZFI . T1F2)

—SNN; ~TiNs

omjer potrosnje vode po noCenju turista i stanovnika
potro$nja vode po nocenju turista 100

potro$nja vode po nocenju stanovnistva

Alternativna metoda: Anketa gospodarskih subjekata u turizmu u smjeStajnim objektima =
norma potrosnje vode turista po nocenju / potroSnja vode

Ucdestalost mjerenja — Svake dvije godine

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 318%
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6.2.2. Gospodarenje otpadom

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Omjer koli¢éine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Definicija pokazatelja

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po nocenju turista u smjestaju u
usporedbi s koli¢inama otpada koje generira stanovni$tvo u destinaciji (tone po stanovniku, U
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja)

Opis pokazatelja
Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta
te uspjesnost sprecavanja nastanka otpada u destinaciji.

Ukazuje na okolisni aspekti rizika u turistiCkim destinacijama gdje nedovoljno adekvatna
infrastruktura gospodarenja otpadom u kombinaciji sa pove¢anom turistickom aktivnosti moze
ugroziti konkurentnost turisticke destinacije.

Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije 1 u sluaju neuredenog ili preopterecenog
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom Sto predstavlja ogranicavaju¢i cimbenik
razvoja destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza uslugu smjestaja
(prijavljena noc¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).

Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i1 odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga
sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva prikupljanje komunalnog otpada na podruéju
pruzanja javne usluge putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz 1 predaju tog otpada
ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.
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Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po noéenju turista u smjestaju u
odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u mjesecima s najnizom i
najvisom turistickom aktivnosti.

F1 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja (tone)

F2 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najve¢im brojem nocenja

T1 — broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem noc¢enja

T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najve¢im brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih nocenja (28/29/30/31)

N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noc¢enja (28/29/30/31)

WTN — koli¢ina otpada po turisticCkom nocenju,

F,N; — F4N,
Win =N TN
24%1 14%2

WRN - koli¢ina otpada po no¢enju stanovnika,
W 1(T2F1 _T1F2)
RN = ¢
S\T,N, = T,N,

WT — koli¢ina otpada nastalog zbog no¢enja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s
najve¢im brojem nocenja). Izracunava se kao umnozak broja no¢enja u kalendarskom mjesecu s
najve¢im brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom nocenju (WTN),

W'r - Tz X WTN'

WR — koli¢ina otpada od lokalnog stanovniStva u destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s
najve¢im brojem nocenja). Izracunava se kao umnozak broja stanovnika (S), broja dana u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (N2)i koli¢ine otpada po nocenju stanovnika
(WRN),

WR':SXNZXWRN'
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omjer koliCine komunalnog otpada koji su proizveli turist
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

i lokalno stanovnistvo

— Wr
(za promatrani period) = —
Wr

Ucestalost mjerenja — Svake dvije godine

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 305,52 %

5.2.3. Zastita bioraznolikosti

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i
pojedinac¢no po kategoriji zastite) (BR-1)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih i
morskih) 1 podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili viSe
JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zastite.

Opis pokazatelja

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je
kvaliteta okoliSa. Bioraznolika podrucja privlace turiste, posebno ona s infrastrukturom koja
omogucava pristupacnost. Ocuvanje kopnene 1 morske bioraznolikosti klju¢no je za ocuvanje
znacajnih ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od turizma.

Udio zasSti¢enih podruc¢ja ukazuje na aktivnosti vezane za ocCuvanje bioraznolikosti te na
ocuvanje, obnovu 1 odrzivu upotrebu ekosustava i njihovih usluga.

Podpokazatelji (opcionalno)
e udio zasti¢enih prirodnih podrucja i podrucja ekoloske mreze Natura 2000 u ukupnoj
povrsini destinaciji

e kategorije zaSticenih prirodnih podrucja u destinaciji

Udestalost mjerenja — Svake Cetiri godine
‘ Godina 2024. 2028. 2032. 2036. 2040.
Vrijednost 2,13 %

163



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

6.2.4. Odrzivo upravljanje energijom

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Omjer potrosnje elektricne energije po turisti‘kom noéenju u odnosu na potroSnju
elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Definicija pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na
potro$nju elektrine energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na sezonalnosti
potrosnje.

Opis pokazatelja

Ovaj pokazatelj daje uvid u optereéenje energetske infrastrukture i potrebe implementacije
odrzivih oblika energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone,
posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.

Metodologija izra¢una pokazatelja
Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju turista (kWh) u
smjestajnim objektima u odnosu na potroSnju el. energije po stanovniku destinacije (kWh).
F1 — ukupna finalna potrosnja el. energije u kuc¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja
F2 — ukupna finalna potroSnja el. energije kucanstvima i smjeStajnim objektima u destinaciji
kalendarskom mjesecu s najviSe ostvarenih nocenja
T1 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim ostvarenim brojem nocenja
T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjeStajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najve¢im ostvarenim brojem nocenja
S — broj stanovnika u destinaciji
N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih nocenja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najvecim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
potro$nja el.energije po nocenju turista
EN, - BN,
- TN —TiN,
potrosnja el.energije po noenju stanovnika
1/T,F, = T,F,
B §(T2N1 - TINZ)
omjer potrosnje el.energije po nocenju turista i stanovniki
potrosnja el.energije po noCenju turista

potrosnja el. energije po noCenju stanovnika
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Udestalost mjerenja — Svake Cetiri godine

Godina 2024. 2028. 2032. 2036. PAVZIO

Vrijednost -12,14%

6.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Definicija pokazatelja
Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika.

Opis pokazatelja

Clanak 7. Pariskog sporazuma postavlja globalni cilj »poboljsanja sposobnosti prilagodbe,
jaCanja otpornosti 1 smanjenja ranjivosti na klimatske promjene«. Provedba nacionalnih 1
lokalnih planova prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te povecani financijski tokovi
navedeni su kao klju¢ni alati za provedbu aktivnosti prilagodbe. Sektor turizma je jedan od pet
otpornosti i rizika te provedbu mjera za prilagodbu klimatskim promjenama na svim razinama
klju¢na za odrzivost turizma kao klju¢ne gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija
prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s
pogledom na 2070. godinu (NN 46/20) 1 Zakon o klimatskim promjenama 1 zastiti ozonskog
sloja (NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj.

Metodologija izracuna pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili
program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih mjera za prilagodbu i
ublazavanje klimatskih promjena i procjenu rizika — DA/NE/ udio mjera u provedbi i/ili
implementiranih.

Udestalost mjerenja — Svake dvije godine

Godina 2024. 2026. 2028. 2030. 2032.

Vrijednost -
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6.3. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj
turizma na ekonomske aspekte odrzivosti

6.3.1. Turisti¢ki promet

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im opterecenjem (TP-1)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se smatra
glavnom turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja §to ujedno podrazumijeva i
najvece opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom kontekstu.

Opis pokazatelja

Priljev posjetitelja u turistiCku destinaciju predstavlja obvezni uzrok potrebe za upravljanjem
odrzivos¢u destinacije. S obzirom na Cinjenicu da turizam predstavlja uglavnom sezonalnu
aktivnost, ovim pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu posjetitelja unutar i
van turisticke sezone, pri cemu je priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisticke
sezone najrelevantniji podatak za upravljanje odrzivoscu destinacije.

Metodologija izracuna pokazatelja
Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s najve¢im

brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao
pokazatel.

Udestalost mjerenja — Jednom godisnje

Godina 2024. 2025. 2026. 2027. 2028.

Vrijednost 82.624
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Pokazatelj (kod pokazatelja):
Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Definicija pokazatelja
Pokazateljem se definira prosjecan broj no¢enja koje jedan turist ostvari u destinaciji.

Opis pokazatelja

Duljina boravka, odnosno prosjecan broj no¢enja koje turisti ostvaruju u destinaciji se moze
smatrati relevantnom informacijom za upravljanje destinacijom, poglavito u kontekstu
suvremenih trendova skra¢enja duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim
potencijalima potrebnim za odrzavanje ujednacene razine pruzZanja sveobuhvatne turisticke
usluge sto se posebno odnosi na segment smjestaja.

Podpokazatelj
Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
ostvarenih turisti¢kih no¢enja
e Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom mjesecu S najmanjim
brojem ostvarenih turisti€¢kih no¢enja
e Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom smjestaju

® Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom smjestaju

Metodologija izracuna pokazatelja
Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
Ukupan broj registriranih noc¢enja u destinaciji

Ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Udestalost mjerenja — Jednom godisnje

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 9,44
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6.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
(PGS-1)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u podruc¢ju I Djelatnosti
pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaZecoj nacionalnoj klasifikaciji
djelatnosti (dalje u tekstu: NKD)

Opis pokazatelja

Buduc¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s
isporukom turistickog proizvoda odnosno usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja
zaposlenih osoba u srediSnjim turistickim djelatnostima (pruZanje smjeStaja te priprema 1
usluzivanje hrane) moze posredno ukazivati na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja
gospodarskih subjekata opéenito u svim turistickim djelatnostima.

Podpokazatelj
e Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane prema
satima rada
e Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane po spolu,
godisnji prosjek

e Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
u odnosu na ukupan broj zaposlenih (%)

Metodologija izracuna pokazatelja
Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja — Jednom mjesecno

2025. 2026.
Sijecanj 37
Veljaca 37
OZujak 43
Travanj 57
Svibanj 66
Lipanj 92
Srpanj 112
Kolovoz 109
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\ Mjesec 2024. 2025. 2026. 2027. 2028.
Rujan 108
Listopad 86
Studeni 45
Prosinac 37

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzZanja smjesStaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-2)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom godine u
podru¢ju I Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazeéem
NKD.

Opis pokazatelja

Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnosti gospodarskih subjekata da isporuce turisticki
proizvod odnosno uslugu, pri ¢emu promjena u vremenu odnosno povecanje ili smanjenje
poslovnog prihoda moze ukazivati na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovnog polozaja
gospodarskih subjekata uslijed internih ili eksternih razloga, ali 1 neizravno upucivati na polozaj
gospodarskih subjekata u svim turistickim djelatnostima na razini destinacije.

Podpokazatelj
e dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih na podrucju destinacije ostvarena
tijekom godine
® bruto dobit/gubitak gospodarskih djelatnosti registriranih na podrucju destinacije ostvaren
tijekom godine

Metodologija izracuna pokazatelja
Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu

Ucdestalost mjerenja —Jednom godi$nje

Godina 2025. 2026. 2027.

Vrijednost 910.031,00 €
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6.4. Obvezni pokazatelji odrzivosti koji mjere utjecaj
turizma na prostorne aspekte odrzivosti destinacije i
organizaciju turizma

6.4.1. Turisticka infrastruktura

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (TI-1)

Definicija pokazatelja

Pokazateljem se vrsi identifikacija 1 kategorizacija turistiCkih resursa na podru¢ju destinacije,
ukljucujuéi prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije
(povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Opis pokazatelja

Identifikacija 1 kategorizacija turistiCkih resursa klju¢na je za razvoj odrzivog turizma jer
omogucava efikasno upravljanje 1 oCuvanje prirodnih 1 kulturnih resursa. Pruza temelj za
kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje isticu jedinstvene atribute destinacije, privlacec¢i
time odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaze lokalnim zajednicama da razumiju i1 vrednuju
svoju bastinu, poticuéi lokalno sudjelovanje 1 vaznost ocuvanja tih resursa za buduce generacije.

Podpokazatelj
popisi kulturnih dobara (opcionalno, ukljucujuéi procjenu i naznaku ranjivosti)
¢ identifikacija i popisivanje nematerijalne kulturne bastine

® popis lokaliteta i dobara prirodne bastine s naznakom vrste, stanja ocuvanja i ranjivosti.
Udestalost mjerenja —Jednom godisnje

Pocetna vrijednost 2024:
e Zasticena Kulturno-povijesna cjelina naselja Tribunj na oto¢i¢u
e Crkva Svetog Nikole — sakralna bastina
e Crkva Pohoda Blazene Djevice Marije — sakralna bastina
e Crkva Svete Marije — sakralna bastina
e Kameni most — profana bastina
e Kuca Ferara — profanabastina
e Kuca s gotickim prozorom — profana bastina
o Kameni most — profana bastina
Popis i kategorija zaSti¢enih prirodnih podrucja u RH:
e Krajnji sjeverni dio op¢ine Tribunj je dio zastitnog podrucja NATURA 2000
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6.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Definicija pokazatelja
Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je
polaziste terminski plan aktivnosti i njihove implementacije.

Opis pokazatelja

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za sva odredista u Hrvatskoj,
stoga je uspjeSna implementacija aktivnosti iz Plana polaziSte za odrzivo upravljanje
destinacijom, te pracenja stanja upravljackih aktivnosti.

Podpokazatelj
Objavljeni dokument strategije i/ili akcijskog plana destinacije.
e Strategija/plan su jasno vidljivi i dostupni online.
e Udio implementiranih aktivnosti iz plana (Implementirana aktivnost je aktivnost koja je u
potpunosti provedena, zavrSena, te postoje informacije u ucinku iste)

Metodologija izracuna pokazatelja

Omijer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrSene, te za njih postoje mjerljivi
rezultati provedbe.

Udestalost mjerenja —Jednom godisnje

Godina 2025. 2026. 2027. 2028.

Vrijednost 0,00
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6.4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

Pokazatelj (kod pokazatelja):
Broj ostvarenih noenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Definicija pokazatelja
Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju destinacije unutar godine
dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-turistiCke namjene.

Opis pokazatelja

S obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo isklju¢ivo odvijati u zonama stanovanja (S) i
zonama mjesSovite namjene (M1), te u zonama predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turisticke
namjene (T), sve druge gradevinske zone nisu ukljuCene u analizu. Nadalje, pritisak koji
proizlazi iz koriStenja prostora mozZe se iskljucivo evidentirati kao pritisak na ve¢ izgradena
podrucja, te stoga u izraun ne ulaze planirana(neizgradena) podruéja. U konacnici pritisak bi
bilo pozeljno evidentirati na godiSnjoj razini, ali i na razini tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak
u najopterecenijem dijelu godine.

Metodologija izracuna pokazatelja

TN — broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

PS — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja (ha)

PM — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama mjesSovite namjene ((pretezito
stambene namjene) (ha)

PT — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje
ugostiteljsko-turisti¢ke aktivnosti

broj turistickih nocenja u komercijalnom
i nekomercijalnom smjestaju
Iy

po izgradenoj gradevinskoj povrsSini = m

Ucdestalost mjerenja —Svake dvije godine

Godina 2024. 2026.. 2028. 2030.

Vrijednost
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/. Razvojni smjer s mjerama |
aktivnostima

Nakon provedene sveobuhvatne analize stanja destinacije Tribunj, koja ukljucuje analizu
resursne osnove, turistickih proizvoda, infrastrukture, trziSnih trendova i pokazatelja odrzivosti,
ovo poglavlje definira strateski razvojni smjer za razdoblje od 2025. do 2028. godine.

Razvojni smjer temelji se na prepoznatim snagama i prilikama, uzimajuci u obzir slabosti 1
prijetnje, s ciljem stvaranja odrZive, konkurentne 1 autenti¢ne turisti¢ke destinacije.

Ovaj smjer odrazava lokalne okolnosti i strateske prioritete Tribunja. Sadrzava konkretne mjere 1
aktivnosti vezane uz infrastrukturne, marketinske, organizacijske i druge potrebe destinacije, a
sve u skladu s aktima strateSkog planiranja na nacionalnoj i regionalnoj razini, prostornim
planovima i drugim vaze¢im propisima.

Cilj je postaviti realne 1 mjerljive ciljeve koji ¢e osigurati dugorocnu dobrobit za lokalnu

zajednicu, zastitu jedinstvenog okoliSa i kulturnog nasljeda te pruziti nezaboravno iskustvo
posjetiteljima.

7.1. SWOT analiza

SWOT analiza predstavlja temelj za odredivanje strateskog smjera razvoja destinacije Tribunj.
Kroz identifikaciju unutarnjih snaga i slabosti te vanjskih prilika i prijetnji, stvara se jasna slika
trenutne pozicije i potencijalnih pravaca djelovanja.

Analiza je provedena na temelju podataka prikupljenih u prethodnim poglavljima, ukljucujuci
analizu resursa, trziSta i dionika.
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Tablica 35. SWOT analiza destinacije Tribunj
SNAGE (Strengths)

SLABOSTI (Weaknesses)

PROSTOR I INF

Autenti¢no dalmatinsko naselje s o¢uvanom
arhitekturom starog jezgra

Izuzetna geografska pozicija - blizina NP
Kornati, NP Krka i Vodica

Prirodna zasti¢ena uvala pogodna za nauticki
turizam

Razvijena marina s kvalitetnom
infrastrukturom

Cisto more 1 o¢uvana obala

Dobra prometna povezanost (blizina autoceste
Al iaerodroma u Zadru i Splitu)

Setnica uz more koja povezuje mjesto

Jaka lokalna zajednica s tradicijom ribarstva i
poljoprivrede

Ocuvana tradicija i obi¢aji, manifestacije

Kvalitetna gastronomska ponuda temeljena na
domacim proizvodima

Sigurna destinacija s niskom stopom
kriminala

Aktivne udruge

Obiteljski smjestaj s osobnim pristupom
gostima

Nauticki turizam kao glavni turisticki
proizvod

Dobar omjer cijene i kvalitete u usporedbi s
veéim destinacijama

Autenti¢nost dozivljaja - izbjegavanje
masovnog turizma

Blizina Vodica omogucava dodatnu ponudu 1
raznolikost

Razvijena ponuda apartmana visokog
standarda

Gastronomski turizam temeljen na ribi i
autohtonim proizvodima

RASTRUKTURA

Ogranicen javni parking posebno u ljetnim
mjesecima

Nedostatak javne plaze s organiziranim
sadrzajem

Slaba razvijenost ciklo turisticke
infrastrukture

Nedostatak reciklaznih otoka i sustava
gospodarenja otpadom

Kapacitet zdravstvene ambulante nije
prilagoden turisti¢koj sezoni

DRUSTVENO OKRUZENJE I GOSPODARSTVO

Starenje stanovniStva i iseljavanje mladih

Sezonalnost gospodarstva - kratka turisticka
sezona

Nedostatak vecih investitora i razvojnih
projekata

Siva ekonomija u iznajmljivanju smjestaja
Nedostatak suvenirskih proizvoda lokalnog
znacaja

Ovisnost o turizmu kao jednom
gospodarskom sektoru

TURISTICKA RAZVIJENOST

Izrazita sezonalnost (80% prometa u srpnju i
kolovozu)

Nedostatak hotelskog 1 kamp smjestaja
Oskudna ponuda sadrzaja izvan sezone
Manjak organiziranih izleta i aktivnosti
Ogranic¢ena ponuda za kiSnih dana

Nedostatak wellness 1 spa sadrzaja
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SNAGE (Strengths)

SLABOSTI (Weaknesses)

UPRAVLJANJE TURIZMOM | LJUDSKI RESURSI

Iskustvo lokalnog stanovnistva u turizmu
(viSegodisnja tradicija)

Visoka stopa vlastitog smjestaja - motivirano
lokalno stanovnistvo

Fleksibilnost malih obiteljskih objekata u
prilagodbi trzistu

Postojanje TZ Vodice koja pokriva Sire
podrucje

PRILIKE (Opportunities)

Nedostatak cjelovite strategije razvoja turizma
Slaba suradnja izmedu dionika u turizmu

Nepostojanje DMO-a na lokalnoj razini

Nedostatak stru¢nog kadra u turizmu i
ugostiteljstvu

Nedovoljna primjena ICT-a u promociji i
rezervacijama

Nepostojanje sustava kontrole kvalitete
smjestaja

Slabo koristenje EU fondova

Nedostatak sustava certifikacije lokalne
ponude

PRIJETNJE (Threats)

PROSTOR | INFRASTRUKTURA

Rast potraznje za autenti¢nim destinacijama i
lokalnim iskustvima

Trend slow tourism-a i "hidden gems"
destinacija

Razvoj eko-turizma i odrzivog turizma

Digitalni nomadi kao novo trziste (mogucnost
produljenja sezone)

Blizina razvijenih emitivnih trziSta (srednja
Europa)

Rast interesa za gastronomskim turizmom

Povecana potraznja za sigurnim destinacijama
(post-COVID)

Prekapacitiranost u sezoni - pritisak na
infrastrukturu

Ekoloski pritisak na more 1 obalu zbog
nautickog turizma

Klimatske promjene - ekstremne temperature i
nedostatak vode

Nekontrolirana gradnja koja naruSava
autenti¢nost

Unistavanje zelenih povrSina zbog
gradevinskih zahvata

Problem odvodnje i pro¢is¢avanja otpadnih
voda
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PRILIKE (Opportunities)

PRIJETNJE (Threats)

TURISTICKI RAZVOJ

Razvoj tematskih ruta (Maslinska cesta, put
Donkeys, vinske ceste)

Produljenje sezone kroz sport i kulturne
manifestacije

Razvoj yacht charter-a kao premium
proizvoda

Kongresni turizam - mogu¢nost privlacenja
malih konferencija

Povezivanje s NP Kornati - razvoj
jednodnevnih izleta

Adventure turizam - kajaking, SUP, ronjenje

Cikloturizam - povezivanje s Vodice Bicycle
Story projektom

Zdravstveni turizam - wellness programi i
detox ponuda

Jaka konkurencija razvijenih destinacija
(Vodice, Sibenik, Primosten)

Negativne recenzije na online platformama
zbog nekvalitetne ponude

Overtourism u vr$noj sezoni - pad kvalitete
dozivljaja

Ekonomske krize na emitivnim trziStima

Geopoliticke nestabilnosti u Europi

Terorizam i sigurnosni incidenti u
Sredozemlju

Neocekivane zdravstvene krize (pandemije)

Pad cijena zbog jake konkurencije u
privatnom smjestaju

Gastro eventi - festivali ribe, maslina, vina

EU fondovi za turisticku infrastrukturu i
promociju

Digitalizacija - razvoj online sustava i
aplikacija

Brendiranje destinacije - "Tribunj - autenti¢no
dalmatinsko selo™

Suradnja s okoInim destinacijama (Vodice,
Sibenik) za zajednicku ponudu

Educiranje lokalnih poduzetnika kroz IPA i
OPKK programe

Certifikacija ponude (Q-label, zeleni cvijet,
etc.)

Razvoj smart destination koncepta

Public-private partnership u razvoju
turistickih projekata

UPRAVLJANJE TURIZMOM

Nedostatak politicke volje za provedbu
strateskih projekata

Birokratske prepreke za investicije i razvoj

Nedostatak koordinacije izmedu razlicitih
razina vlasti

Otpor lokalnog stanovnistva prema
promjenama

Nedostatak kvalificiranog osoblja - odljev
mladih

Neprimjenjivanje propisa o kvaliteti usluga

Kratkoroc¢no planiranje bez dugorocne vizije

Izvor:samostalna izrada
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SWOT analiza jasno pokazuje da se Tribunj nalazi na prekretnici. Njegova najveca snaga —
autentiCnost —istovremeno je i1 najugrozenija. Buduc¢nost Tribunja ovisi o sposobnosti da se
iskoriste prilike za razvoj cjelogodisnjeg turizma temeljenog na kulturi, gastronomiji i aktivnom
odmoru, uz istovremeno ublazavanje slabosti poput infrastrukturnih ogranicenja i sezonalnosti.

Kljucne strateske smjernice trebale bi ukljucivati:

Samo

StrateSko brendiranje: Aktivno pozicioniranje Tribunja kao autentiCne ribarske i
tezacke destinacije, a ne masovnog ljetovalista.

Diverzifikacija ponude: Poticanje razvoja malih obiteljskih hotela, agroturizama i
glampinga te osmisljavanje sadrzaja za predsezonu i1 posezonu (biciklistiCke 1 pjeSacke
staze, kulturne rute, gastronomske radionice).

Odrzivo upravljanje: KoriStenje EU fondova za rjeSavanje infrastrukturnih problema
(voda, otpad, parking) kroz pametna i zelena rjeSenja.

Zastita prostora i identiteta: Stroga kontrola urbanizacije kako bi se sacuvao vizualni
identitet mjesta 1 sprijecio prekomjerni turizam.

Sinergija i suradnja: Povezivanje s dionicima u okruZenju radi stvaranja integriranih
turistickih proizvoda.

uravnotezenim pristupom, koji stavlja ocCuvanje resursa i kvalitete Zzivota ispred

kratkoro¢nog profita, Tribunj moze osigurati dugorocno odrziv i uspjesan razvoj.
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7.2. Identificiranje opc¢ih nacela i ciljeva turizma

Razvoj turizma u Tribunju mora se temeljiti na jasnim nacelima i ciljevima koji
osiguravaju dugoroénu odrzivost i prosperitet. Odgovor na pitanje "Sto Zelimo od daljnjeg

razvoja turizma?" usmjerava nas prema uravnotezenom pristupu koji valorizira ekonomske

koristi, ali istovremeno §titi prostor, okolis, kulturu i dobrobit lokalne zajednice. Potrebe za
daljnjim razvojem turizma moraju biti koordinirane sa svim dionicima u destinaciji.

Nacela razvoja turizma u Tribunju

Identifikacija op¢ih nacela temelji se na specificnostima Tribunja, ¢ije gospodarstvo se uvelike
oslanja na turizam, s dominantnim udjelom djelatnosti pruZanja smjeStaja 1 pripreme hrane
(29%) te poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva (22%) .

Tablica 36. Nacela razvoja turizma u Tribunju

Opis i primjena u Tribunju

OdrzZivost

Autenticnost

Kvaliteta

Inovativnost

Ukljucenost

Razvoj turizma koji postuje ekoloske, drustvene i ekonomske granice, ¢uva resurse za
buduce generacije i minimizira negativne utjecaje.

Za Tribunj to znaci zastitu morskog ekosustava, upravljanje otpadom i vodnim
resursima, posebno s obzirom na visoku sezonalnost gdje se oko 90% turistickog
prometa ostvaruje u Cetiri ljetna mjeseca .

Ocuvanje 1 promocija jedinstvenog identiteta Tribunja kao ribarskog 1
tezackogmjesta, njegove kulture, tradicije 1 gastronomije.

Naglasak je na valorizaciji ambijentalnosti stare jezgre, ribarske bastine i
manifestacija poput tradicionalnih "Magare¢ih utrka".

Podizanje kvalitete cjelokupnog lanca vrijednosti u turizmu. S obzirom da 94%
nocenja otpada na obiteljski smjestaj, kljucno je poticati podizanje kvalitete privatnih
smjestajnih kapaciteta, ali i javne infrastrukture poput plaza, Setnica i digitalnih
usluga.

Primjena novih tehnologija i kreativnih rjeSenja za unapredenje ponude, promocije i
upravljanja destinacijom. To ukljuCuje razvoj mobilnih aplikacija za poticanje
turizma i povezivanje poduzetnika.

Aktivno sudjelovanje lokalne zajednice i svih dionika (iznajmljivaéi, ugostitelji,
OPG-ovi, udruge) u planiranju i provedbi turistickog razvoja, primjerice kroz javne
rasprave i ankete poput onih koje provodi lokalna turisticka zajednica .
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Nacelo Opis i primjena u Tribunju

Osiguravanje visokog stupnja sigurnosti za sve posjetitelje i stanovnike, kako u
Sigurnost fizickom (uredene plaze, sigurne prometnice) tako i u digitalnom okruzenju (sigurne
online transakcije) te osiguravanje zdravstvene zastite za turiste.

Pristupacnost podrazumijeva sustavno uklanjanje fizickih, informacijskih i
komunikacijskih prepreka kako bi se osiguralo ravnopravno sudjelovanje svih
¢lanova drustva, s posebnim naglaskom na osobe s invaliditetom i smanjenom
pokretljivoscu.

Ovo nacelo nadilazi zakonsku obvezu i postaje mjerilo kvalitete, inkluzivnosti i
drustvene odgovornosti destinacije, jer od pristupa¢nog okruzenja korist imaju svi —
od obitelji s djecom do starijih osoba. Primjena u Tribunju: Op¢ina Tribunj pokazuje
sve vecu svijest i poduzima konkretne korake za poboljSanje pristupacnosti, $to je
vidljivo kroz stratesko planiranje, infrastrukturne projekte i digitalnu prilagodbu.

Strateski okvir: Opcina je jos 2018. godine donijela Strategiju izjednaCavanja

Pristupacnost moguénosti za osobe s invaliditetom (2018.-2020.), ¢ime je postavljen temelj za
sustavan pristup rjeSavanju problema nepristupacnosti. Ovaj dokument uskladen je s
nacionalnim i europskim direktivama te definira ciljeve za stvaranje inkluzivnijeg
okruzenja.

Prilagodba javne infrastrukture: Najznacajniji primjer je projekt,,Pristupna staza za
osobe s invaliditetom i smanjenom pokretljivoséu — Plaza Sovlje®. Zahvaljujuéi tome,
plaza Sovlja danas ima osiguran pristup za osobe s invaliditetom, §to je potvrdeno i
na turistickim portalima. Digitalna pristupacnost: U skladu sa Zakonom o
pristupacnosti, javna tijela u Tribunju objavila su Izjave o pristupacnosti za svoje
mrezne stranice. lako je uskladenost djelomicna, transparentno se navode nedostaci 1
planovi za njihovo otklanjanje. Privatni smjestaj: Raste i ponuda privatnog smjestaja
prilagodenog osobama s invaliditetom.

Izvor: samostalna izrada
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7.3. Oblikovanje strateSkog pravca i prioriteta

Strateski ciljevi i prioriteti predstavljaju razradu vizije u konkretne, mjerljive i ostvarive

korake. Oni povezuju opc¢a nacela s operativnim aktivnostima koje ¢e se provoditi u planskom
razdoblju.
Na temelju SWOT analize, definiranih nacela i ciljeva, oblikuje se cjelokupni strateski pristup

razvoju turizma u Tribunju za plansko razdoblje. Strateski pravac usmjeren je na transformaciju
Tribunja iz pretezno ljetne, kupaliSne destinacije u cjelogodiSnju destinaciju autenti¢nih
dozivljaja, odrZivosti 1 visoke kvalitete.

Vizija razvoja turizma destinacije Tribunj do 2028. godine:

"Tribunj je globalno prepoznatljiva, odrziva i pametna destinacija
autenticnog mediteranskog duha, utemeljena na bogatoj ribarskoj i
tezackoj tradiciji, nautickom turizmu i jedinstvenim kulturnim
dozZivljajima, koja posjetiteljima nudi visoku kvalitetu iskustva, a
lokalnoj zajednici prosperitet i ocuvan okolis."

StrateSki pravac usmjeren je prema:

Oc¢uvanju kulturne i prirodne bastine,

Razvoju turistickih proizvoda s naglaskom na nauticki turizam, kulturno-turisticke
atrakcije i autenti¢ne gastronomske dozivljaje,

Povecanju konkurentnosti putem digitalizacije i pametnih rjeSenja,

Ukljucivanju lokalne zajednice u razvojne procese,

Promicanju odrzive prakse upravljanja resursima i zastite okolisa.

Kljucni prioriteti:

Odrzivi razvoj 1 zaStita resursa — stalno pracenje i o¢uvanje prirodnih i kulturnih resursa,
te smanjenje sezonalnosti kroz promotivne aktivnosti tijekom cijele godine.

Digitalna transformacija i pametne tehnologije — implementacija digitalnih alata za
upravljanje destinacijom, marketing, komunikaciju i iskustvo posjetitelja.

Razvoj inovativnih proizvoda i sadrzaja — usmjeravanje na tematske ture, kulturne
manifestacije, sport i aktivni odmor.

Ukljucenje lokalne zajednice — osnaZivanje stanovnistva u odrZivom razvoju te ocuvanje
tradicije i identiteta.

Poboljsanje prometne i turisticke infrastrukture — modernizacija pristupnih i prometnih
pravaca, povecanje kvalitete smjestajnih kapaciteta.

Marketinska promocija na regionalnim i medunarodnim trziStima — isticanje autenticnosti
I raznovrsnosti ponude.
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Primjena u planiranju

Ove smjernice definiraju konkretne ciljeve, mjere i aktivnosti, uskladene s izazovima i prilikama
analize stanja i SWOT analizom. Cilj je posti¢i pozitivan imidz, povecati broj posjetitelja te
dugoroc¢no osigurati ekonomsku i drustvenu odrzivost destinacije.

7.4. ldentificiranje ciljeva

Na temelju strateskih prioriteta, definiraju se specifi¢ni, mjerljivi, ostvarivi, relevantni i
vremenski odredeni (SMART) ciljevi. Ovi ciljevi pruZaju jasan okvir za definiranje konkretnih
mjera 1 aktivnosti. U tablici ispod prikazana je veza izmedu opcih ciljeva, glavnih (specifi¢nih)
ciljeva 1 prijedloga mjera za njihovo ostvarenje, zajedno s klju¢nim pokazateljima uspjesnosti

(KPI).

Tablica 37.1dentificiranje ciljeva

Opéi cilj Glavni Prijedlog mjere Klju¢ni pokazatelj
(specifi¢ni) cilj uspjesnosti (KPI)
Povecanje prosjecne
EKONOMSKI ' Poveéanje Diversifikacija ponude i  dnevne potrosnje turista
Stvaranje odrfivog i = turisti¢kih kreiranje paket za 15%.Povecanje broja
prosperitetnog = prihoda i aranzmana za nocenja izvan glavne
turistickog sektora. potros$nje predsezonu i posezonu.  sezone (lipanj, rujan) za

KULTUROLOSKI

Razvoj malog
poduzetnistva
i OPG-ova

Poticanje proizvodnje i
plasmana lokalnih
proizvoda kroz
brendiranje i suradnju s
ugostiteljima.

20%.

Povecanje broja OPG-
ova i obrta uklju¢enih u
turisticku ponudu za
25%.Broj ugostiteljskih
objekata s oznakom
"Lokalna kvaliteta".
Povecanje broja

Stvaranje Edukacija i poticaji za zaposlenih u turizmu
novih radnih  samozaposljavanje u izvan glavne sezone za
mjesta turizmu. 10%.Broj novootvorenih

Ocuvanje i

Obnova i interpretacija

obrta/tvrtki u turizmu.
Broj obnovljenih

OcCuvanje i promocija promocija ) . lokaliteta.Povecanje
. . . Jurjevgradske utvrde i : .
jedinstvenog identiteta  kulturne i . broja posjetitelja

. ... crkvice Sv. Nikole. .
destinacije. bastine kulturnim
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Opci cilj

EKOLOSKI
Zatita okoliSa i
promicanje odrZivosti.

DRUSTVENI
Poboljsanje kvalitete
Zivota lokalne
zajednice.

INFRASTRUKTURNI
Modernizacija i razvoj

Glavni
(specificni) cilj

Razvoj
kulturnih
manifestacija

Jacanje
ribarskog
identiteta

Odrzivo
upravljanje
otpadom i
vodom

Promicanje
odrzive
mobilnosti

Zastita
morskog
ekosustava

Poboljsanje
komunalne
infrastrukture

Povecanje
ukljucenosti
zajednice

Razvoj javnih
sadrZaja

Digitalizacija
destinacije

Prijedlog mjere

JaCanje brenda "Trka
tovarov" i uvodenje
novih kulturnih
dogadanja izvan sezone.
Uspostava
interpretacijskog centra
ribarske bastine.

Implementacija sustava
"pametnih” spremnika i
kampanje za smanjenje
potro$nje vode.

Uredenje biciklistickih
staza koje povezuju
obalu 1 zalede, uvodenje
sustava javnih bicikala.
Uspostava "plastic-free"
zone i edukacija
nauti¢ara o odgovornom
ponasanju.

Rjesavanje problema
parkiranja izgradnjom
novih parkiraliSnih
kapaciteta na rubnim
dijelovima mjesta.

Uspostava platforme za
participaciju gradana u
donosSenju odluka
vezanih za turizam.

Uredenje plaza, Setnica,
djecjih igralista 1
sportskih terena.

Razvoj mobilne
aplikacije destinacije i

Kljuéni pokazatel;
uspjesnosti (KPI)
znamenitostima za 30%.
Broj novih manifestacija

u predsezoni/posezoni.

Medijska vidljivost
manifestacija.

Broj posjetitelja centru.
Broj edukativnih
programa.

Smanjenje koli¢ine
mijesanog komunalnog
otpada po noéenju za
10%.Smanjenje
potro$nje vode po
nocenju za 5%.

Broj kilometara novih
biciklistickih staza. Broj
korisnika javnih
bicikala.

Broj subjekata s
"plastic-free"
certifikatom. Broj
provedenih edukacija.

Broj novih parkiralisnih
mjesta.Smanjenje
prometnih guzvi u
centru.

Broj prijedloga gradana
usvojenih u godi$njim
planovima.Razina
zadovoljstva lokalnog
stanovniStva turizmom.
Broj uredenih javnih
povrsina. Broj novih
sadrZaja za djecu i
mlade.

Broj preuzimanja
aplikacije.Broj
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o . . Klju¢ni pokazatelj
Opci cil s Prijedlog mjere . .
percy (specificni) cilj Jediog my uspjesnosti (KPI)
infrastrukture. postavljanje pametnih interakcija s pametnim

informativnih ploca.
Poticaji za podizanje

ploc¢ama.

Poveéanje udjela

Podizanj kategorije privatno e .
k::litzt; i sm'egéta'Ja ip rivlaée?fe smjeStajnih jedinica s 4 i
vl . ) .J.. P J.v 5 zvjezdica za 15%. Broj
smjestaja investicija u hotele vise ; .
. novih hotelskih kreveta.
kategorije.

Izvor: Izvedeno iz SWOT analize i strateskih prioriteta za Tribunj.
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7.5. Mjere i aktivnosti

Kako bi se ostvarili definirani ciljevi, potrebno je provesti niz konkretnih mjera i aktivnosti. Ove mjere su uskladene sa strateSkim
ciljevima nacionalne Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. i specifi¢nim ciljevima ovog Plana. Za svaku mjeru definirani su
nositelji, pokazatelji, rokovi i procijenjeni izvori financiranja.

S obzirom na karakteristike destinacije Tribunj, nije utvrdena potreba za provodenjem mjera iz ¢lanka 30. stavka 2. ZOT-a koje se
odnose na upravljanje posjetiteljskim tokovima na lokacijama s velikim optereéenjem (npr. planovi dolaska kruzera, autobusa), jer
Tribunj trenutno nema takvih izazova.Ove mjere su grupirane prema prioritetnim podrucjima i povezane s nositeljima provedbe,
rokovima i potencijalnim izvorima financiranja.

Tablica 38. Mjere i aktivnosti

StrateSki cilj StrateSki cil Prijedlog nositelja Pocetna Ciljna

aktivnosti vrijednost  vrijednost R

(Nacionalna (Plan Operativni cilj Aktivnost Pokazatelj
strategija) upravljanja)

Kreirati tematske ture

C'eliCo](-i:ién'i IIE(C)ISeSaPn.l; Diverzifikacija miinzsgm& i Broj novih TZ Tribunj,
-jelogodisny VECAIIC  risticke e g ulja, turistickih Turisticke agencije, 2 6 K
1 uravnotezen turistickih onude Ribarska prica I — OPG-ovi
turizam prihoda P Tribunja", "Ciklotura do P
Jurjevgrada™).
Organizirati dogadaje
SCL ECSCP L. I(ilvz:n"%l)?i\rllri]?nsffszl?r?:vo Broj dogadaja
Cjelogodisnji Povecanje Smanjenje P oo g  Bro dogada) TZ Tribunj, Op¢ina
. . s . ulja" u listopadu, izvan glavne - 2 5 K
i uravnotezen turistickih = sezonalnosti " . Tribunj, Udruge
. . Advent u Tribunju”, sezone
turizam prihoda N N .
Proljetni festival
mora").
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StrateSki cil StrateSki cilj Prijedlog nositelja Pocetna Ciljna

aktivnosti vrijednost  vrijednost SEIS

(Nacionalna (Plan Operativni cilj Aktivnost Pokazatelj
strategija) upravljanja)

SC1: ECSCP 1: Razviti ponudu za Brof nocenia u
Cjelogodisnji Povecanje Smanjenje nautic¢are u predsezoni i nau}[ici iy ajm Marina Tribunj, i Povecanje 2026. —
1 uravnotezen turisti¢kih sezonalnosti posezoni (npr. regate, lavne sezone Jedrilicarski klubovi od 15% 2027.
turizam prihoda Skole jedrenja). 9
sC3: KSCP L promocija Izrada digitalnog vodi¢a | Broj TZ Tribunj, Opéina
. Ocuvanje i Lo i postavljanje postavljenih I
Konkurentan i - povijesti i . g y N . Tribunj,
X . promocija interpretacijskih plo¢a na = ploca, broj . 0 2 2027.
inovativan kulturne o . . L Konzervatorski
turizam kulturne bagtine lokalitetima Jurjevgrad i = preuzimanja odiel
bastine crkva Sv. Nikole. vodica !
Kreiranje kulturnog
. KSCP 1: Integracija paket aranzmana
SC 3: y . e e
. Ocuvanjei  kulturne Dozivi Tribunj" koji . . oy .
Konkurentan i ” ” . . Broj prodanih Turisticke agencije,
inovativan promocija K0S P oo aket aranzmana TZ Tribunj g 1 K
. kulturne turisti¢ku kulturnim lokalitetima, p |
turizam . L S
bastine ponudu radionice tradicijskih
vjestina i gastro ponudu.
SC 2: .
Turizam uz ES.CP 8 . Certificiranje i Broj Lo
y " Poticanje Razvoj eko- o . " e TZ Tribunj, Udruga
oCuvan okolis, y : promocija "eco-friendly" | certificiranih L E T 1 10 K
. ekoloskog turizma D . iznajmljivaca
prostor i smjestaja i OPG-ova. objekata
; gospodarstva
klimu
SC 2: ESCP 3: Smanjenje Provesti kampanju Ce Op¢ina Tribunj, 0 20
Turizam uz Upravljanje  nastanka "Tribunj bez plastike" s s Komunalno AR
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Strateski cilj

(Nacionalna
strategija)

ocuvan okolis,
prostor i
klimu

SC 2:
Turizam uz
ocuvan okolis,
prostor i
klimu

SC 2:
Turizam uz
ocuvan okolis,
prostor i
klimu

SC2:
Turizam uz
ocuvan okolis,
prostor i
klimu

SC 2:
Turizam uz
oc¢uvan okolis,
prostor i

Strateski cilj
(Plan
upravljanja)

otpadom i
recikliranjem

ESCP 3:
Upravljanje
otpadom i
recikliranjem

ESCP 4:
Poticanje
odrzive
mobilnosti

ESCP 4:
Poticanje
odrzive
mobilnosti

ESCP 7:
Klimatski
odgovorno
planiranje

Operativni cilj

otpada

UcCinkovit
sustav
odvojenog
prikupljanja
otpada

Razvoj
infrastrukture
za odrzivu
mobilnost

Promocija
odrzive
mobilnosti

Osigurati
otpornost
destinacije na
klimatske

Aktivnost

ciljem smanjenja
koriStenja jednokratne
plastike u ugostiteljskim
objektima i trgovinama.

Postaviti pametne
spremnike za odvojeno
prikupljanje otpada na
kljucnim lokacijama
(plaze, riva, centar).

Uredenje i oznacavanje
20 km biciklistickih
staza koje povezuju
Tribunj sa zaledem i
Vodicama.

Uspostava sustava
javnih elektri¢nih
bicikala na 3 lokacije u
mjestu.

Izrada Akcijskog plana
prilagodbe klimatskim
promjenama za sektor
turizma.

Pokazatelj

subjekata

Broj
postavljenih
pametnih
spremnika

Broj km novih
staza

Broj lokacija i
bicikala

Donesen plan

Prijedlog nositelja

aktivnosti

poduzece, TZ
Tribunj

Opéina Tribunj,

Komunalno
poduzece

Op¢ina Tribunj, TZ
Tribunj, TZ Vodice

Op¢ina Tribunj,
Privatni partner

Op¢ina Tribunyj,
Strucni konzultanti

Pocetna
vrijednost

5 km

Ne

Ciljna
vrijednost

2029.

2026. —
15 2029.

2026. —
20km o009,
3 lokacije = 2027.
Da 2027.
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Strateski cilj Strateski cilj

(Nacionalna (Plan Operativni cilj Aktivnost Pokazatelj P”Jefllggnnoosiliteha vlr)i(')gg:llz)ast vr?élcjirrl?)st Rok
strategija) upravljanja) J !
klimu promjene
Provesti akciju sadnje
SC 2: ESCP 7- autohtonih stabala
Junzamuz - iy | Fromicat (maslina, smokva) na g, ./ cadenih  Opéina Tribun, 2026. -
oCuvan okolis, prirodna javnim povr§inama radi . 0 100
. odgovorno s . . stabala Udruge, Volonteri 2029.
prostor i laniranie rjeSenja stvaranja hlada i
Klimu planirany smanjenja toplinskih
otoka.
Razviti vizualni identitet
SC3: ECSCP 2: Stvoriti i oznaku kvalitete
Konkurentani = Razvoj malog = prepoznatljiv "Okusi Tribunja" za Broj proizvoda s = TZ Tribunj, OPG-
. i N . . - 0 15 K
inovativan poduzetnistva  brend lokalnih  lokalne proizvode oznakom ovi
turizam i OPG-ova proizvoda (maslinovo ulje, vino,
riba).
Organizirati ciklus
SC3: - ECSCP2: 1y o cati radionica o digitalnom i TZ Tribunj,
Konkurentani = Razvoj malog " marketingu, prodajnim S e
: . o kompetencije e ! radionica i Veleuciliste u 0 5 K
Inovativan poduzetniStva . vjeStinama 1 EU L Ger
. . poduzetnika . sudionika Sibeniku
turizam i OPG-ova fondovima za lokalne
poduzetnike i OPG-ove.
SC 3: ISCP 2: Digitalizacija i .Ed“kac!!a ervatmh Broj educiranih  TZ Tribunj, Udruga
. . - iznajmljivaca o T LT 20% 70% K
Konkurentan i Razvoj modernizacija Koridten . iznajmljivaca iznajmljivaca
X . . el oristenju online
Inovativan smjestajne

rezervacijskih sustava i
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Strateski cilj

(Nacionalna
strategija)

turizam

SC 3:
Konkurentan i
inovativan
turizam

SC 3:
Konkurentan i
inovativan
turizam

SC 3:
Konkurentan i
inovativan
turizam

SC 4: Otporan
turizam

Strateski cilj
(Plan
upravljanja)

infrastrukture

ISCP 2:
Razvoj
smjestajne
infrastrukture

ISCP 1:
Unapredenje
prometne
infrastrukture

ISCP 1:
Unapredenje
prometne
infrastrukture

ECSCP 3:
Stvaranje
radnih mjesta

Operativni cilj

Unapredenje
kvalitete
postojecih
objekata

Digitalizacija i
pametna
infrastruktura

Razvoj novih
turistickih
sadrzaja

Edukacija
radne snage

Aktivnost

alata za upravljanje
cijenama.

Pokrenuti program
sufinanciranja za
podizanje kvalitete i
kategorizacije
smjestajnih objekata
(npr. za bazene, wellness
sadrzaje, energetsku
obnowvu).

Razvoj mobilne
aplikacije "Visit
Tribunj" s interaktivhom
kartom, kalendarom
dogadanja i sustavom za
online rezervacije.

Implementacija AR
(prosirene stvarnosti) na
lokalitetu Jurjevgrad
koja ozivljava povijest
utvrde.

Organiziranje tecajeva

stranih jezika (engleski,
njemacki) i specificnih
vjestina (sommelier,

Pokazatelj

Broj objekata
koji su podigli
kategoriju

Aplikacija
razvijena i
lansirana

Implementirano
AR rjeSenje

Broj polaznika
koji su zavrsili
tecaj

Prijedlog nositelja
aktivnosti

Op¢ina Tribunyj,
Ministarstvo
turizma i sporta

TZ Tribunj, IT
tvrtka

TZ Tribunj,
Specijalizirana
agencija

POU, TZ Tribunj,
HzZZ

Pocetna
vrijednost

Ne

Ne

Ciljna
vrijednost

20

Da

Da

50

Rok

2026. —
2029.

2026.

2027.
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Strateski cilj

(Nacionalna
strategija)

SC 4: Otporan
turizam

SC 4: Otporan
turizam

SC 4: Otporan
turizam

SC 4: Otporan
turizam

Strateski cilj
(Plan
upravljanja)

ECSCP 3:
Stvaranje
radnih mjesta

SSCP 4:
Povecanje
ukljucenosti i
sudjelovanja
zajednice

ISCP 6:
Poboljsanje
sigurnosne
infrastrukture

ISCP 6:
Poboljsanje
sigurnosne
infrastrukture

Operativni cilj

Poticaji za
poduzetnike u
turizmu

Potaknuti
razvoj vjestina
lokalnog
stanovniStva

Sigurnost na
prirodnim i
turistickim
lokacijama

Uvodenje
naprednih
tehnologija za
javnu sigurnost

Aktivnost

barmen) za zaposlenike
u turizmu.

Uspostava programa
poticaja za mlade i Zene
poduzetnice u turizmu.

Organizirati radionice
tradicijskih vjestina (npr.
pletenje mreza, soljenje
ribe, suhozidna gradnja)
otvorene za stanovnike i
turiste.

Postavljanje sigurnosnih
ograda i informativnih
ploc¢a na vidikovcu Sv.
Nikole i stazama prema
Jurjevgradu.

Postavljanje automatskih
defibrilatora (AED) na 3
kljucne lokacije u mjestu
(riva, plaza, marina).

Pokazatelj

Broj
dodijeljenih
poticaja

Broj odrzanih
radionica

Broj
postavljenih
sigurnosnih
elementa

Broj
postavljenih
AED uredaja

Prijedlog nositelja

aktivnosti

Op¢ina Tribunj

Udruge, TZ
Tribunj, Muzej

Op¢ina Tribunj,
HGSS

Op¢ina Tribunyj,
Dom zdravlja

Ciljna

vrijednost Al

2026.
10 2029.
5 K

Svi rizicni

lokaliteti 2028
3 2027.
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Legenda:

Strateski ciljevi Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine (NN 2/2/23)
SC 1: CGjelogodisnji i uravnotezen turizam

SC 2: Turizam uz ocuvan okolis, prostor i klimu

SC 3: Konkurentan i inovativan turizam

SC 4: Otporan turizam

Strateski ciljevi Plana upravljanja destinacijom Tribunj

ECSCP — ekonomski strateski/glavni cilj iz Plana upravijanja destinacijom
KSCP — kulturoloski strateski/glavni cilj iz Plana upravljanja destinacijom
ESCP — ekoloski strateski/glavni cilj iz Plana upravljanja destinacijom
SSCP - socijalni strateski/glavni cilj iz Plana upravijanja destinacijom
ISCP — infrastrukturni strateski/glavni cilj iz Plana upravljanja destinacijom
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8. Smjernice | preporuke za dionike
razvoja

Plan upravljanja destinacijom Tribunj mora ukljucivati prijedlog smjernica i preporuka za razvoj
ili unaprjedenje destinacije u skladu s ciljevima odrzivosti, pokazateljima razvoja i uskladenim
razvojnim smjerom, uz sudjelovanje svih relevantnih dionika turizma i lokalne uprave.

Preporuke trebaju biti utemeljene na aktualnim podacima i, gdje je moguce, na izra¢unu
prihvatnih kapaciteta, uz obavezno postivanje postoje¢ih zakonskih regulativa 1 nacionalnih
politika, posebice usmjerenih prema zelenoj i digitalnoj tranziciji turizma.

8.1. Smjernice i preporuke za jedinicu lokalne
samouprave

Kao partner u turistickom razvoju, Op¢ina Tribunj moZe u okviru svojih nadleznosti i u suradnji
s Turistickom zajednicom provoditi sljede¢e aktivnosti:

e Sudjelovati u pripremi prostorno-planskih i projektnih dokumenata nizeg reda temeljenih
na razvoju prioriteta turistickih zona i lokaliteta.

e Podrzavati aktivnosti koje jacaju svijest lokalnog stanovniStva o vrijednosti turizma i
njegovoj ulozi za zajednicu.

o Kontinuirano raditi na poboljSanju komunalne infrastrukture, narocito sustava odvodnje,
¢isto¢e javnih povrSina, zbrinjavanja otpada i uredenja naselja.

o Ukljucivati se u organizaciju kulturnih manifestacija, sportskih 1 umjetnickih programa
koji obogacuju turisticku ponudu 1 jacaju lokalni identitet.

e Saradnja na razvoju tematskih ruta i staza koje povezuju prirodnu, kulturnu i povijesnu
bastinu, te digitalno promoviranje destinacije kroz informacijske platforme.

e Podrzavati lokalne proizvodace i domacu eno-gastronomiju kroz manifestacije 1 razliite
turisti¢ke inicijative.

e Jacati edukaciju i stru¢nu usavrSavanju u turizmu, u suradnji s partnerima i institucijama.

e Razvijati digitalnu dostupnost turisti¢kih usluga 1 informacija, kao i odrzavati aplikativna
rjeSenja za upravljanje destinacijom.

Kroz uskladeno djelovanje s TuristiCkom zajednicom i drugim dionicima, Op¢ina Tribunj moze

doprinijeti razvoju odrzivog, kvalitetnog 1 uklju¢ivog turizma koji donosi dugoroc¢ne koristi
zajednici, bez naruSavanja okoliSa 1 lokalnih vrijednosti.
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UvaZavajué¢i navedeno, potrebno je da turisticke zajednice redovno komuniciraju s
nadleZznim upravnim op¢éinskim i/ili Zupanijskim tijelima s kojim ¢e se koordinirano
planirati i uskladiti aktivnosti provodenja smjernica i preporuka.

8.2. Smjernice i preporuke za turistiCku zajednicu

Turisticka zajednica Op¢ine Tribunj ima klju¢nu ulogu u daljnjem razvoju turizma destinacije
Tribunj Vazno je razvijati nove turisticke proizvode, kao §to su:
o tematske ture — kreiranje tematskih tura koje ¢e se fokusirati na povijest, umjetnost,
gastronomiju ili prirodu,
e doZzivljaji — organiziranje dozivljaja, kao Sto su kuhanje s lokalnim stanovnistvom, berba
maslina, umjetnicke radionice ili radionice izrade suvenira,
e aktivni odmor — promoviranje aktivnog odmora poput biciklizma, tréanja, pjeSacenja

U vidu poticanja odrzivosti i zaStite okoliSa, TuristiCka zajednica mora poticati razvoj ekoloski
prihvatljivih oblika turizma, kao $to je smjestaj u eko-objektima. U suradnji s Opéinom Tribunj
treba raditi na oCuvanju povijesne jezgre i tradicionalnih obicaja te poticati lokalno stanovniStvo
i posjetitelje na recikliranje i smanjenje upotrebe plastike. Isto tako, treba nastaviti aktivno
koristiti drustvene mreze za promociju destinacije.

Radi opéeg zadovoljstva turizmom, nuzno je ukljucivanje lokalnog stanovnistva u turisticke
aktivnosti, kako bi se osjecali kao dio price te promoviranje lokalnih proizvoda i organiziranje
manifestacija koje predstavljaju eno-gastronomske specijalitete. S ciljem produzenja turisticke
sezone, organizirati kulturna, sportska i gastronomska dogadanja u kasnu jesen i rano proljece, a
destinaciju Tribunj promovirati kao destinaciju za odmor tijekom jeseni i prolje¢a. Jednako
vazno je uvodenje sustava prac¢enja i evaluacije, tj. redovito pracenje broja posjetitelja, njihovog
zadovoljstva i ekonomskog utjecaja turizma, kako bi se Plan upravljanja destinacijom prilagodio
na temelju dobivenih podataka. Tribunj ima veliki potencijal za daljnji razvoj turizma.

Kroz fokusiranje na svoje jedinstvene karakteristike, razvoj novih proizvoda, odrzivost i
digitalnu transformaciju, Turisticka zajednica moze uciniti destinaciju Tribunj jo$ atraktivnijim
za posjetitelje.

Uloga turisticke zajednice institucionalno je povezana organiziranom i sustavnom promocijom
destinacijskih turistickih proizvoda. Osim toga, uloga turistickih zajednica je i unapredenje op¢ih
uvjeta boravka turista, podizanje kvalitete turistickih usluga, razvijanje svijesti o gospodarskim 1
ostalim ufincima turizma i sl. Ove institucije, donoSenjem Zakona o turizmu, dobivaju
»ingerenciju“ nad razvojem i upravljanjem kako pojedina¢nim turistickim resursima, tako i nad
upravljanjem pojedinim turistickim mjestima i/ili mikrolokalitetima, medutim 1 dalje im
nedostaje financijskih sredstava.
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Stoga se turisticka zajednica svodi na inicijatore aktivnosti, a uspjesnost njihovih inicijativa ovisi
0 spremnosti ostalih aktera — predstavnika javne vlasti i privatnih turistiCkih poduzeéa — da
suraduju na razvoju pojedinacnih projekata, kako stru¢no, tako i financijski, bitno su razlicite.

Lokalne turisticke zajednice imaju znatno veéu ulogu i puno vecu odgovornost po novom
Zakonu:

o kreiranje i promicanje prepoznatljivog turistickog imidza

e sudjelovanje u kreiranju i izradi popratnih promotivnih materijala (osobito u funkciji
promocije novih turistickih proizvoda),

e pojacanu suradnju s turistickim zajednicama drugih jedinica lokalne samouprave u cilju
bolje prezentacije integralnog sustava turistickih dozivljaja, kao i u cilju efikasnijeg
troSenja raspoloZivih financijskih sredstava

e pojaanu promociju raspolozivog sustava turistickih iskustava i za trziSte spremnih
proizvoda 1 pojedinih njegovih karakteristinih proizvoda odabranim trziSnim niSama na
geografski najinteresantnijim trzistima,

e izrada Plana upravljanja destinacijom i prac¢enje provodenja istog.

Uloga Turisticke zajednice Tribunj

Turisticka zajednica Tribunj ima klju¢nu ulogu u koordinaciji svih dionika u turizmu, promociji
destinacije 1 implementaciji odrzivih turistickih praksi. S obzirom na specifi¢nosti Tribunja kao
male primorske destinacije s bogatom povijescu i tradicijom, turistiCka zajednica treba aktivno
raditi na:

e promociji autenticnog dozivljaja destinacije kroz digitalnu prisutnost i suradnju s
turoperatorima;

e edukaciji privatnih iznajmljivaca i povecanju kvalitete usluge smjestaja;

e organizaciji i promidzbi manifestacija koje jacaju prepoznatljivost destinacije;

e razvoju turistiCke ponude izvan glavne sezone radi postizanja cjelogodiSnjeg turizma.
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8.3. Smjernice i preporuke zadruge dionike u turizmu |
upravljanju turizmom u destinaciji

Isto tako potrebno je kod izrade razvoja smjernica i preporuka ukljuciti na odgovarajuci naéin
(okrugli stol, radionice, ankete...) i sve druge vazne dionike u turizmu i upravljanju turizmom u
destinaciji. Vazno je da svi klju¢ni dionici u ovoj fazi imaju priliku suradivati i zajednicki
donijeti prioritetne smjernice za odrziv razvoj turizma.

r Ugostiteljski sektor

Restorani, konobe, kafi¢i —
nosioci
gastronomske ponude i

—

Iznajmljivaci smjestaja

Privatni iznajmljivaci ¢ine 94%
smjestajnih kapaciteta
destinacije

———

Nauticki sektor

Marine, nauticke agencije, charter
kompanije - bitan segment
turisticke ponude

Lokalni proizvodaci

Maslari, vinari, ribari —
nositelji autenti¢ne lokalne
ponude

—

Kulturne institucije

Organizatori manifestacija,
vjerske zajednice, udruge -
Cuvari tradicije

—

rSportsko-rekreacijski sektor

Organizatori biciklisti¢kih tura,
ronilacki klubovi, sportske
udruge

Koordinirani pristup svih dionika klju¢an je za odrziv razvoj turizma u
Tribunju, oCuvanje autenticnosti destinacije 1 postizanje konkurentnosti na
turistickom trzistu, uz istovremeno zadovoljstvo lokalne zajednice 1

posjetitelja
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9. Projekti

Plan upravljanja destinacijom kao svoj sastavni dio sadrzi popis projekta koji pridonose provedbi

mjera potrebnih za doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije te popis
projekata od posebnog znacaja za razvoj destinacije.

9.1. Projekti koji pridonose provedbi mjera potrebnih za
doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti

Naziv projekta

Uredenje plaZe Bristak

Kratki opis predmeta
projekta

Plaza Bristak najveca je plaza na podru¢ju Opéine Tribunj kada je
rije¢ o kapacitetu i
potencijalu. Nalazi se na jugoistoénom dijelu opcine Tribunj.
Projektom ¢e se zaokruziti cjelina plaze Bristak i sastojat ¢e se od
zelenih povrSina (sportsko-rekreacijsko i ugostiteljsko podrucje),
obalne Setnice te SljunCanih plaza sa betonskim perima. Prema
idejnom projektu radi se o sljede¢im povr§inama:

- zelene povrsine: 3.993 m2.

- Sljuncana plaza: 7.493 m2.

- PovrSina obalne Setnice zajedno s betonskim perima iznosi

2.048 m2.
- Ukupna povrsina kopnenog dijela plaze iznosi 14.234 m2.

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha ovog projekta je proSiriti i urediti prihvatne kapacitete na
plazama na prostoru Op¢ine Tribun;.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzZivosti

Projekt stvara preduvjete za zaposljavanje u turizmu te podize
kvalitetu zivota lokalnog stanovniStva kroz bolju infrastrukturu i
dostupnost turistickih sadrzaja,

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak 15.9.2027.
provedbe projekta

Planirani zavrSetak 1.6.2030.
provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja

projekta

Ukupno procijenjena 4.000.000,00 EUR

vrijednost projekta
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Naziv projekta

Uredenje plaze Bristak

Iznos vlastitog
financiranja

1.500.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog prorac¢una i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Izrada projektne dokumentacije u tijeku

Uredenje djecjeg igralista i zelene povrSine u Centru

Kratki opis predmeta
projekta

Uredenje javnog prostora s naglaskom na elemente djecjeg igralista,
pjeSacke zone i zelene povrSine. Uredenje ¢e se izvesti tako da
minimalno zadire u postojeéi teren, koriste¢i prirodnu topografiju
koja je pretezito ravna, s blagim padom prema sjeveru. Zbog
trenutne neartikuliranosti  prostora, cilj je uspostaviti jasnu
organizaciju pjeSackih staza i pozicioniranje dje¢jeg igralista, Sto ¢e
omoguciti uredenije kretanje pjeSaka 1 aktivaciju
funkcionalno planiranog prostora.

novog,

U zoni izmedu djejeg igraliSta i istoCne prometnice planirano je
poplocavanje partera kako bi se proSirio i oblikovao novi javni
prostor. Poplocani dio ¢e biti u ravnini s dje¢jim igraliStem, a unutar
njega Ce se ostaviti otvori za sadnju drveca, ¢ime Ce se stvoriti zeleni
elementi i omoguciti prirodni hlad u budu¢nosti. Ostatak predmetnog
obuhvata predviden je kao zelena, procjedna povrsina. Djecje
igraliSte planirano je s gumenom podlogom 1 prilagodenom
sa specificno oblikovanim humcima za igru i
spravama, uz postavljanje sprava za djecju igru.

topografijom,

Kratki opis svrhe
projekta

Prosirenje povrsina djecjih igraliSta na prostoru Opcine Tribunj

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Doprinosi odrzivosti kroz oCuvanje prirodnog okruzenja, poticanje
aktivnog 1 sigurnog boravka u javnom prostoru te unaprjedenje
kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak 15.9.2026.
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Naziv projekta

Uredenje djecjeg igraliSta i zelene povrSine u Centru

provedbe projekta

Planirani zavrS§etak
provedbe projekta

30.4.2027.

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

350.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

100.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog prorac¢una i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Glavni projekt izraden

Djecje igraliste — Sovlja

Kratki opis predmeta
projekta

IgraliSte ¢e se realizirati na prostoru od 350 m2 na nacin da ¢e se
postaviti igrala unutar prostora koji ¢e biti ograden, radi blizine
prometnice i sigurnosti djece.

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha je uspostava djecjeg igralista u predjelu Sovlja.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzZivosti

Doprinosi sigurnom i odrzivom razvoju javnog prostora kroz
stvaranje zasticenog 1 prilagodenog okruzenja za igru djece u
lokalnoj zajednici.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak 1.2026.
provedbe projekta

Planirani zavrSetak 5.2026.
provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja

projekta

Ukupno procijenjena 50.000,00

vrijednost projekta
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Naziv projekta

Djecje igraliste — Sovlja

Iznos vlastitog 50.000,00
financiranja

Ostali mogudi izvori N/A
financiranja

Imovinsko — pravni U procesu

odnosi

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Povijesna Cinjenica da se radi o javnom dobru

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

N/A

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Troskovnik u izradi

Dom Kulture Opéine Tribunj

Kratki opis predmeta
projekta

U prizemlju javne zgrade koja se nalazi uz plazu Zamalin, planiramo
urediti viSenamjenski prostor od 400 m?, namijenjen Sirokom spektru
drustvenih, kulturnih i edukativnih aktivnosti. Ova
multifunkcionalna dvorana omoguéit ¢e organizaciju manjih
manifestacija, predavanja, predstava, kino projekcija, edukacija i
raznih programa za sve dobne skupine. Rije¢ je o prostoru koji ¢e se
moci prilagodavati potrebama =zajednice — od svakodnevnih
aktivnosti do posebnih dogadanja.

Kratki opis svrhe
projekta

Op¢ina Tribunj nema ovakav jedan multifunkcionalan prostor, a s
obzirom na potrebe, svrha ga je oformiti.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzZivosti

Stvara odrzivi viSenamjenski prostor koji poti¢e drustvene, kulturne i
edukativne aktivnosti, jacajuci zajednicu i kvalitetu javnog zivota.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta
Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Godinu dana od pocetka provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

900.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

200.000,00 EUR

198



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

Naziv projekta

Dom Kulture Opéine Tribunj

Ostali moguci izvori
financiranja

Sredstva drzavnog proracuna i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Glavni projekt s izvedbenim detaljima izraden

Sanacija i rekonstrukcija platoa i crkve sv. Nikole

Kratki opis predmeta
projekta

Svaki posjetitelj, turist koji dode u Tribunj, odlazi na brdo sv.
Nikole. Pa i svaki stanovnik nase opcine Tribunj. Ono §to ¢e se
projektom odraditi jest kompletno uredenje i privodenje svrsi platoa,
te sanacija i uredenje crkve. Crkva sv. Nikole, a koja je ujedno i
zasti¢eno kulturno dobro pri Ministarstvu kulture (Z-5368).

Kratki opis svrhe
projekta

Svrha ovo projekta uciniti reprezentativnim jednu od najistaknutijih i
najposjecenijih lokacija na podrucju Op¢ine Tribunj

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Doprinosi o¢uvanju kulturne bastine i unaprjedenju turisticke ponude
kroz uredenje vaznog vjerskog i povijesnog prostora u Opcini
Tribunj.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak 1.1.2027.
provedbe projekta

Planirani zavrSetak 15.3.2028.

provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

200.000,00 EUR

Ostali mogudéi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog proracuna i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi
Osnova za raspolaganje N/A
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Naziv projekta

Sanacija i rekonstrukcija platoa i crkve sv. Nikole

nekretninama

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

N/A

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Projektna dokumentacija u izradi

Uredenje Gusterne Zamalin

Kratki opis predmeta
projekta

Gusterna u Tribunju svojom formom i funkcijom predstavlja
vrijedan spomenik proslih vremena, svjedocanstvo o nadinu Zivota i
snalazljivosti nasih predaka. Uredenjem gusterne dobit ¢emo
otvoreni multifunkcionalni prostor, pogodan za glazbene, filmske,
kulturne i znanstvene manifestacije — mjesto susreta, sadrzaja i
okupljanja, otvoreno svim generacijama.

Projekt ukljuCuje i elemente odrzivosti: planirano je postavljanje
solarnih panela, a sustav za skupljanje kiSnice bit ¢e prilagoden za
zalijevanje zelenih povrsina, dok ¢e se dio vode moéi koristiti i kao
tehnicka ili, nakon prociS¢avanja, pitka voda. Kada bude dovrsen,
prostor ¢e postati samoodrziv i u funkciji zajednice.

Kratki opis svrhe
projekta

Projekt uredenja Gusterne Zamalin zamiSljen je tako da zadrzi
izvorni izgled i vizuru, postujuéi kulturno-povijesni identitet mjesta.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Cuvanje kulturne bastine, koristenje obnovljivih izvora energije kroz
postavljanje solarnih panela, te implementaciju sustava za
prikupljanje i ponovnu upotrebu ki$nice za zalijevanje i tehni¢ku
potro$nju, ¢ime se smanjuje potro$nja konvencionalnih resursa i
poti¢e samoodrzivost prostora u funkciji zajednice.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta
Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj
projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Godinu dana od pocetka provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

400.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

100.000,00 EUR

Ostali moguci izvori
financiranja

Sredstva drzavnog proracuna i EU sredstva

200



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

Naziv projekta

Uredenje Gusterne Zamalin

Imovinsko — pravni RijeSeni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne

projektne dokumentacije

Naziv projekta

Glavni projekt s izvedbenim detaljima izraden

Otok Logorun — interpretacijski centar dalmatinskog magarca

Kratki opis predmeta
projekta

Otok Logorun jedan je od ukupno 4 otoka u arhipelagu opéine
Tribunj. Nalazi se na manje od pola milje udaljenosti od kopnenog
dijela op¢ine.

Cilj projekta je aktivirati podrucje otoka Logoruna kroz koncept koji
postuje i istice kulturni i tradicijski identitet lokalnog prostora. Takav
odrziv i1 pazljivo promi$ljen pristup otvara prostor za razvoj nove,
autenticne turisticke ponude, temeljene na ocuvanju prirodnih i
povijesnih vrijednosti.

U srediStu projekta nalazi se uspostava Interpretacijskog parka
dalmatinskog magarca, simboliénog i emocionalno snaznog
elementa dalmatinske tradicije. Projekt ukljucuje rekonstrukciju i
funkcionalnu prenamjenu postoje¢ih vojnih objekata na otoku, koji
¢e postati srediSte edukacije, dozivljaja i o¢uvanja kulturne bastine.

Kratki opis svrhe
projekta

Stratesku vaznost otoka i sve objekte koji su tamo sagradeni za vojnu
namjenu privesti drustvenoj i javnoj svrsi na nacin da se realizira
projekt koji kao takav ne postoji u ovom dijelu Jadrana.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzZivosti

Doprinosi odrzivom razvoju destinacije kroz ocuvanje i valorizaciju
prirodnih i kulturnih resursa, uz stvaranje edukativnog i autenticnog
turistickog sadrzaja koji jaca lokalni identitet i potice odgovorno
koriStenje prostora.

Nositelj provedbe Op¢ina Tribunj
projekta
Lokacija provedbe Op¢ina Tribunj

projekta

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Dvije godine od pocetka provedbe projekta

Kljuéne tocke ostvarenja

projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

3.500.000,00 EUR
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Naziv projekta

Otok Logorun — interpretacijski centar dalmatinskog magarca

Iznos vlastitog
financiranja

700.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog prorac¢una i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

Glavni projekt u izradi

Dom za starije i nemo¢ne Tribunj

Kratki opis predmeta
projekta

Kontinuiranom brigom za sve skupine drustva logi¢no smo dosli do
zakljucka da je naSem mjestu potreban vlastiti dom za starije i
nemoéne. Radi se o projektu koji proizlazi iz stvarnih potreba
zajednice, ali i Sireg demografskog trenda koji ukazuje na sve veci
nedostatak kvalitetnog smjestaja za osobe tree Zivotne dobi.

U prvoj fazi planiramo provesti detaljnu analizu prostora i potreba,
kojom ¢emo definirati optimalnu lokaciju te broj i vrstu smjestajnih
kapaciteta. Nas cilj je stvoriti funkcionalan, topao i dostupan prostor
koji ¢e pruziti sigurnost, skrb i dostojanstvo onima koji su
generacijama gradili nasu zajednicu.

Kako bismo bili u moguénosti zatvoriti financijsku konstrukciju
odrzivog koristenja Doma za starije i nemoc¢ne, predvidjet ¢e se dio
smjestajnih kapaciteta za osobe izvan nase Op¢ine, bilo da se radi o
drugim JLS-ovima ili drugim zemljama.

Kratki opis svrhe
projekta

Obzirom da na naSem prostoru nedostaje kapaciteta ovakve vrste,
realizacijom ovog projekta bismo to primijenili.

Nacdin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Doprinosi odrzivosti kroz razvoj kvalitetnog i dostupnog smjestaja
za starije osobe, unapredujuc¢i socijalnu ukljuc¢enost, pruzajuci
sigurnost i dostojanstvo lokalnoj zajednici, te planiranjem financijske
odrzivosti putem uklju¢ivanja Sire regije i vanjskih korisnika.

Nositelj provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj

Lokacija provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Dvije i pol godine od pocetka provedbe projekta
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Naziv projekta

Dom za starije i nemo¢ne Tribunj

Kljuc¢ne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena 5.000.000,00 EUR
vrijednost projekta
Iznos vlastitog 1.000.000,00 EUR

financiranja

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog prorac¢una i EU sredstva

Imovinsko — pravni
odnosi

Ovisno o odabranoj lokaciji

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama
Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

Naziv projekta

U fazi kreiranja projektnog zadatka

Sportski centar Tribunj

Kratki opis predmeta
projekta

Novi sportski centar koji planiramo bit ¢e upravo takvo mjesto —
siguran i dostupan prostor za rekreaciju, druzenje i sportski razvoj.
Prvi konkretni koraci ve¢ su poduzeti — Op¢ina Tribunj otkupila je
nesto vise od 5.000 m? zemljista, a nakon $to na snagu stupi novi
Prostorni plan, planira se otkupiti i preostalih oko 21.000 m?2
potrebnih za realizaciju projekta u punom opsegu.

Po dovrSetku imovinsko-pravnih priprema, slijedi izrada sve
potrebne tehnicke i projektne dokumentacije. Budu¢i sportski centar
planiran je kao viSenamjenski prostor, koji ¢e ukljucivati igraliSte za
veliki nogomet, igraliSta za mali nogomet i koSarku, svlacionice i
popratnu infrastrukturu, te potencijalno manju sportsku dvoranu,
ovisno o projektnoj razradi i dostupnim sredstvima. Jedna od velikih
prednosti ove lokacije jest blizina naselju — djeca i mladi ¢e moéi
samostalno i1 sigurno dolaziti do buduceg sportskog centra, Sto
dodatno potice svakodnevnu fizicku aktivnost i ukljucenost u
sportski zivot mjesta.

Kratki opis svrhe
projekta

Razvoj kvalitetne sportske infrastrukture jedan je od klju¢nih temelja
za zdravu i aktivnu zajednicu, osobito kada je rije¢ o djeci i mladima.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Doprinosi odrzivosti kroz razvoj sigurnog i pristupacnog prostora za
rekreaciju i sportski razvoj lokalne zajednice, poticuci aktivan stil
zivota, socijalnu uklju¢enost mladih te osiguravajuc¢i dugorocnu
dostupnost kvalitetne sportske infrastrukture u neposrednoj blizini
naselja.

Nositelj provedbe

Op¢ina Tribunj
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Naziv projekta

Sportski centar Tribunj

projekta

Lokacija provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Dvije i pol godine od pocetka provedbe projekta

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena 6.000.000,00 EUR
vrijednost projekta
Iznos vlastitog 1.000.000,00 EUR

financiranja

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog prorac¢una i EU sredstva

Imovinsko — pravni
odnosi

Nisu jos rijeSeni.

Osnova za raspolaganje
nekretninama

Prostorni plan, drustveni projekt.

Status izrade potrebne
studijske dokumentacije

Nije jo$ primjenjivo.

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

U fazi kreiranja projektnog zadatka
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Naziv projekta

Trg Pijaca

Kratki opis predmeta
projekta

Tribunj je jedno od rijetkih mjesta koje jos uvijek nema uredeni
glavni trg, odnosno prostor koji bi okupljao ljude, dogadanja i
svakodnevni zivot. Upravo na ovoj lokaciji koji je okruzen s vaznim
drugim objektima u prostoru (zupna crkva, mosta, poluotok i more)
nalazi se savrSen prostor za glavni trg Opc¢ine

Tribunj.

Kratki opis svrhe
projekta

Realizacija glavnog trga na prostoru Op¢ine Tribunj

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

kroz
srediSnjeg mjesta za druStvenu koheziju 1 kulturnu razmjenu,
integriranje viSestruke namjene prostora koja poti¢e aktivan i zdrav

Doprinosi  ostvarivanju pokazatelja odrzivosti stvaranje

stil Zivota, oCuvanje i valorizaciju lokalne kulturne i prirodne bastine

Nositelj provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj

Lokacija provedbe
projekta

Opc¢ina Tribunj

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Godinu dana nakon pocetka provedbe

Kljucéne to¢ke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

1.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

300.000,00 EUR

Ostali moguéi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog proracuna i EU sredstva

Imovinsko — pravni Rijeseni
odnosi

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama

Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

U fazi kreiranja projektnog zadatka
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Naziv projekta

Putevima ribara i tezaka

Kratki opis predmeta
projekta

Tematska staza spajanja dviju susjednih op¢ina. Tribunja i Tisnog.
Duzina staze bi bila oko 8 kilometara, i sigurno bi se trebala raditi u
fazama. Na ovaj nacin bi se dobila Setnica uz more od Murtera, pa
sve do Srime. Povezao bi zapravo cijeli zapadni dio Sibensko —
kninske zupanije.

Kratki opis svrhe
projekta

Realizacija spajanja, odnosno povezivanja dviju susjednih opéina,
Setnicom uz more.

Nacin doprinosa
ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Doprinosi odrzivosti povezivanjem susjednih op¢ina Tribunj i Tisno
Setnicom uz more, §to potice odrzivi turizam, oCuvanje prirodnih
vrijednosti, aktivan i zdrav stil Zivota te regionalnu suradnju i razvoj

Nositelj provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj i Opéina Tisno

Lokacija provedbe
projekta

Op¢ina Tribunj i Op¢ina Tisno

Planirani pocetak
provedbe projekta

Ovisi o linijama bespovratnih sredstava

Planirani zavrSetak
provedbe projekta

Dvije godine od pocetka provedbe

Kljucne tocke ostvarenja
projekta

Ukupno procijenjena
vrijednost projekta

2.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog
financiranja

300.000,00 EUR

Ostali mogudi izvori
financiranja

Sredstva drzavnog proracuna i EU sredstva

Imovinsko — pravni
odnosi

Pomorsko dobro. RijeSeni.

Osnova za raspolaganje N/A
nekretninama
Status izrade potrebne N/A

studijske dokumentacije

Status izvedbe potrebne
projektne dokumentacije

U fazi kreiranja projektnog zadatka
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10. Mjerenje napretka i izvjeSCivanje o
provedbi plana upravljanja
destinacijom Tribunj

Izvjes¢ivanje ima za cilj pravovremeno 1 transparentno pracenje realizacije mjera 1 aktivnosti
definiranth u Planu upravljanja destinacijom Tribunj. Omogucuje pravovremeno pracenje
napretka, identifikaciju izazova 1 donoSenje odluka o potrebnim prilagodbama kako bi se
ostvarili postavljeni ciljevi odrzivog razvoja destinacije.

Glavni nositelj izvjes¢ivanja o provedbi plana upravljanja destinacijom Tribunj je Turisticka
zajednica Tribunj u suradnji s Op¢éinom Tribunj 1 ostalim relevantnim dionicima uklju¢enim u
provedbu pojedinih mjera i aktivnosti.

Izvjes¢a se izraduju godiSnje, s moguénoséu dodatnih kvartalnih izvjestaja prema potrebi ili
zahtjevima nadleznih tijela.

Izvjesce treba obuhvatiti:
o Status provedbe svake mjere i aktivnosti (provedeno, djelomi¢no provedeno, nije
provedeno)
e Ostvarene rezultate i pokazatelje uspjesnosti
o Razloge za eventualna odstupanja od plana
e Financijsko izvjesce o utroSenim sredstvima po aktivnostima
e Prijedloge za daljnje korake, prilagodbe ili dopune Plana

Izvjestavanje se temelji na standardiziranoj tablici mjera i aktivnosti u kojoj se prate kljucni
parametri: nositelj, partneri, rokovi, financiranje, pokazatelji i status provedbe.
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Tablica 39. PredloZak tablice (obrazac izvjeséivanja)

. - Potrebna
Red. Mijera / Nositelj . Rok Status
. i Partneri . sredstva
broj  Aktivnost provedbe realizacije provedbe*
(EUR)
Primier Provedeno /
. J.. Naziv Naziv Djelomicno /
1 mjereili o Datum Iznos .
i i organizacije  partnera Nije
aktivnosti
provedeno
2
3

Status provedbe moZe se oznaciti kao:
e Provedeno — aktivnost u potpunosti realizirana prema planu

e Djelomic¢no provedeno — aktivnost realizirana djelomi¢no, s odredenim odstupanjima

e Nije provedeno — aktivnost nije realizirana u predvidenom roku ili opsegu

Opis
rezultata i
postignuca

Kratki opis
konkretnih
rezultata i
ucinaka

Razlozi za
odstupanje

Obrazlozenje
za eventualna
odstupanja od
plana

Prijedlog
daljnjih
koraka

Preporuke
za nastavak,
izmjene ili
dodatne
aktivnosti

208



Plan upravljanje destinacijom Tribunj

Kako koristiti tablicu:

o Redni broj
Sluzi za laksu referencu i pracenje stavki
e Mjera/ Aktivnost
Jasno opisuje $to se provodi
e Nositelj provedbe
Organizacija ili osoba odgovorna za realizaciju
o Partneri
Svi ukljuceni dionici koji sudjeluju u provedbi
o Rok realizacije
Definira vremenski okvir za zavrSetak aktivnosti
o Potrebna sredstva
Prikazuju planirani ili utroSeni financijski iznos
e Status provedbe
Daje pregled koliko je aktivnost realizirana
e Opis rezultata i postignuéa
Daje sazetak uc¢inaka 1 konkretnih ishoda
e Razlozi za odstupanje
Objasnjavaju zasto aktivnost nije provedena po planu
e Prijedlog daljnjih koraka
Usmjerava buduce aktivnosti i prilagodbe

Obrazac izvje$ca (tablica) treba biti poprac¢eno kratkim sazetkom glavnih postignuca i izazova.
Po potrebi, uz izvjes¢e se mogu priloziti dodatni dokumenti, fotografije ili statisticki podaci.

Procedura izvjeS¢ivanja
Turisticko vijece Turisticke zajednice Tribunj izvjesée o provedbi plana
upravljanja destinacijom za prethodnu godinu dostavlja Opéinskom vije¢u
Opc¢ine Tribunj do 31. ozujka tekuce godine i objavljuje na sluzbenim mreznim
stranicama Turisticke zajednice Tribunj radi transparentnosti i informiranja
javnosti.

Na temelju dostavljenih izvjes¢a, Opc¢insko vije¢e Opcine Tribunj donosi odluke o potrebnim
izmjenama, dopunama ili novim smjernicama za razvoj destinacije.
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11. Zakljucak

Plan upravljanja destinacijom Tribunj predstavlja vazan strateSki dokument koji usmjerava
razvoj destinacije prema viziji autenticnog dalmatinskog mjesta s bogatom povijescu i
tradicijom, prepoznatljivog po jedinstvenom srednjovjekovnom naselju na otocicu, ribarskoj 1
maslinarskoj bastini te izvanrednim prirodnim ljepotama. Blizina Nacionalnog parka Kornati,
Nacionalnog parka Krka i Parka prirode Vransko jezero, uz razvijenu nauticku infrastrukturu i
oCuvanu autenti¢nost uskih kala 1 kamenih kuca, ¢ine destinaciju Tribunj privlacnim odrediStem
za ljubitelje nautickog turizma, kulturne bastine, aktivnhog odmora i gastronomskih doZzivljaja
temeljenih na ribljim specijalitetima i autohtonim proizvodima.

Sustavno pracenje 1 izvjes€ivanje o provedbi Plana omogucuju pravovremenu evaluaciju
rezultata, prepoznavanje izazova 1 prilagodbu mjera u skladu s promjenama trziSnih uvjeta i
potrebama destinacije. Na taj na¢in doprinosi se dugoro¢noj odrzivosti, konkurentnosti i kvaliteti
turisticke ponude, §to pozitivno utjeCe na dobrobit lokalne zajednice 1 zadovoljstvo posjetitelja.

Vizija destinacije Tribunj

Ovim Planom destinacija Tribunj potvrduje svoju predanost odrzivom razvoju turizma, stvaranju
autenti¢nih i inovativnih turisti¢kih iskustava te oCuvanju svojih jedinstvenih vrijednosti — od
povijesne jezgre srednjovjekovnog naselja, preko stoljetne tradicije ribarstva i maslinarstva, do
izvanrednog prirodnog okruZenja i blizine zastienih prirodnih podrucja. Destinacija Tribunj tezi
razvoju kvalitetnog obiteljskog turizma, nautiCkog turizma i aktivnhog odmora, uz ocuvanje
autenticnog dalmatinskog karaktera i tradicije.

Cilj je pozicionirati Tribunj kao prepoznatljivo i poZeljno odrediste na nacionalnoj i
medunarodnoj turistickoj karti — mjesto gdje se prozimaju povijest i suvremenost, tradicija i
inovacija, ocuvana priroda i kvalitetan turisticki sadrzaj, stvaraju¢i nezaboravan dozivljaj za sve
posjetitelje koji traze autenti¢nost, mir i ljepotu dalmatinske obale.
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